1. GIRIS

Diinyadaki sarap sektoriiniin genel yapisina bakildiginda, bazi iilkelerde sarap
sektoriinlin oldukca gelismis oldugu goriilmektedir. Diinyanin bagcilik i¢in en verimli
iklim kusaginda bulunan Tiirkiye’de ise bagcilik 6nemli bir yer tutmasina karsilik, sarap
sektoriinde oldukca geri kalinmistir. Bunun temel iki nedeni, Tiirkiye’nin yakin bir
geemise kadar bilinen bir sarap iilkesi olmamasi, ikincisi ise iilke igerisinde diger
ickilere oranla ¢ok az miktarda sarap tiiketimi olmasidir. Ancak diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de son yillarda sarap tiiketimi artmakta ve kaliteli saraba olan ilgi her gecen

giin artmaktadir.

Uluslararas1 alkollii igkiler pazarinda yasanan yiiksek rekabet dolayisiyla, sarap
ve sarap pazarlama ile ilgili uygulamalarda biiyiik ve hizli degisiklikler olmakta, bu da
sarap sektoriindeki sirketlerin pazarlama uygulamalarinin, iiretim becerileri ile

uyumlandirilmasi ve gelistirmesi geregini ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu gelismeler 15181nda, Tiirk sarap sektorii biiyiik bir potansiyele sahip olmakla
birlikte, bu potansiyele uygun bir organizasyon yapist ve isleyisi
gergeklestirememektedir. Bu nedenle iirlin, fiyat, tutundurma ve dagitim agisindan
uygun ve gerekli organizasyonun olusturulmasi ve daha profesyonel bir yapilasma ve

isleyis gerekmektedir.

Arastirma, sirketlerin iiriin, fiyat, tutundurma ve dagitim olarak uygulamalarini
incelemistir. Ayrica pazarlama etkinligi 6lcegi ile sirketlerin belirli bir donemde neden
bazi sirketlerin digerlerinden daha basarili oldugu ve rekabet performansi agisindan
Tiirk sarap sektoriiniin ve i¢inde yer alan sirketlerin durumu pazarlamaya bagl olarak

arastirilmistir.

Bu arastirma, Tirk sarap sektoriindeki pazarlama stratejileri ve uygulamalarini,
pazarlama karmasi elemanlar1 agisindan uluslararasi bir igerikte, ampirik veriler ile
incelemistir. Bunun icin sektoriin genel durumu ve sektdrde yer alan sirketlerin

pazarlama uygulamalar1 degerlendirilmis, Diinya {ilkeleri ile karsilagtirilmigtir.



Temel olarak arastirma amaclari:

e Sarap sektoriiniin diinyadaki genel yapisinin incelenmesi,

e Sarap sektoriiniin Tiirkiye’deki yapisinin ve sektérde varolan sirketlerin
incelenmesi,

e Pazarlama karmasi ile onun elemanlar1 olan {iriin, fiyat, tutundurma ve
fiyat kavramlarinin agiklanmasi,

e Pazarlama  karmast  elemanlarinin  sarap  sektorii  acisindan
degerlendirilmesi,

e Tirk sarap sektoriinde yer alan sirketlerde, pazarlama etkinliginin
oOlgiilmesi, liretim kapasitesi ve satig gelisimi yiizdesi degiskenlerine gore
iligkilerin arastirilmast,

e Tirk sarap sektoriinde yasanan sorunlar ve olasi ¢oziim Onerilerinin

aciklanmasidir.

2002 verilerine gore, incelenen 8 iilke (Tiirkiye, Ispanya, Fransa, Italya, ABD,
Yunanistan, Bulgaristan, Gliney Afrika) bazinda Tiirkiye:
‘Diinya Uziim Ekilis Alanlar’ agisindan Ispanya, Fransa, Italya, Tiirkiye, ABD,
Yunanistan, Bulgaristan, Giiney Afrika siralamasiyla dordiincii,
‘Diinya Uziim Verimi’ agisindan ABD, Giiney Afrika, italya, Yunanistan, Fransa,
Tiirkiye, ispanya, Bulgaristan siralamasiyla altinct,
‘Diinya Uziim Uretimi’ acisindan Italya, Fransa, ABD, Ispanya, Tiirkiye, Giiney Afrika,
Yunanistan, Bulgaristan siralamasiyla besinci,
‘Diinya Sarap Uretimi’ acisindan Fransa, Italya, Ispanya, ABD, Giiney Afrika,

Yunanistan, Bulgaristan, Tiirkiye siralamasiyla sekizinci sirada yer almaktadir.

Dolayisiyla, liziim ve bagcilik agisindan oldukea iyi durumda olan Tiirkiye’nin,
neden sarapcilik sektoriinde diger iilkelere gore geri kalmis oldugu, sektoriin
problemleri ve gelismesi icin yapilmasi gerekenler bu tezin genel konusunu

olusturmaktadir.

Sarap sadece alkollii bir icki olarak degil, ayni zamanda {iziimiin

degerlendirilmesinde de biiylik bir 6nem tasimaktadir. Biiylik bager iilkelerin pek



cogunda bag ekonomisinin temeli, T{liziimiin sarap olarak degerlendirilmesine
dayandirilmistir. Bu biiylik bagcer {ilkelerde {iziimiin yaklagik olarak % 90 kadar1 sarap
yapiminda kullanilmaktadir. Ancak Tiirkiye’de bu oran sadece % 2 gibi bir oranda
kalmaktadir. Son yillara gelininceye kadar ekonomide Onemsiz sayilabilecek bir yer
tutan sarap Ulretimi, son yillarda gelisme trendine girmistir. Bu degisen durum ve sarap
sektoriiniin hem diinyada hem de Tirkiye’de onem kazanmasi ile bu sektdriin

incelenmesi disinilmiistiir.



2. MATERYAL VE METOT

Arastirma metodu/tasarimi, bir arasgtirmada verilerin toplanmasi ve analizinde
yol gosterecek plan veya cerceve olarak tanimlanmaktadir (Churchill, 1983). Bu
nedenle de metot, arastirmacinin dogru yolda oldugunun ve arastirmayr uygun bir
sekilde planladigimin bir gostergesidir. Marshall ve Rossman’a gore (1995), bir
arastirmanin metodu, okuyucu veya degerlendiriciye, planin uygun oldugunu,
aragtirmacinin  bu arastirmay1 yapabilecek bilgi ve yetenege sahip oldugunu

acgiklamaktadir.

Bu nedenle asagidaki boliimde, arastirmada kullanilan materyal ve kullanilan

metot aciklanmaktadir.

2.1. Materyal

Bu tez kapsaminda, Diinya ve Tiirk sarap sektoriiniin genel yapisinin
degerlendirilmesi i¢in Oncelikle ikincil verilerden faydalamilmistir. Ayrica sektorde
bulunan sirket uygulamalarinin incelenmesi icin yiizyiize gorligme yontemi ile birincil

verilerden faydalanilmistir.

Arastirmanin ana materyalini sarap iireten sirketler olusturmaktadir. Tiirkiye’de
44 adet sarap tireten fabrika bulunmaktadir (www.tekel.gov.tr). Sektdrde varolan sirket
sayisinin  belirli sayida bulunmasi nedeniyle, ana kiitledeki biitiin sirketler ile
goriisiilmeye c¢alisilmistir. Toplam 44 sirketin 30’u ile yiiz ylize gorligme yapilmasi
saglanmistir. Kisisel goriismede agik uclu sorular ve ayrica anket formu kullanilmastir.
Goriismelerin her biri 1 saat — 1 saat 15 dakika kadar devam etmis, bu siire i¢inde
sitketlerin {iirlin, fiyat, tutundurma ve dagitim uygulamalar1 acik uglu sorular ile
sorulmus, ‘pazarlama etkinligi’ anket formunun da doldurulmasi istenmistir. Ancak yine
de veriler daha ¢ok nitel olarak degerlendirmeye ve cesitli karsilastirmalar yapmaya
miisait olup, parametrik analizler agisindan uygun degildir. Ote yandan, 30 sirkete
uygulanan pazarlama etkinligi Olgegi agisindan, sirketler birbirleriyle nicel olarak

karsilastirilmiglardir.



2.2 Metot

En uygun arastirma tasariminin secilmesi, aragtirmanin amaglart ile dogru
orantili oldugundan, bu arastirmada temel olarak kesfedici yontem segilmistir. Bu
yontemin secilmesinin temel nedeni, sarap sektdriiniin Diinya’daki ve Tiirkiye’deki
genel yapisi ile ilgili bilgilerin sirketler ile kisisel goriisme yapilarak ve ayrica ikincil
veriler ile kesfedici olarak degerlendirilmesidir. Ayrica sirketlere “Pazarlama Etkinligi”
anket formu uygulanmis ve sirketlerin uygulamalar1 degerlendirilmis ve daha ileriki
boliimlerde nicel ve nitel olarak daha ayrintili bir sekilde agiklanmistir. Ana kiitlenin
Tiirkiye genelindeki sarap sirketlerinden olugmasi ve bu saymin diisiik olmasi
parametrik analizlere izin vermemektedir. Bu nedenle veriler daha c¢ok nitel olarak

degerlendirilmektedir.

Arastirmanin kapsadigi silire agisindan arastirma, anlik (yatay-kesit) olarak
belirlenmis, yani belirli bir zaman siiresi i¢inde gorligmelerin tamamlanmasi
amaclanmistir. Akademik amacl ¢alismalar (en ¢ok yiiksek lisans olmak iizere) daha
cok anlik yaklasimi benimsemektedirler. Cilinkii bu arastirmalarda zaman ve kaynak

siirlamasi vardir.

2.2.1 Ana Kiitle ve Ornek Kiitlenin Tamimlanmasi

Belli istatistiki tekniklerin uygulanabilmesi i¢in en az 30 denegin olmasi
gerektigi konusunda yaygin bir kabul vardir (merkez limit teoremine gore). 30 denekten
az sayidaki ornek kiitlelere uygulanabilecek saglikli istatistiki teknik sayisi ¢ok azdir ve
bunlardan yapilabilecek genellemeler elestiriye agiktir (Altumisik ve ark., 2001).
Sektorde toplam 44 sirket oldugundan hepsiyle goriisiilmeye ¢alisilmig, ancak 30

goriisme yapabilmek miimkiin olmustur.

2.2.2 Anket Formunun Hazirlanmasi

Anket formu kullanilmasinin nedeni, pazarlama karmasi elemanlar ile ilgili

olarak girket uygulamalarimin standart bir formatta anlasilmaya calisilmasinda



yatmaktadir. Ayrica, sirketlerin demografik 6zelliklerine gore pazarlama etkinlikleri
karsilagtirilmistir. Sarap sektoriindeki farkli yerlere dagilmis olan sirketlerden yanit
toplanmas1 ihtiyaci, anket formunda yer alan sorulardan standart formatta yanit
toplanmas1 gerekliligi ve nihai amacin pazarlama karmasi elemanlar1 ile sirket
performansi arasindaki iliskinin istatistiki olarak analizi olmasi nedeniyle anket formu
kullanilmistir. Anket formlar1 ayrica ekonomik olup, materyal, zaman ve kaynak

acisindan kolaylik saglanmaigtir.

Pazarlama etkinligi ve performans arasindaki iligskiyi arastirmak i¢in 3 boliimlii
(pazarlama etkinligi, performans ve demografik 06zellikler) bir anket formu

kullanilmastir.

2.2.2.1 Pazarlama Etkinligi Olcegi

Hazirlanan anket formunun pazarlama etkinligi boliimii, orijinal olarak ingilizce
hazirlanmis olup, Tiirkiye’de kullanilacagindan dolayr Tiirk¢e’ye g¢evrilmistir. Anket
formu uygulanmadan O6nce bazi akademisyenler ve sirket ydneticilerine uygulanip
sorularin uygunlugu ve herkes tarafindan ayni sekilde anlasilabilirligi test edilmis (face
validity), daha sonra c¢ok kiigiik birka¢ gerekli diizeltmeler yapilip uygulamaya

baslanmistir.

Pazarlama etkinligi 6lcegi, Appiah-Adu ve ark. (2001) tarafindan da kullanilmis
olup, Kotler (1977 ve 1997) ve Webster (1995)’den yararlanilarak hazirlanmistir. Bu
Olgegin kullanilma nedeni, Olgegin gerekli kurallara gore hazirlanmis, daha once
denenmis, test edilmis ve uygulanabilirliginin kabul edilmis olmasindandir. Bu 6l¢ek
bes boyut ve 31 sorudan olugmaktadir. Bunlar:

Miisteri Felsefesi (8 soru),
Operasyonel Etkinlik (9 soru),
Stratejik Oryantasyon (8 soru),
Uygun Pazarlama Bilgisi (3 soru),

Biitlinlesmis Pazarlama Organizasyonudur (3 soru).



2.2.2.2 Performans Olcegi

Performans 0lgegi, objektif ve siibjektif veriler kullanilarak o6lg¢iilmiistiir.
Objektif verilerin elde edilmesi, bazen sirketlerin sorular1 yanitlamak istememesi, bazen
de kaynaklardan bu tiir verilerin toplanmasinin zor olmasi nedeniyle problem
yaratabilir. Bu nedenle siibjektif verilerden de yararlanilabilir. Objektif ve stibjektif
veriler arasinda kuvvetli bir korelasyon oldugu ve her ikisinin de sirket performansini

Olcme yetenegine sahip oldugu belirtilmektedir (Venkatraman ve Ramanujam, 1986).

Objektif veriler, toplam satis tutar1 (TL olarak), toplam ihracat tutar1 (USD,
EURO, GBP, vb olarak), toplam ihracat miktar1 (litre olarak), son 3 yildaki satig

gelisimi (%) gibi mutlak degerler sorularak 6lctilmiistiir.

Stibjektif veriler, sirket performansinin rakipler ile karsilastirilmasi (miisteri
strekliligi, satig gelisimi, karlilik acisindan) veya sirket performansinin beklentiler ile

uygunlugu gibi siibjektif degerler sorularak dl¢iilmiistiir.

2.2.2.3 Demografik Ozellikler Ol¢egi

Demografik 6zellikler ise, pazarlama etkinligi ve performans iliskisinde énemli
oldugu diisiiniilen cesitli 6zelliklerin sorulmasi ic¢in olusturulmustur. Bu o6zellikler,
sitketin kurulus tarihi, calisan sayisi, ihracat yapilan yerler, anketi yanitlayan

yoneticinin egitimi, yabanci dil bilgisi, yasi, cinsiyetidir.



3. SARAP SEKTORUNUN INCELENMESI

Bu tez kapsaminda Tiirk sarap sektorii, pazarlama karmasi elemanlari agisindan
degerlendirilmis ve sektoriin gelisebilmesi icin sorunlar ve ¢Oziim Onerileri
incelenmistir. Bunun icin asagida oncelikle sarabin tarihgesi, siniflandirilmasi, sarap
yapimi, sektoriin diinyadaki genel yapisi, sec¢ilmis bazi lilkelerdeki sarap sektorleri ve

daha spesifik olarak Tiirk sarap sektorii hakkinda genel bilgilere yer verilmistir.

3.1. Tarihge:

Eldeki belgelere gore asma, milattan 3500 yil kadar once Asurlar tarafindan
taninmistir. Sarabin tarihinin, asmanin tarihi kadar eski oldugu sanilmaktadir. Literatiire
bakildiginda, Mezapotamya’nin bir tahil {ilkesi oldugu belirtilmektedir. Arpa, asmadan
once taninip, kiiltlir bitkisi olarak yetistirilmistir. Stimerlerde ve bira teknigini 6grenen
Misirlilarda bira bir halk igkisi olarak yer almis olmasina karsilik, sarap kibar bir igki
olarak zenginler siifinin ickisi olmustur. En eski eser olarak bilinen Hammurabi’nin

kanun kitaplarinda saraptan da bahsedilmektedir (Aktan ve Kalkan, 2000).

Prohitit ve Hititlerde asma M.O. 3000-2000 yillarinda taninmakta idi. Hitit
egemenliginin sona ermesi ile Anadolu’nun biiyiik bir kismina egemen olan Frigyalilar
zamaninda bag-sarap kiiltiirii cok gelismis bulunmaktaydi. Bu arada On Asyada, Iran ve
Tiirkistan’la ilgili efsaneleri, buralarda sarap kiiltiiriiniin ¢ok eski zamanlarda gelismis
oldugunun belirtileri olarak saymak miimkiindiir. Ornegin iran Imparatoru Resit’in
sarab1 ilk bulan kimse oldugu ve bu bulusunu da fazla gelen iiziimlerin sarayin
kilerinde bir kaba konmasina, bu sirada cetin bir bas agrisina tutulmus olan ve bu
agrilardan kurtulmak i¢in kilerde kendi kendine kopliriip kaynayan iiziim sirasini zehir
diye i¢ip intihar etmek isteyen ve fakat Slmek yerine neselenen Cemsit’in gozde

cariyesine borg¢lu oldugu sdylenmektedir (Aktan ve Kalkan 2000).

Bir bagka efsaneye gore ise de; Nuh peygamber, tufandan sonra hayvanlarn ile
Agr1 dagi eteklerinde yasamaya baslamistir. Karmlarin1 doyurmak iizere civarda dolasan

hayvanlardan keginin, bir giin olaganiistli neseli dondiigiinii gormiistiir. Bu hal giinlerce



devam edince Nuh Peygamber kecisinin pesinden giderek bu durumun yedigi bir
meyveden kaynaklandigini kesfetmistir. Kendisi de bu meyveyi ¢ok begenmistir ve
hayat1 pespembe gosteren {iziim suyunun miiptelas: olmustur. Nuh Peygamber’i mutlu
goren seytan, onun nesesini kiskanmustir, alevli nefesi ile asmalar1 kurutmustur. Nuh
Peygamber iiziintiisiinden yataklara diisiince, efsane bu ya, seytan insafa gelmistir, bu
meyveyi yeniden canlandirmak icin ne yapilmasi gerektigini soylemistir. Eger
meyvenin kokii acilir ve hayvanlardan yedi tanesinin kani ile sulanirsa, asma yeniden
canlanacaktir. Aslan, kaplan, kopek, ay1, horoz, saksagan ve tilkiden olusan kurbanlar
secilmis ve asma bu hayvanlarin kanlar ile sulanmistir ve bir yil sonra bitki tekrar
canlanmistir, yaprak ve meyve vermeye baslamistir. Sarapla sarhos olan kimsenin
davranislar1 incelendiginde, bu yedi hayvanin karakterini tasiyan haller goriiliir. Kah
aslan gibi cesur, kah kaplan gibi yirtici, ay1 gibi kuvvetli, kopek kadar kavgaci, horoz
gibi giiriiltiicti, tilki gibi kurnaz, saksagan gibi geveze olurlar (McCarthy ve Ewing-
Mulligan, 2003).

Asma ve sarap kiiltiirii en ge¢ M.O. 1500 yillarinda Fenikeliler yada M.O. 2000
yillarinda Ege sahillerine yerlesmis bulunan Yunan kolonileri tarafindan Yunanistan’a
sokulmus ve eski Yunanhlarda sarap kiiltiirii en yiiksek diizeye ulasmistir. Homer (M.O.
800), Odise (Odysse) ve Iliade’sinde Anadolu ve Yunan saraplarina olan hayranligini

belirtmekte ve 6zellikle Trakya saraplarin1 6vmektedir (Aktan ve Kalkan, 2000).

Yunan kolonistleri, bag sarap kiiltiiriinii M.O. 600 yilinda Sicilya ve Italya’ya
ve sonra da Marsilya’ya sokmuslardir. Daha Romalilarin etkisi olmadan Fransa’da bag
sarap kiiltlirii 6once Galya’ya ve sonradan Fransa’nin biitiin giiney ve bati kisimlarina
yayllmistir. Yunanlilarda oldugu gibi Romalilarda da sarap kisa bir zamanda 6nem

kazanmig ve bag sarap kiiltiirli cok cabuk gelismistir.

Klasik antik devrini sarapsiz olarak diisinmek miimkiin degildir. Zira gerek
Yunanlilarda ve gerek Romalilarda sarap vazgecilmez bir igki halini almistir. Avrupa’da
bag ve sarap kiiltiiriiniin yayilmasinda Romalilarin biiyiik etkisi olmustur. Biiylik Roma
imparatorlugu zamaninda Romalilar iyi bildikleri bag sarap kiiltiiriinii kolonistleri ve

yerlestirdikleri eski muharipleri araciligiyla Fransa’nin ve hemen biitiin bag yetisen



yerlerine, Elsas’a, Tuna, Ren ve Mosel nehirleri boylarina yaymislardir. Boylece
Macaristan, Almanya, Avusturya ile Balkanlarda sarap kiiltiriini yaymis ve

gelistirmislerdir.

Eski diinyada 6zellikle Akdeniz kiyilarinda gelisen sarapcilik, kolonilesme ile
birlikte Avustralya, Yeni Zelanda, Orta ve Giiney Amerika’ya yayilmis ve giiniimiizde

eski diinya ve yeni diinya terimlerinin dogmasina yol agmistir (Aktan ve Kalkan, 2000).

Dinsel bir tema olarak algilanan sarap, her toplumda bir de sarap tanrisinin var
olmasina neden olmustur. Misirhlar tanrilarina Osiris, Yunanlilar Dionysos, Romalilar
ise Bacchus adin1 vermislerdir. Tek tanrili dinlerin kutsal kitaplarindan Tevrat ve Incilin
bliyiik tufan1 anlatan boliimleri basta olmak {izere ¢esitli boliimlerinde asma ve saraptan
sikca soz edilmektedir. Hiristiyanlar sarabi Isanmn kami, tanrinm liitfu olarak kabul
etmiglerdir. Biiylik tufandan sonraki olaylarla baslayan incilde Nuh peygamberin

kiiltiire aldig1 bitkiler arasinda asmanin 6neminden bahsedilmektedir (Celik, 1998).

Roma Imparatorlugu devrinde bag sarap kiiltiirii Avrupa’da genis 6lciide
gelismis olmakla birlikte, Hiristiyanlikta sarabin kutsal bir icki sayilmasi iizerine kilise
ve manastirlarin sarap tekniginin gelismesinde biiyiik rolleri olmustur. Ozellikle
papaligin bliyiik etkinlik kazandigr orta cagda kilise ve manastirlarin genis vakif
arazilerinde bag yetistirilmis ve {iziimler hemen hemen sadece sarap halinde
degerlendirilmistir. Yapilan saraplar sadece dinsel ayinlerde kullanmak ya da
misafirlere ikram icin degil, daha ¢ok satislardan kiliselere gelir saglamak i¢in kilise ve
manastirlarda sarap mahzenleri yapilmigtir. Bu itibarla rahipler sarap tekniginde genis
bilgi ve tecriibe sahibi olmuslar, 1yi sarap veren liziim ¢esitlerinin se¢ilip liretilmesinde,
iyl bag yetisen yerlerin secilmesinde biiyiik rol oynamiglardir. Kaldi ki, sampanyay1
bulan da bir rahiptir. Bugilin dahi Avrupa’da manastirlarin yaptiklar1 saraplar kalite

bakimindan iistiinliik gosterirler (Aktan ve Kalkan, 2000).

Islam dininin sarap i¢meyi yasaklamis olmasi, talebin azalmasina yol agmistir.
Ancak unutulmamalidir ki Osmanli ddneminin seriat yonetimi altinda dahi sarap iiretimi

tamamen yasaklanmamistir. Osmanli devrinde Hiristiyan ve Yahudilere sarap yapmak



zaman zaman yasaklanmis ise de yeniden izin verilmistir. Zira bu yasaklar saraptan
aliman vergi dolayisiyla devlet gelirinin diismesine sebep olmaktaydi. Ayrica saraba
narh konulmustu. Doénem donem muhafazakar c¢evrelerin Osmanli sultanlarina
yaptiklar1 baskilar sonucu sarap tiiketimi kesintiye ugramis olsa da igki tiiketilen
meyhanelerden alinan vergilerin Osmanli hazinesi i¢in énemli bir kaynak olusturmasi
bu yasaklarin zamanla yumusamasina yol agmustir. Yasaklarin titizlikle uygulandigi
yillarda gayrimiislim azinliklarin elinde bulunan sarap {iretimi kacinilmaz olarak
azalmis ancak baglarin korunup {izim iiretiminin devam etmesi sayesinde elde edilen
ilk firsatta sarapg¢ilik yeniden canlandirilabilmistir. Bu siiregte sinir Gtesi bir takim
gelismeler de Osmanli imparatorlugundaki sarap iiretimine olumlu yonde etkide
bulunmustur. Bunlardan en 6nemlisi 19. yiizyilin sonunda Avrupadaki baglarin 6nemli
boliimiinii yok ederek Osmanli imparatorlugundan Avrupa’ya biiyiilk miktarda sarap
ithracat1 yapilmasina yol agan Floksera salginidir. Osmanlinin batililagsmaya yoneldigi
1800’lerin ortalarinda Osmanli sarapciligt kayda deger gelismeler gostermis,
imparatorlugun 6zellikle Erdek, Midilli, Samos ve Girit bolgelerinde yapilan saraplari
Fransa’daki fuarlarda madalyalar kazanmis, ihrac¢ edilmistir. Sadece 1873’teki Viyana
fuarinda Tirk saraplarinin aldigr madalyalar 35’1 bulmustur. 1890 yilinda Osmanli, Ege

ve Trakya mahsulii 70 milyon litre sarap ihra¢ etmistir (Wwww. geocities.com).

Cumhuriyet donemine kadar sarap yapmak Hiristiyan ve Yahudilerin elinde
olmakla birlikte, Cumhuriyet idaresi ile Kurtulus Savasi yillarinda konulmus olan i¢ki
yasag1 kaldirilmis ve sarap yapmak da normal bir kazang araci sayilmaya baslanmis ve
tiretim de Tiirklerin eline ge¢mistir. 1929 yilinda kurularak 780 say1li kanunla yirtrliige
giren Ispirto ve Ispirtolu igkiler inhisari (Tekel) rejiminde sarap serbest birakilmis ve
iiretim de yavas yavas canlanmaya baslamistir (Ergenekon, 2002; Aktan ve Kalkan,

2000).



3.2 Saraplarin Siniflandirilmasi

Cok c¢esitli agilardan siniflandirilabilen sarap, asagida genel bazi 6zellikleri

acisindan smiflandirilmistir (Kavaklidere Yayinlari, 2003).

3.2.1 Saraplarin Kalitelerine Gore Simiflandirilmasi:

Sofralik Saraplar: Sarap iiretimine elverigli tiim siyah ve beyaz iiziimlerden
elde edilebilen, alkol derecesi nispeten diisiik olan ve yillandirmaya miisait
olmayan saraplardir. Tiirkiye’de iiretilen % 85 saraplar sofralik saraplardir.

Kaliteli Saraplar: Sadece belirli bolgelerde yatisen ve iistiin ozelliklere sahip
saraplik iizlim cesitlerinden elde edilen gen¢ saraplar ve bu geng saraplarin
yillandirilmas1 ile olusan saraplar kalite saraplardir. Tirkiye’de tiiketilen

saraplarin % 9-131, ihracatin ise % 90’1 kalite saraplaridir.

3.2.2 Saraplarin Renklerine Gore Siniflandirilmasi:

Beyaz Saraplar: Olgunluga erismis, beyaz iliziimlerden elde edilen siranin
fermantasyonu sonucu olusan saraplardir.

Roze Saraplar: Olgunluga erigmis siyah {iziimlerin maserasyon tankinda kisa
stire bekletilmesiyle elde edilen pembe renkli siranin fermantasyonu sonucu
olusan saraplardir.

Kirmizi1 Saraplar: Olgunluga erigmis, siyah iiziimlerden elde edilen kirmizi

renkli siranin fermantasyonu sonucu olusan saraplardir.

3.2.3 Kopiiklii Saraplarin Simflandirilmasi:

Dogal Kopiiren Saraplar: Sise ici gaz basinci en az 3,5 atmosfer olacak
sekilde, saraplara sekerli maya ilave edilerek, basinca dayanikli kapali tanklarda
yaptirilan ikinci fermantasyon ile elde edilen kopiiklii saraplardir.

Suni Képiiren Saraplar: Sise i¢i gaz basinci en az 3,5 atmosfer olan saraplara

disaridan karbondioksit gazi ilave edilerek elde edilen kopiiren saraplara denir.



e Sampanyalar: ikinci fermantasyonu sisede yaptirilan, Fransa’nin Champagne

yoresinde tiretilen kopiiklii saraplara denir.

3.2.4 Saraplarin icerdikleri Seker Miktarina Gére Siiflandirilmasi:

e Sek Saraplar: Litresinde 0-4 gram seker bulunan saraplardir.
e Domisek Saraplar: Litresinde 4-12 gram seker bulunan saraplardir.
e Yari Tath Saraplar: Litresinde 12-40 gram seker bulunan saraplardir.

e Tath Saraplar: Litresinde 40-70 gram seker bulunan saraplardir.

3.2.5 Saraplarin Aromalarina Gore Simiflandirilmasi:

e Normal Saraplar: Bu saraplarin koku yogunlugu normal olan saraplardir.
e Aromatik Saraplar: Bu saraplarin koku yogunlugu fazladir.
e Aromatize Saraplar: Bu saraplarin kokusu dogal degildir. Iclerine aroma

eklenir.

3.2.6 Saraplarin Yillandirilmalarina Gore Siniflandirilmasi:

e Primeur Saraplari: Bu saraplar cok geng, en fazla 6 ayda tiiketilmesi uygun
olan saraplardir. Aromalarinin zenginliginin hissedilebilmesi icin kisa siirede
titketilmelidir.

¢ Yillandirllmayan Saraplar: Bu saraplar hafif olduklar i¢in en fazla 2 yil
icerisinde tiiketilmelidir.

e Yillandirilabilen Saraplar: Bu saraplar yapili ve zengin olduklart i¢in
yillandirilabilirler.

e Likor Saraplar: Litresinde 70 gramdan fazla seker ve 16’dan fazla alkol

bulunan, hem sekeri hem de alkol orani yiiksek saraplardir.



3.3 Sarap Yapimi

Son yillarda alkollii igkiler igerisinden saraba olan talep 6nemli dlglide artmistir.
Ozellikle geng neslin saraba karsi meraki ¢ok daha fazladir. Dogal bir igecek olan
sarabin icerisinde hi¢bir katki maddesi yoktur. Sarap, Saccharomyces cerevisiae adl
mayanin liziim suyundaki glikozu etil alkole doniistiirmesinden meydana gelmektedir.
Yani sarap, iizim suyunda mevcut olan sekerin, liziimde dogal olarak mevcut olan
mayalarin ya da kiltiir mayalarinin yardimu ile etil alkole doniistiiriilmesi ile olusan bir
ickidir. Basit bir olay gibi goriinse de, iiretim asamasindaki niianslar tadina ve kokusuna

etki etmektedir.

En eski saklama metotlarindan biri olan fermantasyon, insanlik tarihinin aslinda

en eski gida isleme proseslerinden biridir.

Glikozun etil alkole doniismesi ile olusan sarap sadece bir icki degil, viicut
icinde bir takim yararlar1 kanitlanmig bir gidadir. Bir sise sarabin viicutta yakilmasi ile
650 kalori enerji agiga ¢ikmakta, bu da yaklagik olarak 900 gr siit, 385 gr et, 5 yumurta
veya 370 gr ekmegin verdigi kaloriye esdegerdir (Anonim, 1996).

Kirmiz1 sarap ile beyaz sarap arasindaki en onemli fark, iiretildikleri {iziim
cinsinden cok, kullanilan {iretim metodundan kaynaklanmaktadir. Beyaz saraplarin
genellikle beyaz tiziimlerden, kirmizi saraplarin da kirmizi iiztimlerden yapiliyor
olmalarina karsin, kirmizi iizimden beyaz sarap da iiretilebilmektedir. Asagida sarap

yapimi aciklanacaktir (Karaca, 2002).



3.3.1 Beyaz Sarap Yapim

Beyaz sarap yapiminda, Sekil 3.1°de gosterildigi gibi 12 asama bulunmaktadir.

Bu asamalardan her birine asagida kisaca deginilmektedir.

Uziim

2
Sap Ayirici

2
Pres

\2
Enzim Uygulamasi

2
Kaba Siizme

2
Tank

\2
Fermantasyon

2
Separasyon

2
Sogutma

2
Sedimantasyon

2
Filtrasyon

\2
Siseleme

Sekil 3.1- Beyaz Sarap Yapimi Asamalari

3.3.1.1 Uziim (Hammadde)
Beyaz sarap {retiminde iiziimlerin taze islenmesine dikkat edilmesi
gerekmektedir. Sarabin kalitesi ve cinsi, kullanilan {izimiin dogru zamanda hasat

edilmesi ile ilgilidir. Ayrica liziimler saglam taneli olmalidir. Aksi taktirde, hasta ve



rengi bozuk saraplar elde edilir. Ciinki bu tiir liziimler bircok mikroorganizma
kontaminasyonuna ve gelismesine olanak saglar. Kontaminasyon, istenmeyen zararl
maddeler ve mikroorganizmalarin herhangi bir yolla gidalara bulagmasidir. Bu yiizden
saraphanenin bag bolgesine yakin olmasi 6nemlidir. Hasat zamanini tespit edebilmek

i¢in tiziimlerin asit ve seker miktar1 ¢ok dikkatli olarak dl¢iilmelidir.

Beyaz sarap yapmak icin beyaz {liziim kullanmak sart degildir. Siyah iiziimden
de beyaz sarap yapilabilir. Saraba rengini veren, liziim kabugundaki renk maddeleridir.

Beyaz sarap yapiminda cibre (kabuk) fermantasyonu yapilmadigi i¢in renk olusmaz

(Akman, 1959).

3.3.1.2 Sap Ayirma

Uziim prese veya depoya girmeden &nce sap ayiricilardan gecirilir.  Sap ve
coplerden burada ayrilarak iceri alinir. Sap ve ¢Opten ayrilmadan islenen iiziimden elde
edilen sarap, aci ve koyu renkli olur. Acilik sapta bulunan tanenlerden saraba
gecmektedir. Ayrica rengi koyulastiran renk pigmentleri de gecer. Kirmizi saraplarin
buruklugunu veren tanen maddesinin sapta ¢cok yogun olarak bulunmasi nedeniyle,
genellikle siyah tiziimler saplarindan ayrilmadan direkt olarak ezmeye alinirlar. Beyaz
tizlimler ise saplarindan ayrilirlar. Beyaz sarap olarak islenecek olmasina ragmen sadece

Primeur sarap denilen geng igilecek saraplar saplarindan ayirtilmayabilir.

3.3.1.3 Pres

Sira elde etmek i¢in uygulanacak ilk islem {iziimleri ezmektir. Bu sayede
lizimilin kabuk icinde sakladigi su disar1 ¢ikar. Ancak pres sirasinda g¢ekirdeklerin
kirllmamasima ve c¢oplerin ezilmemesine dikkat edilmelidir. Sadece {iziim kabugu
catlatilacak kadar ezme ger¢eklesmelidir. Cekirdekten de sap ve ¢opler gibi tanenler

siraya gegmektedir (Akman, 1959).



3.3.1.4 Enzim Uygulamasi

Siraya bulaniklik veren pektinlerin, pektinaz enzimi vasitasi ile 10°C’de
parcalanmasi ve ayrilan fazlarin degerlendirilmesi islemidir (Aktan ve Kalkan, 2000).
Ezilmis iiziim tanelerinin, sirasi ile birlikte, belirli siirelerde bekletilmesi islemine ayni

zamanda maserasyon da denilmektedir (Kavaklidere Yayinlari, 2003).

3.3.1.5 Kaba Siizme

70-100 mikron boyutlarina kadar partikiilleri tutma islemidir.  Separatdr,

kieselgur filtre ve vakum filtre bu islemde kullanilir.

3.3.1.6 Tank (Sira Muamelesi)

Saglikli tiziimlerden elde edilen sira, hafif kiikiirtlendikten (50 mg/l SO,) sonra
fermantasyona birakilmalidir. Ama eger iiztimler saglikli degilse daha fazla kiikiirde
ithtiyac¢ vardir (100-150 50 mg/l SO,). Kiikiirtlenen sira 24 saat dinlenmeye birakilir.
Dinlendigi tank 13°C civari olmalidir. Bu siire igerisinde siradaki tortunun ve
mikroorganizmalarin bir¢ogu ¢okmiis olur. Bu sekilde sira ve tortu ayrildiginda, buna
“birinci sira” denilir. Bdylece tortudaki kotii tat ve kokular siraya gegmemis olur.
Ayrilan sira yeni bir tanka alinarak fermantasyona tabi tutulur (Bulurlar, 2000). Kalan
siraya ise “pres siras1” denir. Pres sirasina ¢ekirdek ve kabuktan daha ¢ok madde gectigi
icin, pres sirasi daha buruk ve acidir, bu nedenle ancak sofra saraplari tretiminde

kullanilir (Kavaklidere Yayinlari, 2003).

3.3.1.7 Fermantasyon

Siranin saraba déniismesi islemine “fermantasyon” denilir. Uziimiin i¢inde dogal
olarak bulunan seker, sarap mayalar1 tarafindan alkol (etil alkol) ve karbondioksit
gazina donistiiriilmesidir. Sarap mayalari, sekeri besin maddesi olarak kullanir ve
ortamda seker kalmadigi zaman mayalarin aktiviteleri durur, dolayisiyla alkol {iretimi

ve fermantasyon da bitmis olur. Fermantasyon son yillarda saf mayalarla yapilmaktadir.



Tortu alma islemini takiben uygulanir. Tanklar tam doldurulmaz, %7-10 kabarma ve

kopiirme pay1 birakilmalidir.

Fermantasyon, ortamin 1sisina gdre bir veya iki giin icinde baslar. Islemin
basladig1 karbondioksit gazinin c¢ikist ile anlasilmaktadir. Kullanilacak saf maya
miktar1 genelde 250 g/hl’dir (Albayrak, 1996). Fermantasyon ilk 5-7 giin igerisinde hizl
seyreder. Daha sonralar1 yavaslasa da devam eder. Bu yavas fermantasyon da, siranin

yogunluguna gore bir - iki hafta stirmektedir.

Fermantasyonun yavaslamasiyla tortu dibe ¢okmeye ve sarap durulmaya baslar.

Fermantasyon bitip, sarap bir dereceye kadar durulduktan sonra aktarma islemi yapilir.

Fermantasyonun saglikli olmasi sarabin da giizel olmas1 demektir. Sarap icin en
onemli hazirlik asamasi fermantasyondur. Istenildigi gibi yiiriimediginde seker
tamamen parcalanamaz, bunun sonucunda da diisiik alkollii, tatli sarap olur. Is1
fermantasyon i¢in ¢ok Onemli bir etkendir. En uygun fermantasyon i1sis1 25-28
derecedir. Sekerin maya tarafindan pargalanmasi sirasinda da 1s1 agia c¢ikar. Ciinkil
fermantasyon ekzotermik bir reaksiyordur. AHgr = 7,2 cal/ mol’diir. Ayrica sarabin
i¢indeki proteinler 40° C {izerinde 1s1 altinda degisim gosterdiginden (denatiire), protein
bulaniklig1 gozlenebilmektedir.  Bu nedenle islemin oldugu ortam ¢ok sicak

olmamalidir (Fidan, 1983).

Kullanilan malzeme ve ekipmanlarin temizligi fermantasyon igin sarttir. Aksi
taktirde diger mikroorganizmalar da faaliyetlerini siirdiiriir ve sonug istenildigi gibi

olmaz.
3.3.1.8 Separasyon
Fermantasyonu biten saraplar goriintii olarak bulaniktir ve bazen keskin bir tada

sahiptir. Merkezcil kuvvet etkisi ile donen bir tanburdan gegirilen sarabin i¢indeki

maya ve tortularin ayrilmasi islemine separasyon denilmektedir.



3.3.1.9 Sogutma

e Sarabi sogutmanin sarap i¢in bir ¢ok yarari1 vardir. Bunlar;

e Olgunlagtirmay1 ¢abuklastirir,

e Sarap tasinin ¢cokmesini saglayarak, ileride sisede kristal olusumunu 6nler.

e Azotlu bilesiklerin tortu haline gelmesini saglar ve ¢okerek ayrilmasina yardimci
olur.

e Domisek saraplarda fermantasyonu durdurur.

Sogutma islemi sarabin donma derecesine yakin bir dereceye kadar sogutulmasi ile
yapilmaktadir. Sogutma sicakligi genellikle —4 derecedir. Sogutkan olarak da Freon-22

tercih edilse de, salamura ile indirek sogutma secilmelidir (Bulurlar, 2000).

3.3.1.10 Sedimantasyon

Sogutma esnasinda mayalar hiicre duvarlarinin etrafina bir kapsiil Orerek
yasamsal faaliyetlerini en aza indirip hayatta kalmaya calisir. Ancak 6zgil agirliklarin
arttirdiklar1 i¢in sarabin igerisinde emiilsiyon olarak kalma sanslarini da vyitirirler ve

dibe c¢okerler (Aktan ve Kalkan, 2000).

3.3.1.11 Filtrasyon

Filtrasyon islemi, sarabin berraklagmasi ve kaba partikiillerden arindirilmasi igin
yapilir. Her tiirlii islemi bitmis sarap siselenmeye hazirdir. Filtre edilerek siselenmeye
girebilir.  Filtrasyonda kullanilan filtrelerin gozenek caplar1 40um’dir. Filtre edilen

sarap son derece berrak ve sagliklidir (Karaca, 2002).

3.3.1.12 Siseleme

Sarap ambalaji1 olarak eskiden beri siiregelen cam sise tercih edilir. Cam sise

hem sagliklidir, hem de sarap kalitesini daha iyi korur. Genellikle 75 cl’lik siseler

kullanilmaktadir. Ayrica sise kadar diger dnemli unsur da mantardir. Mantar sarapla



biitiinlesmis bir unsurdur. Sarabin en biiylik diigmani oksijen oldugu i¢in, mantarlama
islemi karbondioksit gazi altinda yapilmalidir. Sarap ne kadar giizel olursa olsun
mantarin kalitesi, sarap i¢in en énemli konulardan biridir. Genellikle mantar agacindan
elde edilen mantar tipalar en sagliklisidir. Kaliteli bir mantarin 6zellikleri soyledir:
Elastiktir, formu bozulsa da daha sonra eski formunu almaktadir. Zaten bu 6zelligi
sayesinde, sarap sisesini tam kapatarak, sarabin hava almamasini saglar. Gozenekleri
cok az ve kiigiiktiir. Bu nedenle de, gozeneklerinden su ve hava gecirmez. Hafiftir ve

yogunlugu azdir.

3.3.2. Kirmuz1 Sarap Uretimi

Kirmiz1 sarap yapiminda, sekil 3.2°de gosterildigi gibi 12 asama bulunmaktadir.

Bu asamalardan her birine asagida kisaca deginilmektedir.

Kirmizi iiziim

2
Tekne Helezon

2
Sap Ayirma Kirma

\J
Cibre Fermentasyonu

\J
Press

\J
Fermentasyon Tanki

\J
Havali Aktarma

\J
Malolaktik Fermantasyon

\J

Dinlendirme Tanki



Kupaj

Kolaj

Filitrasyon

Sekil 3.2- Kirmiz1 Sarap Yapimi Asamalari

3.3.2.1 Tekne Helezon

Uziimlerin salkim ayirict makineye gonderilmek iizere dokiildiigii konveyordiir.

Konveyor hareketli bant demektir.

3.3.2.2 Sap Ayirma

Saraba acilik verecegi bilinen salkimlarin, tanelerden mekanik olarak ayrilmasi
ve lziim kabugunun catlatilarak depoya basilmasi islemidir. Ancak genelde kirmizi
sarapta sap ayirma islemi yapilmaz. Sadece bazi 6zel iiziim ¢esitlerinde ayirma islemi

gercgeklestirilir.

3.3.2.3 Cibre Fermantasyonu

Uziimiin kabugunda bulunan renk pigmentlerinin fermantasyon esnasinda sira
icerisinde ¢Oziinerek kirmizi saraba sahip oldugu rengi vermesidir. Coziiniirliik her ne
kadar sicaklik ile dogru orantili olsa da sicakligin yine de ¢ok fazla artmasi istenmez.

Ezilmis iiziim tanelerinin bekletilmesi (maserasyon) i¢in normal sicaklik 30°C dir.
3.3.2.4 Pres
Maserasyon bittiginde renk pigmentleri tarafindan boyanmis sira ortamdan

uzaklastirilir. Bu sira gut sarabi olmak {izere ayrilirken, posa preste sikilarak ikinci pres

denilen daha kétii sarap yapilir.



3.3.2.5 Fermantasyon Tanki

Ayrilan gut sarabi tipki beyaz saraplarda oldugu gibi i¢inde barindirdig

glikozun etil alkole doniismesi olayidir.

3.3.2.6 Havalh Aktarma

Saraba doniisiimii saglayan Saccharomyces cerevisiae hiicrelerinin duvarlar1 bir
slire sonra tikanir ve yenilenme ihtiyaci ortaya ¢ikar. Mayanin bunu gergeklestirebilmesi
icin oksijen ve azota ihtiya¢ vardir. Bu islemde oksijen ihtiyaci, hava ile temas

ettirilerek karsilanirken, azot kaynagi olarak da D.A.P. (Diamoniumfosfat.) kullanilir.

3.3.2.7 Malolaktik Fermantasyon

Sarap fermantasyonu sonucunda asit ¢ok fazladir ve diisiik bir pH gézlenmektedir.
PH bir soliisyonnun asidite veya alkalinite degerinin Olgtlisiidiir. PH’1 yiikseltip asit
oranin1 azaltmak icin saraba malolaktik fermantasyon uygulanmaktadir. Malolaktik
fermantasyonda laktik asit bakterileri rol almaktadir. Laktik asit bakterileri devreye
girerek malik asidi laktik aside ¢evirirler. Malik asitten olusan laktik asit daha zayif
oldugu i¢in pH yiikselmektedir. Burada rol oynayan laktik asit bakterisi Leuconostoc
oenes’dir. Bu bakteri dogal ortamda gelistii gibi disaridan da ilave edilir. Ortam
kosullar1 bu bakterinin gelisimine uygun olmalidir. Bu kosullar asagidaki gibidir.

e PH>32

e SO,<50ppm

e Ftanol orani < %14

3.3.2.8 Dinlendirme Tanki

Beyaz saraptaki sedimantasyon islemi gibidir.



3.3.2.9 Kupaj

Pagal veya harman olarak da bilinen bu iglem farkli saraplarin karistirilarak

farkli tatlar elde edilmeye ¢alisilmasi yontemidir.

3.3.2.10 Kolaj

Tanen, jelatin, yumurta aki, bentonit, kselsol (%30’luk ksel asit ¢ozeltisi) gibi

koalagenlerin uygulanmasi islemleridir.

3.3.2.11 Filtrasyon

Her tiirlii islemi bitmis sarap siselenmeye hazirdir. Filtre edilerek siselenmeye
girebilir.  Filtrasyonda kullanilan filtrelerin gézenek caplari 40um’dir. Filtre edilen

sarap son derece berrak ve sagliklidir.

3.3.3 Roze Sarap Yapimi

Kirmiz1 iiziimler fermantasyon tankina gonderilip kiikiirtdioksit (SO, ilave
edilir. Ancak kirmiz1 sarap yapimindan farkli olarak maserasyon daha cabuk bitirilir.
Renk giil kirmizisi, pembe tona eristiginde sira fermantasyon tankina alinir. Bundan
sonra tlim islemler beyaz sarapta oldugu gibidir. Beyaz sarap yapimindan farkli olarak
fermantasyon biterken havali aktarma yapilarak malolaktik fermantasyon
gerceklestirilir. Roze saraplarin iiretiminde ii¢ ayr1 metoda rastlanir. Birinci yontemde;
kirmiz1 tiziimler hemen sikilarak, preste sira ile kabugun kisa irtibati sonucu en agik
renk roze elde edilir. ikinci yontemde; kirmiz1 iiziimler ezilip 6 ila 24 saat kabuk ve
cekirdekleriyle bekletildikten sonra preslenir. Ugiincii yontemde ise; kirmizi sarabin
yapimu sirasinda bekletilen sira ve kabuktan 24 saat i¢inde toplam siranin yiizde 15 ila
25’1 alinarak hem roze sarap iiretilmis hem de kirmiz1 sarabin konsantrasyonu arttirilmis

olur.



3.3.4 Dogal Kopiiren Sarap Yapimi

4 kg seker 35°C suda tamamen ¢oziiniir. 500 g Saccharomyces bayanus eklenir.
Mayal1 seker mahliilii kabarincaya kadar beklenir ve icine 18 kg seker ve 200 litre sarap
eklenir. Bu andan itibaren mahliiliin yogunlugunun <1000 olmasi istenir. Yogunluk
1000’in altina diisiince 90 kg sekeri sarapta eritip mahliilimiize katip basingh tankta
4000 litreye tamamlayip, 7 ile 10 giin sonra tanka bagli manometre ile ortam basinci

Olctiliip, basing, seker miktar1 renk ve tadina gore imlaya (siselemeye) gonderilir.

3.3.5 Sunni Kopiiren Sarap Yapim

40 hl i¢ basinca dayanikli tanka 34 kg toz seker katilip, lizeri sarapla tamamlanir.
Tanka harici olarak baglanan karbondioksit (CO, tiipli vasitasiyla gaz verilir. Bu
esnada tankin mikseri ¢alistirilip tank sogutulur. Sogutma isleminin amaci gazlarin

sogukta ¢Oziiniirliigiiniin artmasidir (Karaca, 2002).

3.3.6 Sampanyalar

Fransa’nin  “Champagne” bolgesinde elde edildigi icin kopiiren saraplara,
hemen biitiin dillerde “sampanya” denilmekle birlikte aslinda sampanya ismi,
Fransa’nin yalniz “Champagne” bdlgesinde, orada yetisen belirli liziim ¢esitleriyle ve
orada uygulanan 6zel yontemlerle elde edilen kopiiren saraplara verilen addir. Bu
nedenle Fransa’nin baska bir yoresinde veya diinyanin baska bir yerinde ayni
yontemlerle elde edilen saraplara, sampanya degil, “dogal kopiiren sarap (vin

mousseux) denir.

Sampanya iiretim teknolojisi ise; Uziimlerin sikilma islemi, kesinlikle
toplandiklar1 giin yapilir. Uziimler 1-1,5 saat icinde 2-3 kez sikilir. Genelde 150 kg
tizimden, 100 litre sampanya sirasi almir. Elde edilen siraya, tortu alma islemi
uygulanir. Tortusu alinan sralar mese figilarda 18-20 derece sicakliktaki mahzenlerde
fermantasyon yaptirilir. 2 ya da 3 aydan sonra fermantasyon tamamen durur. Saraplar

sifir derecenin altinda bir siire dinlendirildikten sonra 2. kez aktarilir. 3. kez aktarmalar



ilkbaharda yapilir. 3. aktarmadan sonra sampanyaya ismini kazandiran 6zel islemlere

gecilir (Fidan ve Anli, 2000)

3.3.7 Likor Sarap Yapim

Saraba alkol, pekmez veya seker katilmasi ile elde edilen tatli likor saraplari,
tam veya seker katilmasi ile elde edilen bazi iiziim ¢esitlerinden elde edilen saraplara,
gereken tatlilig1 alincaya dek pekmez (6zellikle vakum pekmezi) veya seker katimi ve
alkol miktarim1 en az % 15’e ayarlamakla elde edilir. Fortifiye saraplar olarak da
adlandirilan bu tip saraplarin en taninmiglari; Sherry, Malaga, Porto, Marsala, Madeira
ve Tarragona’dir. Bunlar genelde, yemek sonrasi igilen saraplardir. Tamamen veya
kismen fermantasyona ugramis liziim suyu ve damitma iirlinii alkolden olusurlar.
Ozellikle Ispanya’daki “Jerez de la Frontera”, Portekiz’deki “Douro” vadisinde ve
“Maderira” adasinda {iretilen bu tip saraplar diinyanin pek ¢ok iilkesinde satilmaktadir.
Bu bolgedeki 6zel isleme teknikleri diger bolgelerden tamamen farklidir (Fidan ve Anli

2000).

3.4. Sarap Sektoriiniin Diinyadaki Genel Yapisi

Sarabin tarihi, neredeyse insanlik tarihi kadar eskidir. Bulunan tarihi kalintilarda
liztim figiirleri, testiler hatta mahzenler, tarih boyunca en eski iceceklerden birinin sarap

oldugunu gostermektedir.

Gilinlimiizde ise sarap ayri bir kiiltiir hatta sanat olarak kabul edilmektedir. Sarap
kuliipleri, belirli markalarin sarap dernekleri, sarap geceleri, yine belli markalar

sevenler dernekleri oldukg¢a popiilerdir.

Diinya’daki sarap sektoriiniin genel yapisina bakildiginda, asagidaki sekilde
goriildiigi gibi bazi iilkelerde sarap sektorii oldukca gelismistir. Bu iilkelerden en

onemli olanlar daha asagidaki boliimde ayrintili olarak incelenecektir.



Asagidaki cizelgelerde iiziim ve sarapla ilgili baz1 degerlere yer verilmistir.

CIiZELGE - 3.1 ULKELER BAZINDA DUNYA UZUM EKILIS ALANLARI

0zOM 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
EKILIS

ALANI

(HA)

DUNYA 7398623 | 7335990 | 7297456 | 7241707 | 7336492 | 7629303 | 7637428 | 7406196
BULG. 111920 | 107001 | 106900 | 112408 | 120000 | 117000 | 115000 | 115000
FRAN. 894800 | 886690 | 878148 | 872716 | 872784 | 873541 | 870000 | 858691
YUN. 126712 | 124480 | 124078 | 124000 | 124000 | 124000 | 124000 | 129000
iTAL. 899105 | 896260 | 879526 | 874390 | 877092 | 876035 | 876035 | 836290
G. AFR. 103325 | 105608 | 108449 | 111277 | 115343 | 116775 | 116775 | 115000
isp. 1160100 | 1122400 | 1126989 | 1117900 | 1121102 | 1341000 | 1341000 | 1100000
TURK. 565000 | 560000 | 545000 | 541000 | 540000 | 540000 | 540000 | 535000
ABD. 316700 | 327320 | 338020 | 346480 | 357222 | 360000 | 360000 | 386011

Kaynak: www.fao.org’dan diizenlenmistir.

2002 yili verilerine gore incelenen iilkeler dikkate alindiginda, tiim diinyada

ekilen {iziim alanlar1 bakimindan Tiirkiye; Ispanya, Fransa, Italya gibi sarapciligi en

onemli tireticileri konumunda olan iilkelerle birlikte ilk siralarda yer almaktadir. Cizelge

3.1°de goriildiigii gibi, Tiirkiye’den sonra da sirasiyla ABD, Yunanistan, Bulgaristan ve

Giiney Afrika gelmektedir.

CiZELGE - 3.2 ULKELER BAZINDA DUNYA UZUM VERIMIi

UZOM VERIM | 1995 1996 1997 1998 1999 | 2000 | 2001 2002
(HG/HA)

DUNYA 754820 | 805310 | 804150 | 787300 | 831780 | 843710 | 841770 | 823880
BULG. 62485 | 61783 | 59533 | 35251 | 31000 | 38376 | 34783 | 34783
FRAN. 80609 | 87025 | 81887 | 80363 | 93234 | 87307 | 89655 | 79115
YUNAN. 89021 | 94371 | 97774 | 98065 | 92742 | 96774 | 96774 | 89147
ITAL. 93957 | 105600 | 91612 | 105866 | 106738 | 111567 | 111567 | 94126
G. AFR. 131896 | 133637 | 132648 | 119834 | 134753 | 131037 | 131037 | 117391
isp. 28878 | 44312 | 49010 | 46040 | 50019 | 49835 | 49835 | 50994
TURK. 62832 | 66071 | 67890 | 66543 | 62963 | 62963 | 62963 | 67290
ABD. 169643 | 153940 | 195027 | 152384 | 158373 | 192978 | 173611 | 167846

Kaynak: www.fao.org’dan diizenlenmistir.




2002 yili verilerine gore incelenen iilkeler dikkate alindiginda, diinya iiziim

verimi bakimindan Tiirkiye; ABD, Giiney Afrika, Italya, Yunanistan, Fransa gibi

sarape¢iligin en Onemli ireticileri konumunda olan {ilkelerle birlikte ilk siralarda yer

almaktadir. Yukaridaki tabloda goriildiigii gibi Tiirkiye’den sonra da sirasiyla Ispanya

ve Bulgaristan gelmektedir.

CIZELGE - 3.3 ULKELER BAZINDA DUNYA UZUM URETIMI

UZUM 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
URETIM

(ton)

DUNYA 55846360 | 59077622 | 58682451 | 57013833 | 61023738 | 64369338 | 64289399 | 61018250
BULG. 699336 661079 636411 396250 372000 449000 400000 400000
FRAN. 7212900 7716400 7190900 7013400 8137300 7626622 7800000 6793540
YUNAN. 1128000 1174732 1213160 1216000 1150000 1200000 1200000 1150000
ITAL. 8447720 9464542 8057540 9256801 9361924 9773641 8988388 7871627
G. AFR. 1362820 1411310 1438550 1333481 1554286 1530190 1530190 1350000
iSP. 3350100 4973600 5523400 5146810 5607660 6682900 6682900 5609300
TURK. 3550000 3700000 3700000 3600000 3400000 3400000 3400000 3600000
ABD. 5372600 5038750 6592300 5279800 5657440 6947190 6250000 6479022

Kaynak: www.fao.org’dan diizenlenmistir.

2002 yili verilerine gore incelenen iilkeler dikkate alindiginda, diinya {iziim

{iretimi bakimindan Tiirkiye; Italya, Fransa, ABD, Ispanya gibi sarap¢iligin en &nemli

tireticileri konumunda olan tiilkelerle birlikte ilk siralarda yer almaktadir. Cizelge 3.3°de

goriildiigti gibi, Tirkiye’den sonra da sirasiyla Gliney Afrika, Yunanistan ve

Bulgaristan gelmektedir.




CIZELGE - 3.4 ULKELER BAZINDA DUNYA SARAP URETIMI

SAR. 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002
UR.

(MT)

DUN. | 25482654 | 27374409 | 26764482 | 26570195 | 28685664 | 29281034 | 27158853 | 26786731
BUL. 259300 | 237400 | 212800 | 195544 | 202577 | 209915 | 210000 | 200000
FRA. | 5560100 | 6003700 | 5509800 | 5427100 | 6293500 | 5976563 | 5576862 | 5199930
YUN. 390000 | 408500 | 406650 | 453560 | 433320 | 500040 | 427661 | 500000
iTA. 5620140 | 5877181 | 5056313 | 5714040 | 5807280 | 5408752 | 5229300 | 4460413
gi:R 752668 | 845071 811457 | 783000 | 779000 | 762000 | 761000 | 761000
iSP. 2104000 | 3040100 | 3321700 | 3022400 | 3266400 | 4179000 | 3093700 | 3444310
TUR. 31834 36320 33613 34463 25993 23311 28234 28234
ABD. | 1866800 | 1887700 | 2617600 | 2050000 | 2075000 | 2660000 | 2300000 | 2540000

Kaynak: www.fao.org’dan diizenlenmistir.

2002 yili verilerine gore incelenen iilkeler dikkate alindiginda, diinya sarap
{iretimi bakimindan Tiirkiye; Fransa, Italya, Ispanya, ABD, Giiney Afrika, Yunanistan,
Bulgaristan gibi sarapgiligin en 6nemli iireticileri konumunda olan iilkelerin en sonunda
yer almaktadir. Cizelge 3.1, 3.2, 3.3 te goriildiigl gibi diinya tiziim ekilis alanlari, tizim
verimi ve lizim iiretimi acisindan Tirkiye en yliksek siralarda yer alirken, sarap
tiretiminde en alt sirada yer almaktadir. Tiirkiye’de iiretilen {iziimlerin biiylik kismi
sofralik kuru ve yas liziim olarak tiiketilmektedir. Ayrica pekmez, sira, sucuk da dnemli
miktarlarda tiiketilmektedir. Tirkiye’de sarap iiretiminin diger llkelere gore diisiik

olmasinin nedenleri ‘Tiirk Sarap Sektorii’ boliimiinde ayrica incelenecektir.

3.4.1. Secilmis Baz1 Ulkelerdeki Sarap Sektorii

Sarap sektoriiniin diinyadaki yapisini inceleyebilmek ve sonra da Tiirk sarap
sektorlinii daha iyi degerlendirebilmek icin, asagida sarapcilik agisindan 6nemli bazi
ilkelere deginilmistir. Bu iilkelerdeki en 6nemli sarap bolgeleri, en ¢ok yetisen {iziim

cesitleri, liretim yontemleri ve standartlar agiklanmustir.




3.4.1.1. Fransa

Fransa’nin Diinya’nin en {inlii sarap {ilkesi olmasinin nedeni, Fransa’da ¢ok uzun
zamandir sarap yapiliyor olmasidir. Aymi derecede 6nemli olan bir baska nokta ise
Fransiz terroir’idir (basariya ulastiginda oldukca kaliteli saraplar yaratan {iziimleri veren
bu iklim ve toprak bilesimidir). Fransa, diinya c¢apinda taninan neredeyse biitiin
cesitlerin yurdudur, Cabernet Sauvignon, Chardonnay, Merlot, Pinot Noir ve Sauvignon
Blanc bunlardan sadece bazilaridir. Bilindigi gibi Fransa, biitiin diinya saraplar1 igin

model ve standart belirleyici olan bir tilkedir.

Sarap bolgelerini belirleyen ve diizenleyen Fransiz sistemi 1935 yilinda
yuriirliige konan Appellation d'Origine Controllee veya AOC (diizenlenen yer ismi veya
diizenlenen koken ismi) sistemi diger bircok Avrupa {ilkesi i¢in yasal bir model
olmustur. Avrupa Birliginin AOC sisteminin uygulandig1 sarap yasalar1 gercevesi de,

Fransiz sistemi lizerinden yapilandirilmistir.

Sekil - 3.3 Fransa’nin Uziim Uretilen Onemli Alanlari



Fransiz saraplarimi ve sarap yasalarmmi anlamak icin asagidaki bes noktanin

bilinmesi gerekmektedir; (McCarthy ve Ewing-Mulligan 2003)

1.

Cogu Fransiz sarab1 yerlere gore isimlendirilmistir (bu yerler keyfi yerler
olmayip, Fransiz sarap yasasinca kayith ve belirli yerlerdir). Fransiz saraplar1 ve
geldikleri bolgelerden konusuldugunda, cogu kez sarap ve yer ismi aynidir
(Burgundy'den gelen Burgundy gibi).

Fransiz sarap sistemi hiyerarsiktir. Bazi saraplar (yani bazi bolgelerin saraplari)
digerlerinden daha yiiksek bir siralamaya sahiptir.

Genellikle, bir sarap ne kadar kiiciik ne kadar 6zel bir yere aitse, siras1 o kadar
yiiksek olur.

Bir sarabin yiiksek sirada olmasi, onun mutlaka diger saraptan daha iyi oldugu
degil, daha iyi olmasi gerektigi anlamina gelir. Yasalar, sarabin geldigi yerin iyi
sarap iretebilme imkanini1 derecelendirir, fakat yasalar sarabin kalitesi hakkinda
yanilmaz gostergeler degillerdir.

Sarabin sira veya derecesi, her zaman etiketin iizerinde, sarap isminin altinda

kiiclik harflerle belirtilir.

Fransiz sarap yasasina gore, Fransiz saraplari dort sirada degerlendirilir.

Etiketine bakarak sarabin siras1 belirlenebilir (yiiksek sirada bulunanlar genellikle daha

pahal1 olurlar). En yiiksekten algaga siralama su sekildedir;

Appellation Controlee veya AOC en {ist siradir. Etikette, yer ismi genellikle bu

iki fransizca kelimenin arasinda yer alir; Appellation Bordeaux Controlee de oldugu

gibi.

Vins Delimites de Qualite Superieur veya VDQS saraplar (ayrilmis yiiksek

kalite sarap anlamina gelir). Bu kelimeler, etikette hemen sarap isminin altinda yer alir.

Vins de pays iilke sarab1 anlamina gelir. Etikette, bu ibareyi her zaman yer ismi

takip etmektedir, Vins de Pays de Jardin de France gibi: bu yer ismi iizimlerin

yetistirildigi bolgeyi gostermektedir. Bu yer veya bolgeler, ilk iki sira i¢in bahsedilen

yer ve bolgelerden genellikle daha biiyiik olmaktadirlar.



Vins de table siradan Fransiz sofra saraplaridir. Fransa'dan baska cografi bolge

gostergesi tasimazlar. Kanuna gore, liziim tiirii ve mahsul y1l1 da belirtilmez.

Dort  kategoriye ayrilan Fransiz  saraplari, AB sistemine $O0yle uyum

saglamaktadirlar:

Biitiin AOC ve VDQS saraplari, AB'nin {ist siras1 olan QWPSR (6zel bolgede
yetisen kalite sarabi veya sadece kalite sarabi) arasinda siralanir.
Biitiin ‘vins de pays’ ve ‘vins de table’, AB'min alt siras1 olan, sofra saraplari

arasinda siralanir.



3.4.1.2. italya

Italya, diinyanin en eski baglarma ve binlerce yillik bir sarap kiiltiiriine sahip
iilkelerden biridir. Birbirinden ¢ok farkli toprak ve iklim kosullarim1 barindiran bu

ilkede, 2000'1 agkin yerel liziim ¢esidiyle degisik tipte saraplar liretilmektedir.

Italya'min en bilinen sarap iireten bolgeleri; Piedmont, Toskana ve kuzeydogu
bolgesidir. Zayif ve iistiin kapasiteli Italya’da (Fransa biiyiikliigiiniin yiizde 60",
California'nin dortte {¢ii), son yillarda diinyadaki birgok iilkeden daha fazla sarap
iiretilmektedir. Sarap, Italyan halki icin yasamsal bir sivi niteliginde olup, her yerde
asmalar yetismekte ve neredeyse hicbir yemek sarapsiz diisiiniilmemektedir. Italya'da
sarabin her yerde olmasi, sarap konusunda garantiye sahip olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Ornegin litalyan sarap simiflandirma sisteminin gelistirilmesi
Fransa'dan 28 yil daha fazla siirmiistiir ve bugiin bile sistemi kurduktan 35 yil sonra
Italya'min, Fransizlarin Burgonya'da yaptigi gibi, hala en iyi bag bdlgelerinin (crus)

resmi tanimlamasini sarap yasalarina dahil etmesi gerekmektedir.

Italyan saraplarmnin, diger iilkelerdeki sarap igicilerin goziinde bir baska hatasi
da cogu talyan sarabmin baska bir yerde yetismeyen (ekilse bile Italya kadar iyi sonug
vermeyen) yerel {iziim c¢esitlerinden yapiliyor olmasidir. Nebbiolo, Sangiovese,
Aglianico gibi sadece bir tanesi Italya'da miikemmel saraplar yaparken, diinya capinda

bir ¢ok sarap sever tarafindan taninmamaktadirlar.

Ust taraflarma dogru, italya son derece genis cesitli toprak ve iklimlere sahiptir
ki - kuzeyde Alp daglarina ait tepelerden giineyde Akdeniz kiyilarina kadar- sarap
cesitleri de o derece sonsuzdur. italya'nin tepeli manzarasi, sicak giineyde bile, iiziim
asmalar1 i¢in bir ¢cok yliksek arazi saglamaktadir ve fakir topraga sahip bir ¢ok sarp

bayir asmalar1 oldukga iyi tirtinler vermektedir.

Italya'da 20 sarap bolgesi vardir. En iyi saraplarin ¢ogu kuzeyden gelir.
Kuzeybatida yer alan Peidmont bolgesi, orta-kuzey Italya'da Toskana ve kuzeydogu

Italya'da bulunan ug bdlge Tre Venezie.



Yasal olarak Italyan sarap kategorileri ise, Italya Avrupa Birligi iiyesi
oldugundan, sarap siniflandirma ve sarap isimlendirme resmi sistemi, iki seviyeli AB
sarap smiflandirma sistemine uyum saglamak zorundadir: Ilk seviyede yer alan QWPSR
saraplar1 (0zel bir bolgede iiretilen kalite saraplar1) ve ikinci seviyede yer alan sofra

saraplart.

Sekil — 3.4 italya’nin Uziim Uretilen Onemli Alanlar



3.4.1.3. ispanya

Ispanya, sicak, kuru, ormanlik bir iilkedir ve asma yetisen topraklar1 diinyadaki
biitiin iilkelere oranla daha fazladir. Italya ve Fransa'dan sonra diinya sarap iiretiminde

liclincii sirada gelmektedir.

Ispanya'nin sahip oldugu sarap imajimni, ucuz ve ¢ok farkedilir olmayan kirmizi
saraplar olusturmaktadir. Ispanya'nin kalite agisindan gelismesi, 1950'li yillarda, en iinlii
kirmiz1 sarap bolgesi olan Rioja'da baslar. Rioja'nin yani sira, bugiin Ispanya'nin sarap

kalitesi manzarasinda 6nemli yere sahip olan bdlgeler sunlardir;

1. Ribera del Duero, kirmizi sarabi ile de iinlidir ve diinyanin ilgisini Sherry
disindaki diger Ispanyol saraplarina cekmeyi basarmustir.

2. Ria Baixas, Galicia bolgesinde yer alir ve son zamanlarda beyaz sarabi1 Albarino
ile sarapseverlerin ilgisini ¢gekmistir.

3. Navarra, uzun zaman boyunca sek roze saraplari ile taninmis ve bugiin kirmizi
saraplar ile 6nem kazanmaya baslayan bir bolge olmustur. Bir zamanlar, sarap
cevrelerinde Navarra kelimesi ucuz, kolay i¢cimli sek roze saraplart igin
kullanilmaktaydi. Bugiinlerde, Rioja'nin kuzeydogusunda bulunan Navvara,
kirmiz1 saraplar i¢in yeni bir alternatif olarak kabul edilmeye baslanmistir.

4. Penedes, kirmiz1 ve beyaz saraplari ile dnemli bir bdlgedir. ispanyol kopiiklii
saraplarinin merkezidir. Bu bolgede kopiiksiiz sarap iiretimine bir tek iiretici
hakimdir; Torres.

5. Rueda, sadece beyaz sarap ile tanman bir bolgedir. Ribera del Deuero'nun
batisinda bulunan Rueda bodlgesi, Verdoja iiziimlerinden Ispanya'nin en iyi beyaz

saraplarini iiretmektedir.

Italya gibi, Ispanya sarap yasalar1 da iki seviyeli QWPSR kategorisinden
olusmaktadir: Denominaciones de Origen (DO) ve daha yiiksek siniflandirma olan 1991
yilinda gerceklestirilen, Denominaciones de Origen Calificada (DOCa). Bu tarihten
itibaren tek DOCa, Ispanya'nin, aymi isimli bolgeden adim alan klasik kirmizi sarabi

Rioja'dir. DO olarak siniflandirilmayan saraplar, sofra sarabi kategorisi, Vino de la



Tierra kategorisine girmektedirler (Fransa'mn Vins de Pays kategorisine denk

gelmektedir) (McCharthy ve Ewing-Mulligan, 2003).

Ispanyamin ikinci 6nemli sarap bolgesi, Katalonya'da yer alan Penedes'tir.
Ozellikle Cava adi1 verilen, sampanya iiretim metodu ile iirettigi kopiiren saraplari,
Chardonnay'leri ve Cabernet Sauvignon, Tempranillo, Merlot iiziimlerinden {irettigi
kaliteli kirmiz1 saraplart ile iinlii olan bu bolgenin saraplar1 da ¢ogunlukla geng igilecek
saraplardir. Geng igilecek saraplar, yapisi dolayisiyla ¢abuk tiiketilmesi gereken saraplar
olup, yillandirmaya uygun degillerdir. Ancak, Penedes'in en iyi iireticilerinden olan

Torres ve Jean Leon'un yillandirilmaya miisait iiriinleri istisna teskil etmektedir.

Bir likor sarap olan sherry (Jerez) Ispanya'nin diinyaca tanmnmis en &nemli
sarabidir. Sherry, ayni zamanda diinyanin en cok taklit edilmis ve kotii ornekleri
nedeniyle ismi en ¢ok zedelenmis sarabidir. Aslinda gercek Sherry sarabi, Ispanya'nin
Sevilla sehrinin glineyinde Jerez de la Frontera denilen bir bolgede iiretilir ve bir saraba
sherry denilebilmesi icin, % 90'min Zona de Jerez Superior olarak adlandirilan {iggen
seklindeki bir bdlgenin iiziimlerinden yapilmasi sarttir. ispanya, Jerez'in taklitlerini

engellemek amaciyla, 1996 yilinda bu sarabin isim hakkini almistir (Ergenekon, 1999).

Sekil — 3.5 Ispanya’nin Sarap Uretilen Onemli Bélgeleri



3.4.1.4. Yunanistan

Yunanistan, tim diinyada ¢ekirdeksiz {iziim iiretilebilen sadece birkag iilkeden
biridir. Yunanistan’da bagcilik ve sarapgilik ¢cok yaygindir. Samos’un tatl saraplar1 ve
Moskado (Misket) saraplar1 ¢ok {inliidiir. Ama en ¢ok bilinen sarap tiirleri Rezine sarap

cesitleridir. Bu saraplarin i¢ine agag recineleri atilarak iiretilmektedir.

Yunanistan M.O. 7. yiizyila kadar uzanan bir sarapcilik kiiltiiriine sahipse de,
gilinlimiiziin 6nemli sarapcilik iilkeleri arasinda yer almamaktadir. Bu iilkede iiretilen
saraplarin biiyiik cogunlugu Retsina olarak bilinen ¢am agaci reginesiyle tatlandirilan

bir sarap ¢esididir.
Yunanistan, diinyanin en sicak baglik bolgelerine sahip iilkelerinden biridir.

Giliney bolgelerde, 6rnegin Rodos adasinda kimi baglarinda bagbozumu Temmuz

ayinda bile yapilabilmektedir.

Sekil — 3.6 Yunanistan’in Uziim Uretilen Onemli Alanlar



3.4.1.5. Bulgaristan

Bulgaristan, toprak alaninin dar olmasina karsin iklim kusaginin uygun
olmasindan dolay1 Balkan’larin 6nemli sarap treticilerindendir. Cok iyi kalitede kirmizi
saraplar1 vardir. Ayrica sofralik liziim alaninda da 6nemli bir iiretici konumundadir.

Sofralik saraplarda en bilinen sarabi ise Rakia dir.

Sekil — 3.7 Bulgaristan’in Uziim Uretilen Onemli Alanlari

Bulgaristan, Balkanlar'im en énemli sarap iireticilerinden biridir. 1960'l1 yillarda
yerli ¢esitlerinin yerine Cabernet Sauvignon, Merlot, Chardonnay, Sauvignon Blanc ve
Riesling gibi diinyaca iinlii iizim cesitlerini yetistirmeye baslamis ve basta A.B.D.
olmak tizere cesitli batili iilkelerden aldig1 teknik destek ile sarap endiistrisini hizla

gelistirmistir. 1970'lerin sonundan itibaren gergeklestirilen biiyiik miktardaki ihracat,



Bulgar saraplarinin {iniinii diinyaya duyurmustur. Ozellikle bu iilkenin iirettigi ucuz ama

kaliteli Cabernet Sauvignon saraplarinin bu basaridaki pay biiytiktiir.

Ancak, 1985 yilinda Gorbagov'un alkol karsiti politikalari, Bulgar bagciligimi
olumsuz yonde etkilemis, kimi baglar sokiilmiis, kimileride hastalik ve bakimsizliga
terkedilmistir. Bunun sonucunda da, 1990'lara gelindiginde Bulgaristan kaliteli iiziim
sikintist1 ¢ekmeye baslamis ve sarap iliretimi % 60 oraninda azalmistir. Sovyetler
Birligi'nin dagilmasiyla 6nemli bir pazarimi da kaybetmis olan Bulgar sarapciligi,
serbest piyasa ekonomisine gegisin zorluklarin1 yasamakta ve gerekli teknoloji
yatirrmlarimi gergeklestirmekte giicliik ¢cekmektedir. Bulgaristan, Fransa'ninkine benzer

ve Controliran adi verilen bir apelasyon sistemine sahiptir.



3.4.1.6. Giiney Afrika

Giiney Afrika’da yogun olarak beyaz sarap iireticiligi yaygindir. Uretilen
saraplarin sadece % 15 gibi kiiciik bir kismi kirmizi saraptir. En iinlii beyazlar

Chardonnay, Sauvignon blanc, Semillon, Riesling ve Colombard sayilabilir.

1994 y 1linda Bagkan Nelson Mandela'nin se¢ilmesi ve irk ayiriminin birkag yil
once sona ermesiyle, Giiney Afrika yeni bir enerji ve pozitif bir goriiniim kazanmaistir.
Ozellikle sarap endiistrisinin gelecedi, basta sofra saraplar1 agisindan, higbir zaman bu

kadar iyi olmamustir.

Sarap, Giiney Afrika'ya 1650'lerde, ilk Avrupali yerlesimciler olan Hollandalilar
tarafindan getirilmistir. 18. yiizy1l sonunda Giiney Afrika, diinyaca iinlii, ¢ok lezzetli,
tatl sarab1 Constantia'y1 iiretmekte olup; bu sarap daha sonralari Avrupa saraylarina

satilmaya baslamistir.

Sekil — 3.8 Giiney Afrika’nin Uziim Uretilen Onemli Bélgeleri



Giliney Afrika, sofra garabi iiretimine ¢ok yakin bir zaman Once yonelmistir.
Geleneksel olarak, iilkenin yaklasik 5000 {iziim iireticisi, lizimlerini, yarisi devlete ait
dev sarap kooperatifi KWV'ye ait 70 kooperatiften birine gotiiriiyor ve burada
tizimlerin yarist distile edilmis alkol ve konsantre iiziim suyuna doniistiiriiyordu. Geri
kalanlar ise dncelikle Sherry veya tath sarap tiretimi i¢in kullaniliyordu. Bugiin, diinya
capinda sofra saraplarina olan talebi karsilamak ig¢in, bu iizlimlerin daha biiylik bir

boliimii sek ve yillandirilmaya miisait olmayan sarap tiretiminde kullanilmaktadir.

Giiney Afrika sarap endiistrisi, bliylik sirketler tarafindan kontrol edilmeye
devam etmektedir. KWV'ye ek olarak, Stellenbosh Cift¢ileri Sarapcilik Grubu (SFW)
tilkenin onde gelen sarap lreticisidir. Son derece biiylik itibara sahip olan Nederburg
Malikanesi SFW'ye aittir. Bir bagka 6nemli sofra sarabi sirketi de Bergkelder Grubudur
ve icinde Afrika'nin en iyi malikanelerinin de bulundugu 18 sarap malikanesi

Bergkelder Grubu'nun bir pargasi olarak ¢alismaktadir.

Giiney Afrika'nin baslica sarap bolgeleri ise; ozellikle giiney kiyisinda (Umit
burnu yakinlarinda) daha soguk mikro iklimleri ve yiiksek irtifalar1 olsa da, Giiney

Afrika'nin biiylik bir boliimiiniin iklimi sicak ve kurudur. Sulama genellikle gereklidir.

1973'te yapilan Giiney Afrika sarap yasasi on sarap bolgesi belirlemistir. En

Oonemli bes bolge sunlardir;

Constantia; Ulkenin en eski sarap iiretim bolgesidir (Giiney Cape Town'da).

Durbanville; Yuvarlak tepeleri ve iyi sulanan topraklari ile taninmaktadir. Cape
Town'in kuzeyindedir.

Stellenbosh; Cape Town'in dogusunda olup, kalite ve miktar olarak en dnemli
sarap bolgesidir.

Paarl; Stellenbosh'un kuzeyindedir. KWV ve giizel Nederburg Malikesi'nin
bulundugu yer olup, en 6nemli ikinci sarap bolgesidir.

Franschhoek Vadisi; Paarl'in alt bolgesidir ve burada bir ¢ok yaratic1 sarap

ureticisi bulunmaktadir.



Giiney Afrika saraplarinin % 10'u Wine of Origin (Soy Sarabi) olarak
degerlendirilmektedir (WO). Soy sarabi diizenlemeleri, Fransiz Appelation Controlee
yasalarina dayanmaktadir. Bu yasalar kesin olarak baglari, miimkiin olan {iziim
cesitlerini, mahsul tarihlendirmesini, vs.belirlemektedir. Cesit saraplari, ismini tasidigi
¢esidin en azindan % 75'ini icermek zorunda olup, ihra¢ saraplari (en siki Avrupa

Birligi yasalarina uyum gostererek) ismini tagidigi ¢esidin % 85'ini igermek zorundadir.



3.4.1.7. Amerika

Amerika’nin en bilinen bag ve sarap bolgesi California’dir. Burada en bilinen
tizim ¢esidi Thomson Seedles’tir. Son yillarda artan sarap tiiketimini karsilamak igin
her sene artan bir tarim alani ile {iretim yapilmaktadir. En bilinen saraplari; Riesling,
Pinot Blanc, Silvaner, Muskateller, Semillon blanc, Sauvignon, Merlot, Cabernet

sauvignon, Chardonnay’dir.

20. Yizyilin baslangicinda floksera hastaliginin tiim bag alanlarini etkisi altina
alip yoketmesi ve 1919-1933 doneminde hiikiim siiren icki yasagi nedeniyle durma
noktasma gelen A.B.D.'deki sarap iiretimi, 1929 biiyiik buhrani1 ve ikinci Diinya Savasi
gibi iki 6nemli olayin ardindan toparlanma egilimine girmis ancak toparlanma oldukga
yavag gerceklesmistir. Ancak 1960'hh yillarda yeniden hareketlenme baglamistir.
1970'ler California'da saraba hiicum donemini baslatmistir. 1970'lerden Once {iilkede
sadece birka¢g diizine c¢alisan sarap firmasi olmasma ragmen, bugiin California

borsasinda 800'iin iizerinde sarap sirketi bulunmaktadir.

Sekil — 3.9 Amerika’nin Uziim Uretilen Onemli Bolgeleri



California'nin biiylimesi, ililke ¢apinda saraba olan ilgiyi arttirmistir. Bugiin, 50
Amerika eyaletinin 47'sinde sarap firmalari vardir ancak sarap liretimi sadece dort
eyalet i¢in Onemli bir endiistridir. Bunlar, California, Washington, Oregon ve New
York’tur. Amerika'nin diinya sarap iiretimindeki siralamasi dort ile besincilik arasinda

degismektedir.

Amerikan saraplart  -Ozellikle California- sarap konusunun temelini
olusturmaktadir. Sarap ireticileri 6zgilirce hareket etmekte, istedikleri iiziim cesidini
istedikleri yerde yetistirmekte, istedikleri farkli bolgelerin {iziimlerini istedikleri gibi
karigtirmaktadirlar. Amerikan sarap {reticilerinin, meyve tadina sahip saraplarini
tiretirken en biiylik yardimcilar1 teknoloji olmustur. Frenso'da California State
University ve Davis'te University of California, sarabin bilimsel incelenmesinde diinya

lideri olmuslardir.

Amerika'da saraplar icin isimlendirme sistemi vardir ve klasik Fransiz modeli
gibi, bag bolgelerini tarif etmektedir. Fakat Amerikan Vitikiiltiir Bolgeleri (AVAs)
Amerika sistemi, sadece sarap alanlarinin cografi sinirlarin1 belirlemekte; hangi tiziim
cesidinin yetistirilebilecegini, hektar basina diisen azami mahsul miktarini veya belirli
bir iizim ¢esidini cografya ile iligkilendiren herhangi bir konuyu belirlememektedir.
Dolayisiyla, etiket lizerinde {iziim isimlerinden sonra belirtilen AVA isimleri, iiretim

bolgesi ismi, ikinci derecede 6nem tasimaktadir.

Federal yasa dogrultusunda, etiketlerinde AVA gostergesi tasityan saraplarin, %
85 oraninda bu AVA'dan yapilmis olmalar1 gerekmektedir. Etiketlerinde mahsul yili

tasiyan saraplarda da, en azindan bu mahsulden % 95 oraninda bulunmasi sarttir.



California saraplari, Amerika sarap liretiminin yiizde 89'unu olusturmakta olup,

en Oonemli iyi sarap bolgeleri sunlardir;

Kuzey Kiy1 Bolgesi; Napa Vadisi, Sonoma, Mendocino ve Lake

Kuzey-Merkez Kiy1 Bolgesi; Livermore ve Santa Clara Vadileri (San Francisco
Koy Alani), Santa Cruz Daglari, Monterey

Sierra Foothills Bolgesi

Giiney-Merkez Kiy1 Bolgesi; San Luis Obispo, Santa Barbara.



3.4.2. Tiirk Sarap Sektorii

Diinyanin bagcilik i¢in en verimli iklim kusaginda bulunan iilkemiz, ¢ok eski ve
koklii bir bagcilik kiiltliriine sahiptir. Vitis Vinifera adli {iziim ailesi saraplik {iziim
cesitlerin tiimiinii kapsamaktadir. Tiirkiye’de 1100 cesit liziim yetistirilmekte oldugu
tahmin edilmektedir. Ancak bunlarin 34 ¢esidi saraplik tiziimdiir. Bu 34 ¢esit saraplik
liziimiin ise 12’si yabanci, 22’si de yerli liziimdir. Sarap iiretiminde iiziimler ya
monocepage (tek Uziim ¢esidinden iiretilen sarap) ya da kupaj (harman) olarak

kullanilmaktadir.

Yine yapilan tahminlere gore asma, yaklagik olarak 7 — 8 bin yi1l 6nce Anadolu
topraklarinda yetistirilmeye baslanan 6nemli bir tiriindiir. Kiiltiirlimiizde sarabin c¢ok
onemli etkileri vardir. Ege Bdlgesi’nde oynanan zeybege dikkatli bakildigi zaman
bastan sona iliziimiin saraba donligmesi ritiieli goriiliir. Efe diz ¢okerek yere egildigi
zaman aslinda bagdan {liziimii kopartir. Ayagini yere vurarak {iziimii ezer, sonra da onu
sarap yapar ve elini agzina gotiirlip iger. Sarhos olan efe, tek ayaginin lizerinde sallana
sallana dans eder. Bu Dionysos’un bagbozumu ayininin giiniimiize yansimasidir.
Efes’teki rolyeflere bakilirsa, bu hareketlerin asagi yukari aynm sekilde tekrarlandig:

goriiliir. Rolyef iizerinde kabartmalar bulunan resimlere denmektedir.

Ancak halen Tiirkiye’de bagcilik 6nemli bir yer tutmasina karsilik sarapgilikta
oldukga geri kalmistir. Bunun baslica nedenleri; {ilkemizde yagsanan kdyden kente hizli
gbc¢ akini, elde edilen iretimin gerekli bigimde degerlenmesinde yasanan giicliikler,
sarap tiikketiminin az olusu ve bunun sonucunda fiyatlarin ucuzlayamamasi, iireticilerin
birlik ve destekten yoksun olmasi gibi nedenlerin sonucunda 1960 yilindan bu yana

bagcilik hizli bir gerileme siirecine girmistir.

Cumhuriyet donemine kadar olan siiregte Tiirkler arasinda sarap tiretmek iyi bir
meslek sayilmadigindan ve toplumda kabul gérmediginden dolay1 sarap iiretimi uzunca
bir siire sadece gayrimiislimlerin arasinda kalmigtir. Cumhuriyet doneminde ise sarap

tiretmek normal bir gelir kaynagi olarak kabul edilmis ve Tiirkler arasinda da



yayginlasmaya baslamistir. 1929 yilina gelindiginde Tekel’in kurulmasiyla birlikte

sarap iiretimi de gelismeler gdstermistir.

[k saraphane Tekirdag’da 1931 yilinda kurulmustur. Daha sonralar1 ise 1935°te
[zmir’de, 1943°te Tokat, Urgiip, Gaziantep ve Ankara’da kurulmustur. 1943 yilinda ise
Elaz1g, Kirikkale ve Kilis’te kurulmustur. 1962 yilinda Canakkale Sarap ve Kanyak
Fabrikasi acilmistir. 1966 yilinda Sarkdy ve Ugmakdere’de, 1970 yilinda ise Urfa’da,
1971 yilinda Hoskdy’de, 1973 de Kircasalih ve 1974 yilinda Bor’da ve son olarak ise
1997 yilinda devletge Tekel Genel Miidiirliigiine bagl saraphaneler kurulmustur.

Tiirkiye yillardan beri 6nemli bir {iziim iireticisi haline gelmis tlilkedir. Ne var ki,
bu liziimlerin ¢ok az bir boliimii sarapgilikta kullanilmaktadir. Bunun iki ana nedeni
vardir. Birincisi, Tiirkiye’nin yakin bir gegmise kadar bilinen bir sarap iilkesi olmamasi,
ikincisi, iilke igerisinde diger ickilere oranla ¢ok az miktarda sarap tiikketimi olmasidir.
Eskiden yerlesmis dini inanglarin ve geleneklerin yavas yavas ortadan kalkmasi ve

devletin Onciiliik yapmasiyla birlikte sarapgilik gelismeye baglamstir.

Tiirkiye’de sarap iiretimi ve tliketimi saglikli bir gelisme i¢inde degildir. Bazi
yillarda biiylik bir artis, baz1 yillarda ise iiretimde disiisler gergeklesmektedir. Ayrica
Tirkiye’de sarapcilik diger iilkelerdeki sarapgiliga benzememektedir. Diger iilkelerde
bagcilar iiziim yetistirmenin yani sira sarap iiretimini de gerceklestirmektedir. Diinya
sarapciligia baktigimizda genellikle sarap iireticileri birleserek kendi saraphanelerini
kurarak biiylik kapasiteli saraphaneler olusturmaktadirlar. Tiirkiye’de ise bagci sadece
lizim treticisidir. Bagc1 liziimiinli sarap fabrikasi sahibine satar. Saraphanelerin bir
boliimii devlet isletmeleridir ve Tekel Genel Miidiirliigii tarafindan calistirihir. Ozel
saraphaneler ise orta Olcekli kapasitedeki imalat¢ilardir. En ¢ok 10 milyon sise

kapasiteli 6zel sarap imalathanecilerinin var oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’de iiretilen tiziimlerin % 40 kadar1 taze halde sofralik, % 35 kadar1 kuru
liziim olarak, % 23 kadarlik kism1 pekmez, pestil ve benzeri iirlinler i¢in kullanilmakta

ve ancak % 2 kadar bir kismi saraplik olarak islenmektedir (Aktan ve Kalkan, 2000).



Tiirkiye iilkeler bazinda sarap iiretimi rakamlarinda ise c¢ok gerilerde kalmaktadir.
Bunun en baslica nedeni iilkemizde sarap igki olarak cok ragbet gormemektedir.
Avrupa’da kisi basma yillik tiiketilen miktar 50-60 litre civarinda iken, iilkemizde
yalnizca 0,8 litreyi ge¢gmemektedir. Yurt disindan talep edilmemesinin sebebi ise,
tilkemizin yakin zamana kadar sarap {iretici bir lilke olarak taninmamasidir (Ergenekon,

2002).

Ulkemiz bagcilik yapmak igin son derece uygun kosullara sahiptir. Ancak
iilkemizde son yillarda ekolojik, sosyal ve teknik nedenlerden dolay1r bagcilik
azalmaktadir. Ozellikle I¢ Anadolu yoresinde sarapta iistiin nitelikler olusturan
kimyasallarin iizimde meydana gelmesi i¢in en uygun iklim kosullarina sahiptir. Gece
ve gilindiiz arasindaki biiyiik 1s1 farkliliklari, diger bazi iklim ve toprak 6zellikleri bu
bolgede yetisen Kalecik Karasi saraplarina ayr bir 6zellik vermistir. Son yillarda sarap
fabrikalar1 tarafindan alimmna o6ncelik verilen bu ¢esidin saraplar1 yurticinde ve yurt
disinda sarap tadim programlarinda en yiiksek siralarda yer almaktadir. 1972 yilindan
beri Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesinin gayretleriyle, 1995 yilindan beri de Tarim
Il Miidiirliigii caligmalar1 sonucunda Oniimiizdeki yillarda o6zellikle Kalecik Karasi
tiretiminde bir artis beklenmektedir. Bugiin Kalecik Karasi ile ilgili pazarlama sorunu
yasanmamaktadir. Kalecik Karasinin liretiminin artisi ile iilkemiz i¢in énemli bir gelir

kaynag1 olusacaktir.

Sekil — 3.10 Tiirkiye nin Uziim Uretilen Onemli Bélgeleri



Cizelge — 3.5 Tiirkiye’de Uziim Yetistirilen Bolgeler

Bolge Alt Bolge Uziim Cesitleri
Marmara | Tekirdag Hamburg misket, Semillion, Yapincak, Cinsault, Cabernet
Bolgesi sauvignon, Sauvignon blanc, Merlot.
Sarkoy Muscat, Semillion, Yapincak, Cinsault, Cabernet sauvignon,
Sauvignon blanc, Merlot, Riesling, Karalahana, Narince, Kleret,
Gamay, Emir, Kalecik karasi.
Avsa Ada karasi, Kara lahana, Ada ¢avusu
Kirklareli Papaskarasi
Ege Manisa Sultaniye
Bolgesi Denizli Sultaniye, Cal karas1, Irikara
[zmir Sultaniye, Carignan, Alicante, Cabernet Sauvignon, Sauvignon
Blanc, Bornova Misketi
Orta Nevsehir Emir, Dimrit, Misli, Hasandede, Muscat.
Anadolu Ankara Hasandede, Patkarasi, Kalecik karasi.
Tokat Narince
G. Dogu | Elazig- Okiizgozii, Bogazkere
Anadolu | Diyarbakir

Kaynak: Bulurlar, E. G., 2000. Sarap tiretimi ve HACCP sistemi adli bitirme tezi.
ITU Gida Miihendisligi Boliimii, istanbul

Bagcilik sektorii bolge diizeyinde incelendiginde; Ege bolgesinde ¢ekirdeksiz

kuru {iziim, Marmara Bolgesinde sofralik ve saraplik liziim, Akdeniz Bolgesinde ilk

tufanda iizim, Orta Anadolu ve Gilineydogu Anadolu’da saraplik, siralik, sofralik ve

cekirdekli kuru {iziim yetistirmek i¢in ¢ok uygun kosullara sahip oldugu goriilmektedir.

Bunun disinda iilkemizde iiretilen saraplik tiziimler bolgelerine gore soyle siralanabilir;




Marmara Bolgesi

Cizelge — 3.6 Marmara Bolgesinde Yetistirilen Uziim Cesitleri

Adakarasi: Avsa Adasi, Erdek, Balikesir yorelerinde yetisen kaliteli sarap veren
kirmiz1 {iziim ¢esididir. Cok iyi renk verir. Aromasi da oldukca iyidir.

Yillandirilmaya miisaittir.

Cinsault: Canakkale yoresinde yetisen kirmizi iiziim cinsault, siyah renkte, elips
biciminde ve orta biiyiikliikte bir liziim ¢esididir. Sarap yapiminda tek basina da

kullanilabilir. Yillandirmaya miisait degildir.

Karasakizi: Canakkale ve Bozcaada’da yetisen acik kirmizi renkli orta kalitede sek
sarap veren bir tiziim ¢esididir. Kanyak yapiminda da kullanilir. Asiditesi ve taneni

yuksektir. Yillandirmaya miisait degildir.

Semillon; Trakya’da; Sarkdy ve Tekirdag yorelerinde yetisen beyaz liziim ¢esididir.
Marmara Denizi kiyisinda 0-100 metre yiiksekliklerinde yetistirilir. Ulkemizde

belirli bir degisim gostermis ve kalitesi diismiistiir.

Papaz Karasi: Basta Tekirdag ve Edirne olmak {izere Trakya Bolgesi'nde ve Orta
Anadolu’da yetistirilen saraplik bir liziim ¢esididir. Koyu renkli bir sarap tiiriidiir.

Kaliteli, dolgun ve rahat icimli sek saraptir.

Vasilaki: Canakkale civarinda ve Bozcaada'da yaygin olarak yetistirilir. Asiditesi

diisiiktiir. Yillandirilmaya miisait degildir.




Ege Bolgesi

Cizelge — 3.7 Ege Bolgesinde Yetistirilen Uziim Cesitleri

Carignan; Flokseranin yayilmasi sonucunda Tiirkiye’ye gelen Carignan, Fransa’nin
giineyinde ve Ispanya da yetistirilen kirmiz1 {iziim ¢esididir. izmir ve ¢evresinde

yetisir. Geng icilmeye elverisli degildir.

Alicante Bouchet; Yine flokseranin yayilmasi sonucunda Tiirkiye’ye getirilen
Fransa’mn giineyinden ve Ispanyadan getirilen saraplik {iziimdiir. Alkol ve asidi
diisiiktiir. Tek basina sarap liretiminde kullanilmaz. Renk verme 6zelliginden dolay1

kupaj olarak kullanilir.

Calkarasi; Roze saraplarinin iiretiminde kullanilan, az renk veren, etli ve sulu
kaliteli kirmiz1 liziim ¢esididir. Denizli’nin Cal ilgesinde yetisir. Rengi agiktir.

Kurutmalik ve saraplik iiziim olarak bilinir. Roze saraplar i¢in uygundur.

Sultaniye; Etli, az asitli, sulu bir beyaz tiziim ¢esididir. Manisa ve Denizli
civarlarinda tretilir. Aslinda sofralik ve kurutmalik olarak tiiketilir. Cekirdeksiz,

meyve aromalidir. Oldukga hafif ve hog icimlidir.

Bornova Misketi; Kiiciik taneli ve aromatik olan bu iiziim ¢esidi Izmir ¢evresinde

yetistirilir.

Karadeniz Bolgesi

Cizelge — 3.8 Karadeniz Bolgesinde Yetistirilen Uziim Cesitleri

Narince: Tokat yoresi {iziimii olan narince liziimii, Karadeniz kiyisina yakin
daglarin giineyindeki Anadolu Yaylasinda yetisir. Narince'den elde edilen saraplar

zengin ve dengeli bir yapiya sahip olurlar.Yillandirmaya miisaitlerdir.




i¢c Anadolu Bolgesi

Cizelge — 3.9 I¢ Anadolu Bélgesinde Yetistirilen Uziim Cesitleri

Kalecik Karasi: Kalecik karas1 Orta Anadolu’nun en kaliteli saraplik kirmizi
tiziimiidiir. Ankara, Kalecik ve Kirikkale dolaylarinda yetistirilen Kalecik karasi,
kirmiz1 meyve aromalar1 tasiyan sek saraptir. Dolgun, bukleli ve dengeli saraplar

olur.

Emir: Sulu beyaz bir {iziim tiiri olan Emir, Nevsehir, Kirsehir, Nigde ve Kayseri
yorelerinde yetistirilen kaliteli saraplik {iziim ¢esididir. Sek sarap yapiminda

kullanilir. K6piiklii sarap yapimina da uygundur.

Hasandede: Bolgenin Kirikkale ilinde yaygin olarak yetistirilen beyaz {iziim
cesididir. Orta Anadolu saraplarinin ¢oguna imzasini atar. Ayni1 zamanda sofralik bir

iziim olan Hasandede, sek ve domisek sarap yapiminda kullanilir.

Papazkarasi: Kirikkale’de ve Orta Anadolu’da yetistirilen saraplik tiziimdjir.
Ayrica Tekirdag ve Edirne’de yetisir. Sarabin rengi koyu kirmizidir. Sarabin rengi

zamanla acilir. Son yillarda tiretimi oldukg¢a azalmistir.

Akdeniz Bolgesi

Cizelge — 3.10 Akdeniz Bolgesinde Yetistirilen Uziim Cesitleri

Dokiilgen: Cok verimli bir beyaz iizim ¢esidi olan dokiilgen, orta kalitede

saraplarin yapiminda kullanilir. Asiditesi diisiiktiir.




Dogu Anadolu

Cizelge — 3.11 Dogu Anadolu Bélgesinde Yetistirilen Uziim Cesitleri

Okiizgozii: Cogunlukla, Elaz1g, Gaziantep ve Malatya yorelerinde yetistirilen Eyliil
sonu ve Ekim ortalarinda olgunlasan bir kirmiz1 iizim ¢esididir. Tek basina da

kullanilabilir. Yillandirmaya miisaittir.

Giineydogu Anadolu Bolgesi

Cizelge — 3.12 Giineydogu Anadolu Bélgesinde Yetistirilen Uziim Cesitleri

Bogazkere: Diyarbakir, Elaz1g, Malatya ve Gaziantep kirmizi tiziimiinden elde
edilen saraplik tiziimiidiir. Genellikle tek basina kullanilmaz. Cogunlukla yiiksek

asiditeli Okiizgozii ile harmanlanur.

Dokiilgen: Cok verimli beyaz bir iizlim ¢esidi olan dokiilgen, orta kalitede sofra

saraplarinin yapiminda kullanilir. Asiditesi oldukc¢a diistiktiir.

Horoz Karasi: Gaziantep ve Kahramanmaras yorelerinde yetistirilen saraplik bir

tiztim ¢esididir. Yiiksek alkollii saraplar verir. Yillandirilmaya miisaittir.

Anadolu, bagcilik ve sarap¢iligin anavatanidir. Bugiin iizerinde bulundugumuz
topraklar, binlerce yildan bu yana saraplik tiziimlere ev sahipligi yapmis ve Anadolu
sarabl, hekimlikten, dinsel ayinlere kadar pekcok alanda kullanilmistir. Ancak,
Anadolu, tarih dncesinden gelen sarap kiiltiirlinii bugiinlere tastyamamis ve bu kiiltiire
neredeyse yabancit kalmigtir. Bir zamanlar Avrupa’yr sarapla tanigtiran Anadolu
insaninin bugiin saraba “Batili” bir i¢ki olarak bakmasi bu unutusun en OSnemli
gostergesidir. Ulkemizde de son yillarda sarap tiiketimi artmakta ve kaliteli saraba olan
ilgi her gegcen giin fazlalasmaktadir. Bu da, sarap kiiltiiriinii 6grenmeye hevesli bir

kitlenin olugmasini kaginilmaz kilmistir (Ergenekon, 1999).



4. PAZARLAMA KARMASI VE ELEMANLARI

Satis ve pazarlama degiskenleri arasindaki dogrusal olmayan iliskiler, faktorler
arasindaki karsilikli etkilesimler, rekabet¢i yanitlarin biiyiik 6l¢iide bilinememesi,
miisterinin biiyilik dl¢lide kararsiz olmasi gibi nedenlerle pazarlama stratejilerinin en iyi
bir kombinasyonunu bulmak kolay degildir. Bu siire¢ ayrica, genel is sartlarinin siirekli
degismesi ve yasal ¢evredeki uyarlamalar nedeniyle daha da karmasik bir yapida
olmaktadir. Bu olumsuz sartlar ile birlikte yoneticilerin, kisa donemde uygun karliliga
ve uzun donemde istikrar ve gelisme gibi amaglara da ulasmasi beklenmektedir

(Dalrymple ve Parsons, 1976).

Bu nedenle sirketlerin, pazarlama karmasi elemanlarinin dogru bir
kombinasyonunu bulmak, sirketler agisindan {izerinde oldukca calisilmas1 ve dikkatli

olunmasi gereken konulardan biridir.

Asagida oncelikle genel olarak pazarlama karmasi elemanlar1 olan iiriin, fiyat,
tutundurma ve dagitim konular1 agiklanacak, daha sonra besinci béliimde bu konularda

sarap sektoriinde gegerli olan uygulamalar ayrica agiklanacaktir.

4.1. Pazarlama Karmasimin Tanimlanmasi

Pazarlama karmasi terimi literatiire Profesor James W. Culliton ve Profesor Neil
H. Borden tarafindan ilave edilmistir. 1948’de Profesor James W. Culliton, isletme
yOneticisini “bazen bagkalarinin hazirladigi bir tarifi kullanan, bazen kendi tarifini
hazirlayan ve uygulayan, bazen varolan tarifleri adapte eden ve uyarlayan, bazen de
daha Once baskalar1 tarafindan hi¢c denenmemis bilesenleri bulan kisi olarak 'bilesenlerin
bir karistiricist — mixer of ingredients’ olan ‘bir karar verici’, ‘bir sanatgr’ olarak
tanimlamigtir” (Culliton, 1948). Daha sonra Profesor Neil H. Borden (1964) Culliton’un
bu ‘bilesenlerin bir karisimi’ tanimlamasindan esinlenerek bir pazarlama programinin
elemanlar1 veya bilesenlerinden bahsetmeye baslamis, fakat formal olarak ‘pazarlama
karmas1 — marketing mix’ terimi ilk kez McCarthy (1964) tarafindan kullanilmaya

baslanmugtir.



Sirket genel rekabet¢i pazarlama stratejisine karar verdiginde, modern
pazarlamanin temel konsepti olan pazarlama karmasinin detaylarini planlamaya hazir
hale gelmektedir. Pazarlama karmasi, liriine olan talebi etkileyebilmek i¢in sirketin
yapabilecegi her tiir faaliyeti i¢erir. Pazarlama karmasi, bir sirketin hedef pazarinda arzu
ettigi basarinin olugmasi i¢in bir araya getirdigi, iirlin, fiyat, tutundurma ve dagitim gibi

kontrol edilebilen pazarlama araclarinin bir karmasidir (Armstrong ve Kotler, 2000).

Pazarlama karmasi gelistirmenin asamalar su sekilde agiklanmaktadir (Lazer ve
ark., 1973):
a- Hedef pazarin ihtiyaglarinin belirlenmesi
b- Pazarlama karmasinin unsurlarinin formiile edilmesi
c- Unsurlarin bir pazarlama karmasi haline getirilmesi

d- Sirketin pazara sunduklarinin gézlenmesi ve kontrol edilmesi
4.2. Pazarlama Karmasi Elemanlan
Etkili bir pazarlama programi, sirketin pazarlama amaglarini gergeklestirmek ve
miisteri degeri yaratmak icin, pazarlama karmasi elemanlarini koordineli bir program
haline getirebilmelidir. Prof. Neil H. Borden tarafindan (1964) 12 elemandan

bahsedilmistir.

Bunlar agagidaki gibidir:

- Uriin politikasi (product policy) Promosyon (promotion)

- Fiyatlama (pricing) Paketleme (packaging)

- Marka (branding) Sunum (display)

- Dagitim kanali (channels of distribution) Hizmet (servicing)

- Kisisel satis (personal selling) Fiziksel dagitim (physical handling)
- Reklam (advertising) Analiz (fact finding and analysis)

McCarthy yukarida sayilan elemanlar1 dort temel kategoride toplamistir.
Pazarlama karmasi elemanlar1 (iirlin, fiyat, tutundurma, dagitim), kelimelerinin

Ingilizcedeki ilk harflerinden dolay1 (product, price, promotion, place) kisaca 4P olarak



kullanilmaktadir. Cesitli yazarlar 6zellikle hizmet sektoriinii de goze alarak pazarlama
karmasi i¢in insanlar, siiregler, fiziksel kanitlar olarak (people, process, physical
evidence) 3 tane daha eleman Onermis olmasina ragmen (Adcock ve ark., 1993)

pazarlama karmasi, Mc Carthy’nin 6nerdigi sekliyle yani 4P olarak popiiler olmustur.

Cizelge — 4.1 Pazarlama Karmasinin Unsurlari

URUN (PRODUCT) FIYAT (PRICE)
Uriin ¢esidi Liste fiyat1
Kalite Indirimler
Tasarim Faydalar
Ozellikler Odeme siireleri
Marka Kredi sartlar
Paketleme

Olgiiler

Hizmet

Garanti

Geri dOnen Urtinler

TUTUNDURMA (PROMOTION) DAGITIM (PLACE)
Reklam Kanallar

Kisisel satis Yer

Satis gelistirme Ulasim

Halkla iligkiler Lojistik

Dogrudan Pazarlama

Kaynak: Armstrong, G. ve Kotler, P., 2000, Marketing: An Introduction, Fifth Edition,

Prentice Hall, New Jersey




4.2.1. Uriin

Pazarlama programlarinin hazirlanmasina {iriin planlamasi ile baslanmaktadir.
Stratejik bir karar degiskeni olarak {iriiniin Onemi, firmanin tiim pazarlama
faaliyetlerinin esasin1 olusturmasi; fiyat, tutundurma ve dagitim kararlarmi
sekillendirmesi nedenine dayanir. Diger bir deyisle, {iriin planlama ve gelistirme
programinin “cikti”s1 olan iiriin, diger pazarlama programlarinin “girdi”’sini olusturur

(Mucuk, 2001).

Uriin, bir istek veya ihtiyac1 tatmin etmek iizere, dikkat ¢ekmesi, kullanilmasi

veya tiiketilmesi i¢in pazara sunulan herhangi bir seydir (Armstrong ve Kotler, 2000).

Uriin, temel fayda (core benefits), gercek iiriin (actual product) ve iiriiniin
arttirllmis 6zelliklerinden (augmented product) olusur. Satilan temel fayda, o tirlinii
satin almak i¢in temel nedendir. Gergek iirlin, Uriiniin markasi, kalitesi, tasarimu,
paketlemesi ve Ozellikleridir. Rekabet giicliniin arttirilmasi i¢in énemli bir diger unsur
arttirllmis ozelliklerdir. Arttirilmis 6zellikler, teslimat, 6deme kosullari, montaj, garanti,

ve satig sonrasi hizmet gibi faaliyetlerdir.

Pazarlama karmasmin birinci elemani olan f{iriin, iirliniin ve faydalarinin
Ozellikleri, trinin Ozelliklerinin arttirilmasi, Uriin karmasinin belirlenmesi, marka
politikasi, yeni iiriin gelistirme, bazi lriinlerin sona erdirilmesi gibi bazi1 konulari
icermektedir. Aslinda her sirketin varolan bir {irtin hatti vardir. Ancak miisteri
ihtiyaclarinin, pazar trendinin ve rakip faaliyetlerinin daha iyi anlasilmasi ile iiriniin
ihtiyaca gore degistirilmesi, yeni iirlinlerin ilave edilmesi veya bazi iiriinlerin sona

erdirilerek ortadan kaldirilmasi gerekebilir.
4.2.1.1 Marka ve Marka Stratejisi
Marka, iiretici veya saticilarin iirlinlerinin tanitmaya yarayan, Uriinleri diger

tiriinlerden ayiran, isim, terim, sekil, sembol veya bunlarin bilesimidir. Buna gore,

sirketler iirlinlerine rekabet istiinligi saglayacak ve rakiplerden ayiracak bir marka



adin1 koymak durumundadir. Pazarda ayni ihtiyaci karsilayan iirlin sayisinda artig

oldukea yani, rekabet arttikca, liriinler arasindaki rekabet markalar arasinda siirmektedir.

Marka, firmaya ¢esitli faydalar saglar (Mucuk, 2001). Bunlar asagida siralanmistir:
e Tescil edildiginde yasal koruma saglar.
e Tutundurmaya yardimci olur ve talep yaratmada etkilidir.
e Tiiketicide firmaya baglilik yaratir.
e Ikame iiriinler yiiziinden satis kaybi tehlikesini 6nler.
e Uriinii pazarlama kanallarma dogru ¢eker, ¢iinkii iyi ve giiglii bir marka araci

kuruluslarca da aranir.

Markanin miisterilere sagladig1 faydalar (Armstrong ve Kotler, 2000) da asagidaki

gibi siralanabilir:

e Misterilerin kendilerine fayda saglayacak olan {rlinleri belirlemelerini ve
tanimalarini saglar.

e Marka kalitenin bir gdstergesidir.

e Ayni markay1 satin alan miisteriler, her satin almada ayn1 6zellikleri, aym1 faydayz,

ayni miktar1 alacagini bilebilir.

4.2.1.2 Ambalaj ve Ambalaj Stratejisi

Ambalajlamada, iriinlin ambalajinin kullanim kolayhigi, biiyilikliigii, bicimi,
hacmi, yapilis tarz1 ve genel goriiniisii, konulacak etikete uygunlugu vb. konular
tizerinde durulmalidir. Geleneksel anlamda sadece mallarin korunmasinda kullanilan
ambalajlama, giliniimiizde kolaylik saglama, satislar1 arttirma, malin taninmasina ve

farklilagmasina yardimci olma gibi daha bagka amaglarla da kullanilmaktadir.

Ayrica, bir kutu veya paket, firmanin markasi ve ismi ile yakindan iligkilidir. Bu
nedenle, paketleme, firmanin biitiin imaj1 iizerinde de etkilidir. Ornegin Marlboro,
Amerika’da ilk defa iistten acilan karton kutuda sigara sunan firma olmustur. Philip

Morris firmasi ve onun reklam ajanst olan Leo Burnett firmasi, bir bayan sigarasi olan



Marlboroyu farkli bir pakete koyarak bu sigaray1 bir erkek sigarasi olarak sunmustur.
Leo Burnett firmasi tarafindan hazirlanan reklam kampanyasiyla Marlboro “Marlboro
Man” ve son zamanlarda “Marlboro Country” olarak erkek imajina kavusturulmustur

(Britt, 1974).

Ambalajin sagladig1 faydalar asagidaki gibi siralanabilir:
e Uriinii korur.
e Tasimada kolaylik saglar.
e  Uriinii farklilastirir.
e Tutundurmaya yardimei olur.

e Iletisim saglar.

4.2.1.3 Kalite Stratejisi

Kalite, bir markay1 digerinden ayiran, ona bir farklilagma verebilen ve satin alma
diisiincelerini motive eden bir strateji olarak firmalarda kullanilabilir. Kalite
kararlarinda, diger biitiin pazarlama kararlarinda oldugu gibi, miisteri 6l¢ii alinarak her
arz hem de talep cephesi tahlil edilip belli bir kalite standardinin ticari gegerliligi
arastirilmalidir (Karabulut, 1981). Kalite standartlar1, bir iirlin politikast sonucudur.
Eger giivenilir kalite imajimni tasimiyorsa, kalite, miisteri i¢in fazla bir anlam ifade
etmez. Burada “kalite” terimi, sadece dayanikliligi degil, ayn1 zamanda stil, modernlik,

ekonomiklik, ve benzeri diger 6zellikleri de igerir.

4.2.2. Fiyat

Sirketler rekabet ortaminda i¢cinde bulunduklar1 duruma ve bulunduklar1 pazar
tiriine gore (tekel, oligopol gibi) mevcut ve yeni iriinleri icin fiyatlama kararlar
vermek durumundadirlar (Karabulut, 1991). Fiyat kararlari, firmanin gelir ve kar

durumunu dogrudan etkiledigi i¢in, firmanin temel sorumluluklarindan biridir.

Sirketin fiyatlama kararlarini etkileyen bazi faktorler vardir. Bunlar: talep

faktorii ve oOzellikle fiyat ile satin alma davranisi arasindaki iligki; maliyet faktori,



rekabet faktorii; sirketin pazarlama ve fiyatlama amaclari; hukuk, kurallar gibi ¢evresel
faktorlerin etkisi olarak siralanabilir (Kuhlmeijer, 1971). Fiyat, {irliniin miisteri
tarafindan algilanan degerine, miisteri tarafindan 6denmeye hazir bulunulan bedeldir

(Spawton, 1991).

Baslica fiyatlandirma amaclar1 su sekilde belirtilebilir: Satiglart maksimize
etmek, belirli bir pazar payin1 gergeklestirmek, kar1 maksimize etmek, yatirimin hedef
getirisini veya maksimizasyonunu saglamak, nakit akisin1t maksimize etmek, rekabeti
onlemek, diger mallar1 desteklemek, enflasyonist olmayan ortamlarda fiyat istikrarin1 ve
gelenegini temin etmek, karsilikli alict satict olmak, mal / marka imajin1 desteklemek,
eldeki maldan kurtulmak, pazar egemenligini ele ge¢irmek, tutundurma programini
desteklemek, grubu ve aile firmalarii desteklemek, mal / hizmet kalite seviyesinde

uyum saglamak vb. (Karabulut, 1995)

4.2.2.1 Fiyatlama Yontemleri

Temel fiyatlama stratejileri asagidaki gibi siralanabilir:

4.2.2.1.1 Maliyete Gore Fiyatlama

Uygulamada fiyatlamada genellikle maliyet yontemi kullanilmaktadir. Bu

yontem iki grupta ele alinmaktadir:

4.2.2.1.1.1 Maliyet Art1 Yontemi

Bu fiyatlama, iirlinlin maliyetine bir kar ilave edilerek yapilmaktadir. Bu
yontemin kullanilmasinin bazi nedenleri asagidaki gibi siralanabilir (Armstrong ve

Kotler, 2001):

e Saticilar, talepten ziyade, maliyetleri daha kesin olarak bilmektedirler. Fiyatlama
maliyete gore yapildiginda, 6rnegin talep degistiginde sik sik fiyati degistirmek

zorunda kalmazlar.



e Sektordeki biitiin firmalar maliyete gore fiyatlama yaptiginda, fiyatlar benzer olma
egiliminde olur ve bdylece fiyat savaslar1 en aza indirgenmis olur.

e Birgok kisi, maliyete gore fiyatlamanin hem satici, hem de alici i¢in en uygun ve
adil fiyatlama olduguna inanmaktadir. Saticilar, yatirimlar1 i¢in makul bir geri doniis

kazanirlar, fakat bunu kazanirken talepten avantaj saglamaya ¢alismazlar.

Bu yontem iki sekilde uygulanmaktadir. Degisken maliyet esasina gore,
satilacak {iriiniin alis maliyetinden bir birimin payin1 bulup, buna belirli bir kar yiizdesi
eklemek yoluyla satig fiyatt belirlenir. Genellikle toptancilarin ve perakendecilerin
kullandiklar1 bir yontemdir. Tam maliyet yontemi ise, daha c¢ok iiretici firmalarda
kullanilan yontemdir. Bu yontemde, toplam sabit maliyet belirli bir standarda gore
dagitilir. Bir birime diisen sabit maliyetle, degisken maliyet toplami olarak bulunan

ortalama tam maliyete belirli bir kar ylizdesi eklenerek satis fiyat1 hesaplanir.

4.2.2.1.1.2 Hedef Fiyatlandirma

Bu yontemde, dnceden tahmin edilen bir satis hacminde, arzu edilen sabit bir kar

hedefini gerceklestirecek fiyat belirlenmesine calisilir.

4.2.2.1.2 Talebe Gore Fiyatlama

Bu yontemde alic1 daha dogrusu alicinin malin degerine iliskin degerlendirmesi
esas alinir. Yontemin temeli, tiiketiciye sunulan iirliniin pazardaki degerini dogru bir
sekilde tahmin etmeye dayanir. Boylece, alicinin {iriin degeri hakkindaki diisiincesine

uygun fiyat belirlenmis olur.

Talebe gore fiyatlamanin anlami, pazarlamacinin {iriin ve iriin programini
tasarlaylp, fiyatti sonradan belirleyemeyecegidir. Yani pazarlama programi

hazirlanirken, fiyat da diger pazarlama karmas1 degiskenleri ile birlikte diistiniilmelidir.



4.2.2.1.3 Rekabete Gore Fiyatlama

Bu yontem ile fiyatlama, firmanin fiyatlarim1 rakiplerin fiyatlarina bakarak

belirlemesi durumudur. iki sekilde uygulanr:

4.2.2.1.3.1 Pazar Fiyatim1 Esas Alma

Talep elastikiyetinin Ol¢iilmesi zor oldugunda, firmalar, pazarda uygulanan
fiyatin sektoriin genelini temsil edebilecegini ve uygulanan bu fiyatin uygun bir kar
getirecegini kabul etmektedirler. Ayrica pazar fiyatinin uygulanmasi, fiyat savaglarim

da aza indirmektedir.

Firma, fiyatim1 sektorde goriilen ortalama fiyat diizeyinde tutmaya calisir.
Yaygin kullanilmasinin nedenleri olarak; maliyetleri hesaplama zorluguna karsi bunun
kolay bir yontem olmasi, bu fiyatin sektoriin sagduyusunu gdosteren, normal kazang

saglayan fiyat oldugu diislincesi ve rekabeti koriikleyici olmamasi sayilabilir.

4.2.2.1.3.2 Kapah Zarf Yontemi

Bu yontemde, ¢esitli iirlin veya hizmet sunan firmalar, rakiplerin fiyat tekliflerini
tahmin etmeye ve 0grenmeye c¢alisarak, onlardan biraz daha diisiik teklif yapmaya ve

avantaj saglamaya calisirlar.

4.2.2.2 Yeni Uriin Fiyatlama Yéntemleri

Firma, bagkalar tarafindan iiretildigi i¢in pazarda mevcut, ama kendisi i¢in yeni
olan bir {irlin iretirse, bunu fiyatlandirirken rakiplerin ve pazarin tecriibelerinden
yararlanir. Pazara yeni sunulan, gergekten yeni veya onemli Olglide yeni bir iiriin
tiretmesi halinde ise, boyle bir imkandan yararlanamayacagi aciktir. Bdyle bir iiriinle
pazara ilk kez giren firmanin sonradan bagkalar: tarafindan taklit edilmesi tehlikesi de

vardir. Bu yiizden, firma bu tehlikeyi de géz 6nilinde bulundurarak fiyatlama yapmalidir



(Mucuk, 2001). Bunun i¢in yeni iirtinlerde kullanilan iki fiyatlama yontemi vardir.

Bunlar, pazarin kaymagini alma ve pazara niifuz etme yontemleridir.

4.2.2.2.1 Pazarin Kaymagim Alma

Pazarin kaymagimi alma veya baslangicta yiiksek fiyat stratejisinde, sonradan
rakiplerin o alana girebilecegi diislincesiyle, fiyat yiiksek tutularak, ilk pazara giriste
yuksek gelir saglamaya calisilir. Ancak fiyatin yiiksek tutulabilmesi ig¢in {iriiniin

gercekten yeni olmasi veya mevcut iirliinlerden 6nemli 6l¢iide farkli olmasi gerekir.

Pazarin kaymagini alma stratejisinin uygulanabilecegi belli durumlar ve kosullar

asagidaki gibi siralanabilir (Mucuk, 2001):

e Talebi inelastik olan yeterli sayida alic1 bulunmalidir.
e Az miktarda {iretimin yol acacagi birim iiretim ve dagitim maliyeti pek yiiksek

olmamalidir.
e Yiiksek fiyat nedeniyle hemen rakiplerin belirmesi tehlikesi fazla olmamalidir.

e Yiiksek fiyat, iistlin kalite imaj1 yaratmalidir.

4.2.2.2.2 Pazara Niifuz Etme

Pazara niifuz etme stratejisi de, baslangicta diisiik fiyat uygulayarak, pazari ele

gecirme veya yliksek pazar pay1 edinme stratejisidir.

Pazara niifuz etme stratejisi daha ¢ok su hallerde ve kosullarda uygulanir

(Mucuk, 2001):

e Pazar fiyata kars1 duyarhdir (talep elastiktir) ve bu yiizden diisiik fiyat hizl1 bir pazar
bliyiimesine yol agacaktir.
e Talep elastikiyetinin yiiksek olusunun kisa siireli oldugu tahmin edilmekte,

“tiiketiciler {irtine alisinca bu durum degisecektir” diye diistiniilmektedir.



e Yiiksek sabit maliyetler nedeniyle maliyetlerin diistiriilebilmesi kitle iiretimi zorunlu
kilmaktadir.
e Uriin kolayca taklit edilebilir niteliktedir, bu yiizden rakiplerin ¢ikmasi kolaydir ve

kisa siirede rakipler ¢ikacaktir.

4.2.3. Tutundurma

Firmanin, tliketici arzu ve ihtiyaglarima uygun {iriinii planlayip gelistirmesi,
uygun fiyatla fiyatlandirmasi ve uygun bir dagitimla istenildiginde satin alinabilecek
sekilde tliketiciye hazir bulundurulmasi yeterli degildir. Diger bir deyisle iiriin, fiyat,
dagitim ile birlikte, diger bazi satis arttirici ¢abalara gerek vardir. Iste bu nedenle
tutundurma, firmanin trettigi {lirlin veya hizmetlerin varligini tiiketicilere duyuran ve
firmanin yasamasini, gelismesini saglayan stratejik bir pazarlama aracidir (Mucuk,
2001). Firma, hedef pazar boliimiiniin istekleri ile uyumlu bir iiriin ve sunum
yaptiginda, bunu alicilara duyurmak ve denemeleri i¢in misterileri ikna etmek
durumundadir (Doyle, 1994). Bunun i¢in firmanin kullanabilecegi temel araglar

asagidaki gibi incelenebilir.

4.2.3.1 Tutundurma Karmasi

Hedef pazar ile iletisimin saglanmasi i¢in tutundurma karmasi (promotion mix)
elemanlarinin dogru ve etkili bir sekilde kullanilmasi gerekmektedir. Tutundurma
karmasi elemanlar1 olan, reklam, satis gelistirme, halkla iliskiler, kisisel satis ve

dogrudan pazarlama asagida kisaca agiklanmaktadir (Mucuk, 2001).
4.2.3.1.1 Reklam (Advertisement)
Mallarin, hizmetlerin veya fikirlerin, genis kitlelere duyurulmasi ve

benimsetilmesi amaciyla bir ticret karsiliginda, kisisel olmayan bir bicimde

sunulmasidir.



4.2.3.1.2 Satis Gelistirme (Sales Promotion)

Kisisel satis, reklam, halkla iligkiler ve dogrudan pazarlama disinda kalan,
genellikle siirekli olarak yiiriitilmeyen, fuarlara katilma, sergiler, teshirler vb

devamliligi olmayan diger satis ¢cabalaridir.

4.2.3.1.3 Halkla lliskiler (Public Relations)

Bir sirketin toplumda kendisiyle ilgili ¢ikar gruplan ile iyi iliskiler gelistirme,
topluma yararl faaliyetleri konusunda bilgi vermek suretiyle bu iliskileri siirdiirme

cabalaridir.

4.2.3.1.4 Kisisel Satis (Personal Selling)

Satis yapmak amaciyla bir veya daha fazla potansiyel aliciyla karsilikli
konusmak, goriismek ve sonuca ulagmaktir. Kisisel satis, firma ve miisteri arasinda ¢ift
tarafli bir iletisime izin verdigi i¢in en etkin tutundurma elemanlarindan biridir. Kisisel
satig yapacak olan satis giiciiniin maliyeti oldukca yiiksektir. Diger bir deyisle satis
giicli, firmanin hem satiglarin1 hem de maliyetini arttiran bir unsurdur. Bu nedenle
kisisel satisin etkin olabilmesi i¢in su sartlarin yerine getirilebilmesi gerekir (Chaston,

1990):

o rtibat ve seyahat maliyetini azaltabilmek igin miisteri sayisimn ¢ok fazla
olmamasi gerekir.

e Her miisteri, kisisel satis maliyetini karsilayabilecek miktarda satin alma
yapmalidir.

e Satis elemani, miisteriye ulasabilmelidir.

4.2.3.1.5 Dogrudan Pazarlama (Direct Marketing)

Dikkatlice hedef olarak se¢ilmis bireysel tiiketicilerle, hemen cevap almak {izere

diizenlenmis dogrudan iletisimdir.



Dogrudan pazarlamanin artisimi etkileyen bir¢ok faktdr vardir. Bunlarin bazilari

asagidaki gibidir (Rowe, 1989):

- Kitlesel pazarlardan “nis” pazarlara gegis,

- Uriinlerde say1 ve cesitlilikteki artis,

- Bircok sektorde kurallarin tekrar diizenlenmesi (deregulation),
- Kredi kartlar1 kullanimindaki artis,

- Yeni teknolojilerin daha fazla kullanilmasi,

- Daha uygun pazarlama uygulamalarinin gerekliligi,

- Dagitim kanallarindaki degisim.

4.2.3.2 Tutundurma Karmasi Stratejileri

Yukarida agiklanan bu elemanlar iki yol ile kullanilirlar. itme (push) ve ¢ekme

(pull) stratejileri (Smith, 1996).

4.2.3.2.1 itme Stratejisi

Itme stratejisi, ticari promosyonlar ile desteklenen ve satis giiciine bagl olarak
kullanilan, dagitim kanali boyunca iiriinii iten bir stratejidir. Itme stratejisi dncelikle
aracilar1 hedef alir ve {irlinii dagitim kanallariyla son kullaniciya ulastirmay1 hedefler.
Yani Tretici firma, c¢esitli tutundurma araglar1 kullanarak, {iriinii toptanciya,

perakendeciye, oradan da son kullaniciya yani miisteriye itmeye ¢aligir.

4.2.3.2.2 Cekme Stratejisi

Cekme stratejisi ise, miisterileri magazalara c¢eken ve bdylece magazalarin
sirketten tiriinii talep etmesini saglayan bir stratejidir. Yani iiretici firma, tutundurma ile
dogrudan son kullaniciy1r yani miisteriyi hedef alir, miisteride satin alma i¢in talep

yaratarak iirlinli aracilardan istemelerini amaglar.



4.2.4 Dagitim

Genellikle mallarin tamami tretildikleri yerde ve yorede tiiketilmemektedir.
Uretici firma, tiiketici veya miisteri ile kendi aralarinda bazi fonksiyonel aracilara
dagitim fonksiyonunu birakabilmekte veya bunu kendileri iistlenebilmektedir. Uretilen
malin istenilen yerde ve zamanda tiiketiciye sunulmasinda, dagitimmn ve dagitim
kanallarmin rolii biiyliktiir. Pazarlama yoneticileri, mevcut dagitim yapisi i¢inde en
uygun dagitim kanalin1 segerek, iiriinlerini uygun pazarlara uygun zamanda ulagtirmak;
uygun bir dagitim sistemi olusturarak, fiziksel dagitimin bu kanallarla yapilmasini

saglamak durumundadir (Mucuk, 2001).

Dagitim, iiretilen mamullerin tliketicilere dagitilmasiyla ilgili tiim cabalari
kapsar ve bu nedenle iiretim ile tiiketim arasindaki ag1g1 kapatir. Uretici bir firma igin
dagitim ile ilgili kararlar iki ana kisimda ele alinabilir (Mucuk, 2001). Bunlar, dagitim

kanal1 ve fiziksel dagitim (pazarlama lojistigi) dir.

4.2.4.1 Dagitim Kanah

Dagitim kanali, bir iiriiniin iireticiden tliketiciye veya endiistriyel aliciya akisinda
izledigi yoldur. Diger bir tanima gore, dagitim kanali, {irtinlerin ve hizmetlerin
pazarlanmasin1 saglayan firma ici Orgiitsel birimlerin ve firma dis1 pazarlama

kurumlarmin olusturdugu bir yapidir.

Dagitim kanalinin sec¢imi, nasil bir dagitim seklinin uygulanacagi, mallarin
tiikketiciye ulastirilmasinda ne tiir ve sayida araci kullanilacagi sorunudur. Dagitim

kanal1 ve aracilari secerken firma su kriterlere dikkat etmelidir (Doyle, 1994):

e Aracilar, firmanin hedef kitlesine hizmet etmek igin uygun tiirde olmalidir. Ornegin,
yiiksek gelir diizeyine sahip miisteriler i¢in yiiksek kaliteli ve yiiksek fiyatli iirlinler
tireten bir firma, bu tarz Uriinleri satan ve bu tarz miisterilere hitap eden aracilar

se¢cmelidir.



e Herhangi bir tarz araci ile ¢calismak, firma agisindan ekonomik olarak mantikli ve
uygun olmalidir. Ornegin kisisel satis yapmak ¢ok giiclii bir ydntem olmakla
birlikte, belirli bir pazar payina sahip olmayan firmalar i¢in ¢ok pahalidir.

e Firma ayrica aracilarin motivasyonuna dikkat etmelidir. Ornegin, rakiplerin
tirtinlerini basarili bir gsekilde satan bir distribiitor, firmanin {iriinlerine gereken ilgiyi

gostermeyebilir ve satmak icin yeterli ¢abay1 harcamayabilir.

4.2.4.1.1 Dagitim Kanallarinin Siniflandirilmasi

Dagitim kanallar1 dogrudan ve dolayli dagitim olmak iizere iki sekilde

smiflandirilir.

4.2.4.1.1.1 Dogrudan Dagitim

Dogrudan dagitim, iiretici firmanin kendi satig orgiitiiyle, iiriiniin dogrudan
misteriye (son kullanici veya endiistriyel kullanici) satilmasi durumudur. Dagitim

kanalinin bir ucunda iiretici, diger ucunda miisteri bulunur.

Dogrudan dagitimin gerceklesmesi i¢in su kosullarin bulunmasi gerekir:
e Uretim ve tiiketim bolgeleri arasindaki uzakligin az olmasi gerekir.
e Uretim ve tiiketim temposunun ayn1 veya benzer olmasi gerekir.
e Tiiketici sayisinin az veya tiiketicilerin belirli merkezlerde toplanmis olmasi gerekir.

e Uriinlerin yeterince standartlagmis olmasi gerekir.
4.2.4.1.1.2 Dolayh Dagitim
Dolayli dagitimda, kanalin iki iiyesi olan miisteri ve iiretici ile birlikte bir takim

aracilar kullanilmaktadir. Bu aracilar, toptanci, komisyoncu, perakendeci vb.

kuruluslardir.



4.2.4.1.2 Dagitim Politikalar

Dagitim politikalar1 asagidaki gibi siralanabilir:

4.2.4.1.2.1 Yaygin veya Yogun Dagitim

Yaygin dagitim, ozellikle tiiketim mallarinda, birim degeri diisiik, satin alma
frekans1 yiiksek ve tiiketicinin cografi dagiliminin genis oldugu mallarda sik karsilasilan
bir dagitim seklidir. Bu dagitimda, satis noktalar1 dogrudan veya dolayli kanal se¢imi ile
tiiketicilere yakinlastirilmaktadir. Ornegin, kolayda mallarin dagitimini yapan bakkal
sistemi, boylesi bir dolayli yaygin dagitimdir. Bu oOlgiide yaygin olmasa da eczane
(dolayl), perakendeci bankacilik (dogrudan) vb yaygin dagitimdir. Amag, biitiin pazar
boliimlerine veya alt boliimlerine hitap etmektir (Karabulut, 1991). Yaygin dagitim
politikasinda wulasilmak istenen, iirliniin, alicisinin bulundugu her yerde satisa

sunulmaya c¢alisilmasidir.

4.2.4.1.2.2 Secimli veya Selektif Dagitim

Secimli dagitim, pazar boliimlerinin bazilarina yonelip (bayilikle) digerlerine
yonelmemektir. Begenmeli mallarin dagitimi, bu tiir bir dagitima Ornek olarak
verilebilir. Se¢imli dagitimda, hedef pazarlarda dogrudan veya dolayl olarak segilen
aract kuruluglara mal verilmekte olup, digerleri ihmal edilmektedir. Se¢imli dagitim,
belirli bir bolgede smirli sayida toptanci ve perakendeci, veya sadece perakendeci

kullanma politikasidir.

4.2.4.1.2.3 Ozel veya Tekelci Dagitim

Ozel dagitimda ise (tek satic1 gibi), sadece bir pazar béliimiine veya 6zel kanal
iiyelerine mal veya hizmet sunulmasidir. Burada se¢imin derecesi yaninda, kanal
liyesine benzer mal veya markalarin veya higbir yabanci mal veya markanin
satilmamasi gibi yaptirimlar uygulanmakta ve sorumluluklar getirilebilmektedir. Ozel

dagitima gidilince bu tek saticilik tarzinda olabilecegi gibi, bu saticiya bagli alt



bayilikler (secimli) olusturularak da gerceklestirilebilir (Karabulut, 1991). Ozel dagitim,
belirli bir pazarda bir veya birka¢ toptanci veya perakendeci vasitasiyla tirliniin

dagitilmasi politikasidir.

4.2.4.2 Fiziksel dagitim (Pazarlama Lojistigi)

Mallarin {iiretim yerlerinden tiiketicilere akisi, diger bir deyisle fizik dagitim
sisteminin se¢ilmesi ve bdylece malin gitmesi gereken yere, zamaninda ve minimum
masrafla ulastirllmasidir. Fiziksel dagitimin etkinligi, hem miisteri tatminini hem de

maliyetleri arttirict bir unsurdur.

Fiziksel dagitim, hammadde, son iiriin, ve ilgili bilginin, kar amaciyla, iiretim
noktasindan, tiikketim noktasina dogru akisinin planlanmasi, uygulanmasi, ve

kontroliidiir (Armstrong ve Kotler, 2001).

Temel fiziksel dagitim fonksiyonlar1 asagidaki gibi siralanabilir:
e Siparisin verilmesi,
e Depolama,
e Mal stogu,

e Ulastirma.



5. PAZARLAMA KARMASI ELEMANLARININ SARAP SEKTORU
ACISINDAN INCELENMESI

Pazarlama karmasi elemanlarmin sarap sektorii acisindan incelenmesine
gecmeden Once sunu belirtmek gerekir ki, temel sarap pazarlarinda 2 temel sektor
bulunmaktadir. Bunlardan birincisi kaliteli saraplar (premium industry / fine wines),
ikincisi ise daha cok bira, diger alkollii veya alkolsiiz igecekler ile ayni 6zellikleri
gosteren sofralik saraplar (wine beverage industry) sektorleridir. Bu iki sektoriin her

birisinde kullanilan pazarlama stratejileri ve taktikleri de birbirinden oldukg¢a farklidir.

Uriin agisindan bakildiginda kaliteli saraplarda bolgesel faktorlerin cok dnemli
oldugu ve bolgenin sahip oldugu faktorlere gore sarap kalitesinin belirlendigi
goriilmektedir. Ornegin; Fransa’nin Bordeaux veya Italya’min Toskana bolgesinde
oldugu gibi. Sofralik saraplarda ise farkli varyasyon veya karigimlar s6z konusu olup
bolgesel faktorler daha az 6nemlidir. Fiyat agisindan kaliteli saraplarin yiiksek fiyat
belirlenerek pazarin kaymagini almaya yonelik fiyatlama yapildig1 goriilmekte fiyat
indirimine gidilerek tutundurma yapilmamaktadir. Sofralik saraplarda ise fiyatin daha
cok rekabete dayali olarak yapildigr goriilmekte olup fiyat kullanarak tutundurma
yaygindir. Kaliteli saraplarin dagitimi daha ¢ok 6zel ve sarap lizerine uzmanlasmis
magazalara yapilmaktadir. Sofralik saraplar ise siiper market veya icki satis
magazalarinda kolaylikla bulunabilmektedir. Kaliteli saraplarda tutundurma daha c¢ok
baskalarinin tavsiyeleri yoluyla yapilmaktadir. Sofralik saraplarin ise kitlesel medya
araclart ile tutunduruldugu goriilmektedir. Kaliteli saraplar ¢ok biiylik miktarlarda
bulundurulmaz. Bu {irlinlerde yillandirma ve olgunlastirilma gerekmektedir. Sofralik

saraplar ise biiylik miktarlarda bulundurulmakta olup stok doniistimii 6nemlidir.

Bu farklar agagidaki tabloda agiklanmaktadir (Spawton, 1990).



Cizelge — 5.1 Kaliteli ve Sofralik Saraplarin Karsilastirilmasi

Pazarlama

Karmasi Faktorleri

Kaliteli Saraplar
(Fine Wines)

Sofralik Saraplar
(Beverage Wines)

Uriin Apelasyon, sinirl miktar, Farkli varyasyon veya karisim, tat
(Product) bagbozumu ve bolgesel Oonemli, tutarlilik, yiiksek kalite
faktorler onemli kontrol, bagbozumu ve bolgesel
faktorler az 6nemli
Fiyat Yiiksek fiyat, pazarin kaymagin1 | Rekabet¢i fiyat, hassas fiyat, fiyat
(Price) alma / prestij fiyatlama, fiyat kullanarak tutundurma yaygin
kullanarak tutundurma yok
Konumlandirma Ozel markal iiriinler Markali Giriinler
(Positioning)
Dagitim Ozel veya uzmanlasmis Stipermarket veya likor magazalari
(Distribution) magazalar
Tutundurma Tavsiye veya taninma Kitlesel medya ile tutundurulur, satig
(Promotion) yoluyla tutundurma yapilir, displayleri vb ile tanitilir
yaygin bir iin ile desteklenir
Satig Kitlik, kota, tahsisat, yiiksek Stirekli olarak ve tir yiikii olarak
(Selling) kalite tabir edilen biiyilkk miktarlarda
bulundurulur
Stok Yillandirma ve olgunlagtirma Stok doniisiimii onemli
(Inventory) gerekir

Kaynak: Spawton, T., (1990), “Development in the Global Alcoholic Drinks Industry

and Its Implications for the Future Marketing of Wine”, European Journal of Marketing,

Vol 24, No 4

5.1. Sarap Sektorii Acisindan Uriin, Fiyat, Tutundurma ve Dagitim

Sarap sirketleri arasinda yapilan incelemelere gore daha basarili olan sirketlerin,

kalitelerinde ve standartlarindaki tutarlilik, uygun fiyat stratejileri, tirlinlerini sattiklar




yerlerin dikkatlice secilmesi, {iriin tanitiminin ve tutundurulmasinin dogru yapilmasi
oldugu goriilmektedir. Dordiincli boliimde aciklanan pazarlama karmasi elemanlari

(iirlin, fiyat, tutundurma, dagitim) asagida sarap sektorii agisindan incelenecektir.

5.1.1.Uriin

Sarap sektorii agisindan bakildiginda da miisteri ihtiyacini kargilamaya ve tatmin
yaratmaya yonelik faydalarin toplamina iirtin denilmektedir. Bir {iriin olarak sarap i¢in
bu faydalar sdyle agiklanabilir:

Temel fayda: Kutlama icin kopiiklii sarap ve yemek ile kullanilmak iizere
tiikketilen sarap.

Gergek iirlin: Sise, fiyat, kalite, karisim, bag bozumu, bolge, liziim cesitliligi,
marka.

Arttirtlmis Uirtin: Satis yerleri, tutundurma, imaj, tat, sunum, egitim, odiiller.

Miisterilerin Uiriinii satin alma davranisi olarak bakildiginda goriilmektedir ki:
Alkollii igeceklerin miisterisi daha bilingli hale gelmistir. Diinya capinda kitlesel
tirtinlerden daha sinirl ve kaliteli tirlinlere dogru gegis goriilmektedir. “Kalite”ye dogru
bu yonelim, “marka adi”nin pazarlamacilar agisindan ¢ok 6nemli bir kalite ve deger
gostergesi olmasina yol agmistir. Bu nedenle, taninmis bir “kalite” marka ismine sahip

olan sirket i¢in, yiiksek fiyat ve kar sz konusu olmaktadir (Spawton, 1990).

Markanin 6nemi, alkolsiiz igecekler, diger alkollii igecekler ve bira sektorlerinde
cok daha once kabul edilmis ve taninmig olmasina ragmen, sarap sektorii markayi
tanimakta ve korumakta, ayrica rekabetci ve ticari degerini farkina varmakta geg
kalmistir. Ornegin, Sharp ve Smith’in (1990) yaptig1 bir arastirmaya gére 1990 yili
itibariyla diinyada 1,500 milyon sise kopiiklii sarap tiiketildigi, bunun da her saniyede
47 sise acildigr anlamina geldigi belirtilmektedir. Ancak bunun sadece c¢ok kiigiik bir
kismi Fransa’da Paris’in 145 kilometre kuzeydogusunda bulunan ve 30.000 hektar gibi
bir alanda sinirlanan “La Champagne” bdlgesinde iiretilen “le champagne”dir. Bolgenin
ve lirlinlin basarisi, neredeyse jenerik isim haline gelen ve en yliksek kalite sembolii

olan “champagne”den goriilmektedir. Yani sampanya, kopiikli sarap ifade etmek igin



cogu kisi tarafindan kullanilmaya baslamistir ancak her kopiikli sarap sampanya
degildir. Bunun nedeni sampanyanin iiretiminde bir¢ok faktore dikkat edilmesi ve bu
isme layik olmasiyla gerceklesmektedir. Ornegin iiretimde sadece belirtilen sinirl
bolgede yetisen iiziimler kullanilabilmektedir. Yine yasal diizenlemelere gére sampanya
tiretiminde sadece bolgede yetistirilen Pinot Noir ve Pinot Meunier (siyah iiziim) ve

Chardonnay (beyaz iiziim) olmak {izere 3 tiir iizlim kullanilabilmektedir.

Dikkat edilmesi ve 6nem verilmesi gereken veya patent korumasi gereken tek
sey marka degildir. Ciinkii ¢cok fazla {iriiniin s6z konusu oldugu boyle bir ortamda, farkl
sise veya etiket sekilleri artik miisterilerin {irlinii tanimasi i¢in ¢ok dnemli hale gelmistir.
Ayrica paketleme bir marka ismini gelistirmek ve korumak icin ¢ok Onemlidir

(Spawton, 1990).

Etiket, sarap hakkinda genel bir fikir veren ilk referans kaynagidir. Sarab1 satin
alirken, bilgi verecek olan en onemli kaynak etiketidir. Cogu etiketin lizerinde sarabin
iireticisi, hangi lizimden yapilmis oldugu, hangi yila ait oldugu, alkol derecesi, sisenin
hacmi gibi bilgileri bulmak miimkiindiir. Bununla birlikte, etiketler lilkeden tilkeye kimi

farkliliklar gosterirler.

Sekil — 5.1 Tiirk Sarabi Etiketi Ornegi



Sekil — 5.2 Amerikan Sarabi Etiketi Ornegi

Sekil — 5.3 Fransiz Sarabi Etiketi Ornegi



5.1.2. Fiyat

Sarap sektortinde kullanilabilecek fiyatlandirma stratejileri asagidaki gibidir:

Pazarin kaymagini alma: Sirketin birincil hedefi satis miktar1 ve pazar payindan
ziyade, kar ve imaj yaratmak ise bu strateji kullanilabilir. Yiiksek kaliteli ve isim

yapmis Uriinlerde bu strateji kullanilmalidir.

Pazara niifuz etme: Miisterinin 6demeye hazir oldugu fiyatin daha altinda fiyat

belirlenerek, karliliktan ziyade pazar pay1 kazanmaya yonelik kullanilan stratejidir.

5.1.3. Tutundurma

Sarap sektorii i¢in kullanilabilmesi miimkiin olan iletisim ve tutundurma karmasi
elemanlar1 kisiler aras1 konusulmasi yoluyla (word of mouth), sarap gazeteciligi (wine
journalism), satis gelistirme (sales promotion), reklam (advertisement) ve dogrudan

pazarlamadir (direct marketing).

Kisileraras1 konusulmasi yoluyla: Sarap tiiketicilerinin ¢ogu sarabi bagka
kisilerin tavsiyeleriyle, sarap ile ilgili gazetecilik faaliyetlerinden, sarap imalat yerini

direkt olarak ziyaret ederek satin almaktadirlar.

Sarap gazeteciligi: Sarap imal edilen yer ile ilgili sirketin tarihi ve sarap imal
yontemleri ile ilgili bilgiler; tutundurmak istediginiz belirli bir iirlin ile ilgili bilgiler,
irlinlin 6zellikleri ve diger tirtinlerden farklari; {iriin ve iiretim yeri ile ilgili fotograflar;
yeni {rlinlerinizin denenmesi ve iiriin hakkinda yazilmasinin saglanmasi igin

gazetecilere ulastirilmasi gibi olaylari igerir.

Satis gelistirme: Satis gelistirme, halkla iligkiler ve reklam genellikle birbirini
tamamlar ve birlikte kullanilirlar. Satis gelistirme kullanilirken iiriiniin kalitesine uygun
yapilmalidir. Ornegin plastik bardak ile sampanya verilmemelidir. Satis gelistirmeye

baslamadan once biitlin stoklarin dolu ve satisa uygun olduguna, programin sonunda ise



stoklarin bosaldigina emin olunmalidir. Satis gelistirme programini planlamadan 6nce,

tilkede satig gelistirmenin yasal olup olmadigin1 6grenilmelidir.

Reklam: Reklamlar genellikle miisterileri egitmek ve satin alma davranigini
{iriiniin lehine olacak sekilde degistirmek iizere kullamlmaktadirlar. Oncelikle hedef
kitlenin kim oldugu dogru segilmelidir, ¢iinkii bu ayn1 zamanda kullanilacak medya
tiriinii belirlemek icin de onemlidir. Reklam mesaji, hedef kitlenin terminolojisine
uygun olmalidir. Yine reklam uygulamalari i¢in bulunulan iilkedeki kural ve yasalarin

ne oldugunu bilmek énemlidir.

Resmi gazetenin 20.04.1994 tarihli sayisinda yayinlanan 3984 nolu “Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun”un yayimlarin tahsisi ve
reklamlar boliimiinde yer alan ve belirli iirlinlerin reklamlar ile ilgili 22 nolu madde,

“Alkol ve Tiitiin Uriinleri Reklamlarina izin Verilemez” demektedir.

Dogrudan pazarlama: Son yillarda sarap sektoriinde kitlesel pazarlar ile
birlikte nis pazarlarin 6nem kazanmasi, iiriin sayisinda ve cesitliligindeki artis, yeni
teknolojilerin sektdrde artan oranda kullanilmaya baslanmasi, dagitim kanallarindaki
degisim gibi sebeplerle dogrudan pazarlama ¢ok cazip bir tutundurma araci olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Evlere gidilerek yapilan tanitim, dogrudan posta yoluyla tanitim, ve telefon
kullanarak yapilabilmektedir. Alicilarin  kigisel olarak bilinmesi, satin alma
davraniglarinin kaydedilebilmesi, belirli bir {iriin hattt i¢cin belirli bir hedef kitle
belirlenebilmesi gibi avantajlar1 vardir. Dogrudan pazarlama igin satis elemanlarinin

pazarlama taktikleri kadar, sarabin da iyi taninmasi gerekmektedir.

Son yillarda sik¢a kullanilan pazarlama veri tabanlari, dogrudan pazarlamay1
sarap firmalar1 i¢in ¢ok cazip bir dogrudan pazarlama araci olarak karsimiza
cikmaktadir. Sarap firmalari i¢in pazarlama veri tabani olusturmak icin asagidaki

asamalar Onerilmektedir (Rowe, 1989):



e Sizin markanizi1 denemis olan miisterilerin isim, adres, is, sectikleri marka veya
cesit gibi bilgileri edinmek Onemlidir. Biitiin bu bilgilerin giincellestirilmesi
gerekir.

e Veri tabanindaki bilgilerin analiz edilmesi gerekir. Ornegin, sarap tercihi yas,
cinsiyet veya ige gore degismekte midir?

e En iyi miisterilerin belirlenmesi gerekir. Bu en iyi miisterilerin &zellikleri
incelenerek, listede bu ozelliklere sahip baskalarinin bulunup bulunmadigina
bakmak gerekir.

e Her pazar boliimii igin 6zel stratejiler gelistirmek gerekir. Ornegin, belirli bir
bolgedeki perakende aginizi genisletmek istiyorsaniz, o bdlgedeki biitiin
miisterilerinize posta / e-posta gondererek, yeni perakende magazasinda sarap
denemek i¢in davet edilebilir. Bu davete gelirken baska arkadas da getirirlerse
kendilerine kiiciik hediyeler verilebilir.

e Sunum veya mesajin hedef kitleye yonelik ve onlara 6zel olmasina 6zen
gostermek gerekir. Bu mesajlarda, kisilerin daha 6nce satin aldiklar sarap tiirleri
ile 6rnegin yeni sunulan ve pazara ¢ikan tiirler arasindaki benzerlik ve farklar
agiklanabilir.

e Soz verilen iiriinlerin, s6z verilen zamanda sunulmas1 gerekir. Ornegin yeni yil
icin ¢ikacagi sdylenen iriinlerin, Aralik ayindan sonra ¢ikarilmasi ¢ok olumsuz
durumlar yaratir.

e Sadik miisterilerin ddiillendirilmesi gerekir. Ornegin ¢ok uzun siire veya biiyiik
miktarlarda alim yapan miisteriler i¢in 6zel hediyeler verilebilir.

e Stratejilerin etkinligini 6l¢ebilmek ig¢in siirekli olarak degerlendirilmesi gerekir.

5.1.4. Dagitim

Ulkelerin ¢ogunda alkollii iceceklerin dagitimi ve satis1 icin magazalarin igki

lisans1 olmasi1 gerekmektedir.

Sarapta, toptancilik ve perakendecilik sisteminin 6zellikleri sunlardir (Spawton,
1990):

- Kaliteli {irtinler, bilinen ve saygi duyulan markalarla simirlidir.



- Fiziksel dagitim maliyetleri artmis ve artmaktadir.

- Sarap dagitim ve tiliketici davranis1 kaliplar1 degismektedir. Miisteriler artik markali
tiriinleri 12’lik siseler veya coklu siseler halinde almaktadirlar. Son yillarda oldukga
profesyonelce hazirlanan ve uygulanan satig tutundurma kataloglari, miisterilerin kendi
evlerinde kendi mahzenlerini olusturmasina yani evlerinde sarap bulundurmaya tesvik
etmistir. Baska bir deyisle miisteriler kaliteli saraplar ig¢in temel bir stok¢u haline

gelmiglerdir.

Dagitim kanallarinda “kaliteli saraplar”’da markanin sundugu piston gorevini
arttirmak i¢in pazarlamacilar baz1 taktikler uygulamaktadirlar. Bunlardan bazilar

asagida sunulmustur (Spawton, 1990):

e Ozellikli fiyatlama (yiiksek fiyat / yiiksek kar marj1)
e Sadece smirli miktarlarda bulundurma

e Sadece belirli satis noktalarinda bulundurma



5.2 Sektordeki Sirketler ve Pazarlama Karmasi Elemanlar1 Uygulamasi

15.07.2003 Tarihi itibariyle Tiitiin, Tiitiin Mamulleri ve Alkollii Ickiler Piyasas1
Diizenleme Kurumu tarafindan iiretim izni verilen Sarap iireticisi firmalar:

Cizelge — 5.2 Sarap Ureticisi Firmalar

1 | Ahmet Adnan Kutman Miirefte ve Istanbul
2 | Arner ithalat Thracat Ltd. Sti Tekirdag

3 | Artemis Sirince Sarapcilik Ltd. Sti. [zmir

4 | Askurt Sarapeilik Ltd. Sti. Eriklice/Tekirdag

5 | Ataol Bagcilik Koll. Sti. Bozcaada/Canakkale
6 |Bagci Koll. Sti Miirefte/Tekirdag

7 | Cankara Ekolojik Sarap Imalati Izmir

8 |Dimes Gida Sanayi A.S. Tokat

9 | Doluca Bagcilik ve Sarapgilik A.S. Istanbul

10 |Erdogan Sarapcilik Ltd. Sti. Denizli

11 | Game Gida Sanayi Ltd. Sti Miirefte/Tekirdag

12 | Giilor Tarim Uriinleri Ltd. Sti. Istanbul

13 |Hastiirk Bagcilik Ltd. Sti Miirefte/Tekirdag

14 | Hiisnii Turgut Sarap Isletmesi Hacibektas /Nevsehir
15 |Kutman Gida Sanayi ve Tic. A.S. Istanbul

16 |Kocabag Bagcilik ve Sarapcilik Ltd. Sti. Uchisar/Nevsehir

17 | Kiip Sarapcilik Ltd. Sti. Bekilli/Denizli

18 | Kavaklidere Saraplar1 A.S. Akyurt/Ankara

19 | Kapadokya Sarapeilik Urgiip/Nevsehir

20 |Melen Sarapeilik Hoskdy/Tekirdag

21 | Osman Latif Aral Sarapgilik sletmesi Miirefte/Tekirdag

22 | Orhan Erkul-Uluca Sarap Isletmesi Istanbul

23 | Okiizgdzii Sarapeilik Ltd. Sti. [zmir

24 | Pamukkale Sarapeilik A.S. Gliney/Denizli

25 |Sevilen Sarap Sanayi A.S. Gaziemir/Izmir

26 | Silis Gida Ticaret-A.Cahit Kutman G.0.Pasa/Istanbul
27 |Sobe Gida Ltd. Sti. Torbaly/Izmir

28 | Senol Sarapgilik M.Erdogan Senol Urgiip/Nevsehir

29 |Talay Sarapgilik A.S. Bozcaada/Canakkale
30 | Taskobirlik Nevsehir

31 |Turasan Sarapcilik-Hasan Turasan Urgiip/Nevsehir

32 | Yazgan Sarapcilik A.S. Pinarbast/Izmir

33 | Yunatgilar Sarapgilik Sanayi Ltd. Sti. Bozcaada/Canakkale




15.07.2003 tarihi itibariyle TAPDK Smirli Uretim Belgesi Verilen Sarap Ureticisi
Firmalar

Cizelge — 5.3 Sinirli Uretici Firmalar

1 | Ganos Bagcilik ve Sarapeilik Isletmesi Sarkoy/Tekirdag
Percin Sarapgilik-Tevfik Per¢in Miirefte/Tekirdag
3 | Tuna Ticaret-Nazif Tuna Miirefte Tekirdag

15.07.2003 tarihi itibariyle izin islemi devam eden firmalar

Cizelge — 5.4 izin Islemi Devam Eden Firmalar

Tekel A.S. (18 iiretim tesisi igin) Istanbul

Karahdyiik Sarap Isletmesi

Ibrahim Oral Sarap Isletmesi

Aker Sarapgilik-Mesut M.Aker

Engin Karaca

Davut Saltik

Uygar Saraplari-Uygur Karaca Miirefte/Tekirdag

R[N N | (W[ |—

Biricik Sarape¢ilik-Selim Erdogan Denizli

1- ATAOL BAGCILIK VE SARAPCILIK KOLL. STi.

1927 yilinda kurulmus olan Ataol sarap¢iligin 600 doniim bag alan1 mevcuttur.
Kapasiteleri 1.000.000 sise civarindadir. Kendi baglarinda Karalahna, Vasilati,
Karasakiz, Cavus Uziimii ve Cabarnet iiretmektedirler. Uretim tamamen sofralik sarap
olarak tabir edilen ucuz sarap iiretimine yoneliktir. Bozcaada’da bulunan ¢ iireticiden
biri olan Osman Ataol, 3. kusak yonetici durumundadir. Kurulusta 13 devamli eleman
calismakta olup, baglarda calistirdiklar1 diger elemanlar mevsimliktir. Sirketin
kendisine ait 5 Dbayileri bulunmaktadir. Dagitim, bayiler aracihigi ile
gergeklestirilmektedir. Dagitim ve satis ise; kendi tasima araglarina saraplar1 koyarak
kiiciik icki satis noktalarina gotiiriilmekte ve  isteyen satictya mal birakilarak
gerceklestirmektedirler. Pazarlama teskilatlar1 ya da planlanmis dagitim

organizasyonlar1 yoktur. Isin basinda bulunan Osman Ataol, tiim planlamay1 yapmakta




ve liretim kararlarin1 almaktadir. Donem doénem reklam yaptiklarint ve yontem olarak
ise yoresel gazetelere ilan vermek ya da sadece Canakkale ilinde otobiislerin iizerine
yazi yazdirmak yontemini kullandiklarini ifade etmislerdir. Firmada c¢alisan
uzmanlasmis personel bulunmamaktadir. Uriinlerini sergiledikleri ve tadim yaptirdiklari

herhangi bir boliimleri yoktur.

Telefon: 0 286 697 80 04
Fax: 0286 697 83 21

2- ATATURK ORMAN CIiFTLiGi SARAP FABRIKASI

1925 yilinda Atatiirk’iin istegi {izerine kurulmustur. Son zamanlarda yaptigi
atilimlarla sarap iiretim kapasitesi 2.000.000 litreye ¢ikarmistir. Aslinda Anadolu’daki
liztimleri degerlendirmekte olan Atatiick Orman Ciftligi Sarap fabrikasi civar
bagcilardan {liziim alimi1 yaparak sarap liretimi yapmaktadirlar. Yakin bir tarihte yonetim
degisikligi yapilmistir. Bu dogrultuda ise yeni bir yapilanma yoluna gidilecegi yoniinde
beklentiler vardir. Satis ve dagitimini 6zel sektdre devretmeyi planlayan Atatiirk Orman
Ciftligi, konuyla ilgili arastirma ve ¢aligmalarini siirdiirmektedir. Planlanan
yapilanmanin esasi, tim dagitimin tek bir firmaya verilerek sadece {iretim asamasinda
kalmaktir. En {nlii sarabi Boga Kani isimli sarabidir. Boga kanmi isimli sarabinda,
Turgutlu yoresinde yetistirilen Bordeaux ve Carignane cinsi liziimleri satin alarak kupaj
yapmaktadir. Bu sarabiyla 1987 yilinda Urgiip Uluslararasi Sarap Yarismasinda altin
madalya kazanmistir. Kilis Sarab1 yapiminda ise Denizli yoresinin ¢alkarasi iiziimlerini
kullanmaktadir. Sek bir sarap olan Kilis Sarabi, 1991-1992 ve 1995°te yapilan
Uluslararas1 sarap yarigmalarinda altin madalya almistir. Sadece Ankara yoresinin
liztimlerini kullandig1 Ankara Sarabi isimli sarabiyla ise 1991°de biiyiik altin, 1992 ve
1994°de Altin madalya kazanmustir. Diger {iriinleri ise; Ciftlik Altini, Ankara Alting;
Saheser isimli markalarla c¢ikmaktadir. Siselemeleri 75 cl ve 20 cl’lik olarak
yapilmaktadir. 20 cl’lik kiiclik siselere 6zellikle restoranlar tarafindan yogun talep
vardir. Atatiirk Orman Ciftligi Ankara’da kendi arazisi lizerinde piknik alanlar1 ve satis
magazasiyla birlikte direk satis olayin1 da gergeklestirmektedir. Ziyaretcilere agik

tuttugu sarap iiretim initeleri, 6zellikle yaz aylarinda her giin ziyaret edilebilmektedir.



Atatlirk Orman Ciftligi Sarap Fabrikasi, hala sarap¢iligin Tiirkiye’de gelismesi ve bolge

tireticilerinin tiriinlerini degerlendirilmesi misyonunu tagimaktadir.

Telefon: 0312 211 02 62
Fax: 03122110179

3- ARINER SARAPCILIK LTD STi.

1993 yilinda Tekirdag’da genis bag alanlar1 olan Armer ailesinin oglu Umur
Ariner baglarinda Semillion, Cabernet Sauvignon, Sauvignon Blanc ve Merlot saraplik
liziimlerini yetistirerek 1998 yilinda sarap iiretimine baslamistir. Uretim kapasiteleri
80.000 litredir. Uretimin yogunlugu kaliteli saraplar {izerinedir. Kendilerine ait olan
120 doniim baglarinda yetisen {irlinleri degerlendiren firma, disaridan iiziim alimi
yapmamaktadir. Su an i¢in 5 ¢esit sek sarap iiretimi yapan Armer Sarapgilik, bu yil tirlin
sayisint  7°ye ¢ikarmaktadir. Dagitim ilk baslarda dagitim sirketleri tarafindan
gerceklestiriliyorken artik kendi dagitim kanallar1 olusturulmustur. Kisa siire dncesine
kadar Armer Sarapc¢iligin saraplari sadece 6zel sarap butiklerinde bulunabiliyorken, son
zamanlarda daha genis kitlelere ulasabilmek i¢in Carefour’la satig anlagmasi yaparak bu
zincir marketlerde de iirlinlerinin satig1 yapilmaktadir. Ariner Sarapgiligin birinci hedefi
kaliteyi yiikseltmek olup, geleneksel iiretimle teknolojiyi birlikte kullanmaktadirlar.
Arner Sarapc¢iligin kurucusu olan Umur Armer’e gore Tiirkiye’de sarap lretimindeki
kurallara uyulmamaktadir. Bu kurallara uyulmadigindan dolay1 da sarap tiretimi artryor
ancak iyi sarap iretimi artmiyor. Bagcilarin iyi sarap lretebilmek i¢in yeterli bilingte
olmadigini diisiinen Umur Ariner bu yiizden disaridan {iziim alim1 yapmaktansa, kendi
lizim alanlarin1 genisletmeyi planlamaktadir. Yerli liziim cinslerinin yozlastigindan ve
sarap yapimi i¢in gerekli olan kaliteye ulasamamasindan dolay1 Trakya bdlgesinde yeni
arayislara giren firma, Fransiz kokenli liztimleri yetistirmeyi tercih etmistir. Kendilerini
Avrupa’da pek ¢ok 6rnegi bulunan butik sarapgi olarak tanimlayan firma, tadim giinleri
diizenlemektedir. Istanbul’da bulunan bazi kav magazalarinda Armner Saraplar1 tadim
giinleri yapilmaktadir. Saraplarina ornekler ise; Umurbey Classic 1998, Umurbey
Sauvignon Blanc 2001°dir. Ayrica ¢ikarilan sarap dergilerinde de iiriinleri hakkinda

bilgiler, firmayla ilgili haberler ve soOylesiler yer almaktadirlar. Kapasitesinin az



olmasina ve ¢ok yeni bir sarap iireticisi olmasina ¢ok biiyiik ilerlemeler kaydederek

Tiirk Sarap severleri arasinda ad1 duyulmustur.

Telefon: 0 282 229 20 05
Fax: 02822625919

4- ARTEMIS SARAPCILIK LTD. STi.

1996 yilinda Alman Helmut Cruse tarafindan izmir’in Selguk ilgesinin 7 km
uzagindaki Sirince kdyiinde kurulmustur. Sirince Koyii, Selguk Efes yoresine yakin
olmasindan dolay1 turizm agisindan Tiirkiye’nin en ilgi ¢eken ve en ¢ok ziyaret edilen
bolgelerinden biridir. Koyiin kurulusu M.S. 5. Yiizyila kadar iner. Koyiin kurulusu ile
ilgili olarak, baz1 kaynaklara gore koy, Aydmogullari istilasindan kacan Efesli’ler
tarafindan, bazi kaynaklara gére ise derebeylikler zamaninda kurulmustur. izmir’in
kurtulusu ile bosalan koye, 1924 yilinda Selanik’ten gelen Tiirk aileleri yerlestirilmistir.
Koyiin mimarisi diger kdylerden farkli olup tiim evler kagir, cok pencereli ve pencere
ebatlar1 ayn1 oranda yapilmis iki katlidir. Koyiin gelir kaynaklar iginde birinci siray1
turizm almaktadir. Sirince kdyii ev sarapciligr ile linliidiir. Hemen hemen her evin
Oniinde sarap satist yapilmaktadir. Her tiirli meyve sarabinin iretildigi Sirince
koyiindeki tek sarap fabrikasi Artemis sarap fabrikasidir. Koyiin hemen girisinde yer
alan Artemis sarap fabrikasi ve restoran binasinin yapilis tarihi kesin olarak
bilinmemesine ragmen, 1849 yilinda okul olarak tasarlanmig oldugu tahmin
edilmektedir. Koylin panaromast en iyi bahgesinden izlenmekte olan bina i¢in iinlii
Yunanh yazar Dido Sotiriyu “Benden selam SOyle Anadolu’ya” isimli kitabinda “Su
yeryiiziinde cennet diye bir yer varsa, bizim Cirkince o cennetin bir pargasi olsa
gerektir” demistir. Artemis sarap fabrikasi genellikle kdye gelen ziyaretgilere satis
yapmakla birlikte, [zmir’de de bolge miidiirliigii vardr.

Telefon: 0 232 898 32 40
Fax: 0232 898 32 42



5- BAGCI KOLLEKTIF SiRKETi

1932 yilinda Fehmi ve Mehmet Bagcr tarafindan kurulmustur. Bager sirketi,
uzun siire sarabin kilo ile satildigi bir ortamda ilk siseleme yapan firma ozelligine
sahiptir. 1957 yilinda ilk siselemeyi yapmustir. Teknolojik yetersizlikler nedeniyle sofra
sarab1 diye tabir edilen ucuz sarap {retimini devam ettiren Bagci Sarapecilik,
fabrikasinda yaptig1 yenileme c¢aligsmalari ile ucuz sarap tliretimini birakip markalagmay1
hedeflemektedir. Bu sene rezerve bir iiretim asamasi denemektedirler. Ozel miisterileri
icin 4.000 adet 6zel iiretim yapmuslardir. Bunlarin dogrudan satisini1 gerceklestirmeyi
planlamaktadirlar. Bu iiriinler igin 6zel sise ve ambalajlama kullanilmstir. Ozellikle Sek
Gamay saraplarinda iddiali bulunmaktadirlar. Biiylik otel ve gross marketlerle ¢ok zor
calisabildiklerini ifade etmektedirler. Bu tiir kurumlarin 6demelerini uzun vadeli
ceklerle yapmalar1 ve biiylik satis merkezlerine olan uzaklik yiiziinden aninda satilan
malin sevkiyatinda zorluk yasamalar1 yiiziinden kendileri merkezi yerlerde satig ofis ve
depolar1 yapilandirmasimi  uygun gormektedirler. fhracat heniiz gergeklesmemis
olmasina ragmen yine planlama asamasinda oldugu belirtilmektedir. Yeni aldiklar1 100
doniim kadar bir bagda semillion iiziimii iiretmeye baslamislardir. Uriinlerinin basinda
ise Bagc1 Yapincak, Bagci Cinsault 1999, Bagci Gamay 2000, Bagc1 Papazkarasi 2001,
Bagc1 Papazkarasi-Gamay 2001, Sensu 2001 gelmektedir. Kendi baglarini olusturma
cabasi icinde bulunmaktadirlar. Miirefte’deki fabrika ziyaret edilmis ve fabrika ile ilgili
tiim bilgiler detayli olarak almmis olup, aym zamanda Istanbul’daki merkez dagitim ve

pazarlama ofisi ziyaret edilmistir.

Telefon : 0282 528 70 10
Fax: 0282528 8844

6- BORTACINA SARAPLARI LIMITED SiRKETI

1950 yilinda Kirikkale’de kurulan firma daha sonra Avsa adasinda iiretimini
devam ettirmistir. Kirikkale’de Kalecik Karasi, Emir ve Hasandede iiziimlerini igleyen
ayn1 zamanda alkollii i¢ckiler miithendisi olan Fatih Bortagina, baglarda olusan floksera

hastalig1 nedeniyle tiim baglarim1 kaybettikten sonra yeni {liziim arayigina girmis ve



Adakaras1 iiziimiinden saraplar iiretmeye karar vermistir. Halen Avsa adasinda
1.000.000 sise kapasiteyle iiretimine devam eden Bortagina sarap firmasi, bir anlamda
iki kez kurulmustur diyebiliriz. Firmanin Avsa Yigitler koyiinde kurulup faaliyete
gecmesinin ardindan, kurucusu Fatih Bortagina’nin zamansiz vefatindan sonra yonetimi
esi Asuman Bortagina devralmis ve 20 yil siireyle iiretime devam etmistir. Su anda ise
liciincii yonetici olarak Ali Thsan Bortagina gorevine devam etmektedir. Bortagina sarap
firmasinin kendisine ait 100 doniim, adakarasi tiziimlerini yetistirdigi baglar1 mevcuttur.
1990’Ih yillarin sonlarinda tiim fabrika ve iiretim makineleri yenilenmistir. Halen
yeniden yapilandirma caligmalar1 devam etmektedir. Sek beyaz saraplarinin basinda,
Trakya ve Anadolu iiziimlerinden {iretilen Bortagina Beyaz 2000, yine Trakya ve
Anadolu iiztimlerinden iiretilen Bortacina Kalite Beyaz 1997 gelmektedir. Kirmiz1 sek
saraplarin basinda ise, Trakya Bolgesi Adakarasi iiziimlerinden iirettigi Adakarasi

Bortagina sarabi, Bortagina Kirmizi 1998, Kalite Bortagina 1997 gelmektedir.

Telefon: 0266 892 10 03
Fax: 026689216 16

7- DIREN SARAPCILIK SANAYI VE TICARET A.S.

1958 yilinda Mustafa Vasfi Diren tarafindan Tokat’ta kurulmustur. Mustafa
Vasfi Diren heniiz 1940-1943 yillar1 arasinda Bursa Tarim Meslek Lisesinde 6grenci
iken, Fransizlarin deyisiyle “Her giin bir elma yiyen ile bir bardak sarap icenin
oldiigiinii duyarsam sasarim” ve atalarimizin kisrak siitiinden yaptiklari icki kimiz ile
ayni zamanda {iziimiin anavataninin Orta Anadolu olmasindan cesaret alarak sarapgilik
ile yakindan ilgilenmeye baslamistir. Ik y1l evin i¢inde olusturulan imalathanede sarap
imal edilmistir. {lk asamada 20 tonluk kapasite ile baslayan Diren Saraplari, 1960
yilinda 60 tonluk kapasiteli bir imalathane ile yoluna devam etmigtir. 1972 yilinda
kapasitesini arttirarak fabrikasini o glinliin en modern kosullarina goére yenileyen Diren
Sarapeilik, hala biiyiiyerek yoluna devam etmektedir. 11k 6diilii 1963 yilinda Manisa’da
yapilan ilk Tiirk Sarap yarismasinda birinci olarak almistir. Diren Sarapgilik ardindan
birgok yarigmada sayisiz madalyalar almistir. Bdlgede yetisen Narince iiziimiinden

tirettigi saraplarla taninan firma, giiniimiizde 1.000.000 litre kapasiteye ulasmistir.



Uretiminin biiyiik bir kismini ihrag eden firma, aile firmasi olma 6zelligi tasimaktadir.
Fransa’da egitim goren Orhan Ziya Diren ve Almanya’da egitim goren Ali Riza Diren,
firmanin bugilinkii yonetiminde bulunmaktadirlar. Ayrica gida miihendisi olan Nihal
Diren Suner de firmada aktif olarak gorev yapmaktadir. Diren saraplar1 1997 yilinda
kendisine ait olan pazarlama firmasi Nobel Pazarlama Ltd. S$ti. ni kurarak Dimes’in
pazarlama ve satis sistemini saglikli bir sekilde yiiriitiilmesini saglamakta, pazarlama
stratejilerinin olusturulmasinda, bayi iliskilerinin siirdiiriilmesinde ve satig siirecinin
yonetilmesinde etkin rol oynamaktadir. Ayrica Tokat Cihan Nakliyat Sanayi ve Ticaret
Ltd. Sti. ile 30 kamyonluk bir filo ile iirlinlerin dagitim ve lojistik hizmetlerini
gerceklestirmektedir. Saraplari ise Tokat Narince iliziimlerinden yapilmig olan Diren
Dértnal 1993, Kirmuzi sek saraplarda ise, Elaz1g Okiizgdzii-Bogazkere iiziimlerinden
iiretilen Diren Karmen 1996 ve yine Elazig yoresi tiziimlerinden iiretilen Diren Karmen

Selection 1996 iiziimleri sayilabilir. (www.diren.com)

Telefon: 0 356 214 91 60
Fax: 0 3562140531

8- DOLUCA SARAPCILIK A.S.

1926 yilinda Geisenheim Sarapcilik Enstitiisii’nde gordiigii enoloji ve vitikiiltiir
egitimini tamamlayarak iilkesine donen Nihat A. Kutman bugiinkii Doluca’nin
temellerini atarak Istanbul Galata’da “Vinikol Sarap Evini” kurmustur. 1935 yilinda
Nihat A. Kutman Fransa’da ve Almanya’da gerceklestirdigi ¢esitli arastirmalar
sonucunda Cinsault, Semillion, Gamay ve Riesling gibi iiziim ¢esitlerini Tirkiye’ye
getirerek, Miirefte’de baglarda yetistirmeye baslamis ve bu {iztimlerin Trakya
Bolgesinde yayilmasina 6nayak olmustur. 1942 yilinda yetisen bu iiztimlerden imal
edilen saraplar Doluca ad1 ile piyasaya ¢ikmus ve tiiketicilerin begenisini kazanmustir.
1960 yilinda Miirefte’ye elektrigin gelmesiyle birlikte yeni bir sarap iiretim tesisi insa
edilmistir. 1969 yilinda ABD’deki University of California Davis’te enoloji ve
vitikiiltiir dalindaki egitimini tamamladiktan sonra yurda dénen Ahmet Kutman sirket
yonetimine katilmistir. Ayni yil yillandirilmig sarap olarak piyasaya siirilen Villa

Doluca ¢ok biiylik ilgi gormiistiir. 1970 yilinda ilk monosepaj liriiniinii yani tek bir



lizimden iretilen Riesling sarabini piyasaya siirmiistiir. Bu {iriin Doluca’nin en prestijli
tirtinlerinden biri olmustur. 1980 yilinda turizmin gelismesi ile birlikte i¢ tiikketimde
bliyime ve yurt disina ihracat baslamistir. 1987 yilinda Sefakdy’de dolum ve
ambalajlama {initesi hizmete girmistir. 1993 yilinda Ahmet Kutman’in kizi Sibel
Kutman’in ABD’de egitimini tamamlayarak sirket yonetimine katilmasiyla Pazarlama
ve Satig departmanlarinda yeniden yapilanma baslamistir. 2003°de California’da
bulunan Napa Vadisi’nde sarap¢ilik ve bagcilik egitimini tamamlayan Ali Kutman
2003 yilinda sirkete katilmistir. Bugiin 12 milyon litrelik kapasitesi, sarab1 dinlendirmek
icin Fransa’dan ithal edilen yaklasik 1000’in {izerindeki mese fi¢ilari, 300°ilin iizerinde
paslanmaz ¢elik tanklari, modern cihazlar1 ve en son teknolojisi ile Avrupa’nin sayil
tesislerinden biri olan Doluca, kaliteli sarap iiretimine yonelik yatirimlarini
siirdiirmektedir. 1926 yilinda baglayan Doluca’nin bugiin 20’nin {izerinde farkl tirlinii

bulunmaktadir (www.doluca.com).

Telefon: 0212 698 98 30
Fax: 021269898 38

9- ERDOGAN SARAPCILIK LTD. STi.

Denizli’de iiretim yapan Erdogan sarapcilik geleneksel olarak iiretim yapan
kiigtik aile firmas1 gorlinlimiindedir. Firmanin yonetimini Muammer ve Selim Erdogan
kardesler yliriitmektedir. Son zamanlarda saraba olan ilgi ve artan satig grafigi
dogrultusunda bolgede bir sarap festivali diizenlenmektedir. Bu yil tigiinciisii agilmasi
planlanan fuar i¢in Erdogan Sarapgilik da destek vermektedir. Disaridan iiziim alimi
yapmayan firma genellikle bolgenin {iziimii olan Cal Karasi liziimiinden sek sarap
tiretimi yapmaktadir. Dagitim1 da kendilerine ait olan dagitim aracina saraplarini
yiikleyerek igki satis magazalarini dolasarak isteyene hemen mal teslimi yaparak
gerceklestirilmektedir.  Dagitim  ve  satis  tamamen  kendileri  tarafindan
gerceklestirilmektedir. Uretimin hemen hemen tamami sofralik sarap iiretiminden
olugmaktadir. Sirketin irettigi saraplari;  Hasret Geceleri, bdlgenin Calkarasi
lizimlerinden yapilmaktadir. Yine bolge liziimlerinden iirettikleri Cal Karasi isimli

saraplar sayilabilir. Bir laboratuvari ve arastirma departmani bulunmayan Erdogan



Sarapcilik, tiim iiretim asamalarin1 kendi O6grendikleri geleneksel — metodlarla
gerceklestirmektedirler. Denizli ilinin Bekilli ilgesinde baglik alanlarin igindeki
yerlesim yerinde bulunan imalathanede yore insaniyla mevsimlik olarak calisilmaktadir.

Uretim, dolum ve ambalajlama ayn1 yerde yapilmaktadir.

Telefon: 0 258 791 20 28
Fax: 0258 791 25 65

10- GAME SARAPCILIK

1933 yilinda kendi baglarinda iiretmis oldugu {iziimlerden sarap iiretimine
baslayan Liitfii Cambaz, iiretimini 1960 yilina kadar dokme sarap olarak figilarda
pazarlamistir. 1960 yilinda isleri devralan ogullar1 Yasar ve Ahmet Cambaz siseleme
tesislerini kurarak 650 ton sarap iretmislerdir. Cambaz ailesi, Miirefte bdlgesinin
Gamay, Semillion, Papazkarasi, Clairette, Cinsault tiziimlerinden iiretilen kaliteli
saraplart 1994 yilindan itibaren aile gelenegini devam ettiren torunlarina devretmis,
torunlar1 da Game Gida San. Ltd. Sti.’yi kurmuslardir. Aile sektorde var olduklari
zamani her gecen sene daha fazla hissettirmis ve Tirkiye’'nin degisik ydrelerinde
yapilan yarismalarda, sergi ve festivallerde kalite odiilleriyle onurlandirilmislardir.
Sekiz ¢esit sarap liretmekte olan firmanin en bilinen sarab1 Game sarabidir. Game sarabi
sek olarak Miirefte Bolgesi Gamay {iziimlerinden iiretilmektedir. Game Baglar1 saraplari
yine Miirefte bolgesinde Tiretilen Semillion ve Clairette {iziimlerinin kupajindan
olugmaktadir. Game Buse sarab1 ve Topkapi sarab1 Miirefte Bolgesi Kavaka mevkinde
kendi baglarinda iiretilen Cinsault iiziimlerden yapilmaktadir. Bekri saraplart ise
Miirefte bolgesi Cinsault ve Kircasalih bolgesi Papazkarasi iiziimleri kupajindan elde
edilmektedir. Mera ve Maltepe saraplart da yine Miirefte bolgesinde iiretilen
yoresellesmis iiztimlerden elde edilmektedir. Bir de Game De Champe isimli kopiiren
sarap Uretmektedirler. Bu sarabin yapiminda ise Semillion, Clairette iizim kupaji

kullanilmaktadir.

Telefon: 0 282 528 76 42
Fax: 0282528 84 43



11- GULOR TARIM URUNLERI MESRUBAT SANAYiI VE TICARET
LIMITED SIiRKETI

1993 yilinda ilk kez aile arasinda yenilen bir yemekte ortaya atilan bu fikir,
amca ve yegen olan Giiler ve Orhan Sabanci tarafindan 1996 yilinda hayata
gecirilmigtir. 1961 yilinda Sarkdy Miirefte’de satin alinan bir bag alani yiiziinden,
calismalar 1993 yilinda bu bdlgede yogunlagsmasina neden olmustur. Asil amag¢ hobi
olarak sarap iiretmekti. 1993 yilinda yurtdisindan getirtilen uzmanlara, bolge ve bolge
lizimleri inceletilerek bdlgede istenilen kalitede iizlim olmadiginin saptanmasiyla
birlikte disaridan asili fidan ithalati yapilmistir. Ik zamanlarda Eriklice’de kiigiik bir
tiretim yeri kiralanmis ve bir de kii¢iik arastirma laboratuari kurulmustur. Bolgenin
tizlimleri olan cinsault ve semillionla iiretime baglanmistir. Esas kaliteli sarap iiretmek,
iyi cins hammadde temini ve bag yeri tarla secimi icin Italya ve Amerika’dan gelen
uzmanlarin incelemeleri sonunda, su anda bulunulan yer satin alinarak ilizim baglar
olusturulmaya baglanmustir. 1994 yilinda Fransa ve Italya’nin en biiyiik fidan yetistirici
ve ihracat¢1 firmalar1 aranmis ve bu firmalar araciligi ile asili fidanlar ithal edilip
uzmanlarin direktifleri dogrultusunda ekilmistir. Olusturulmaya baslanilan kendi
baglarinin yaninda, bolge iireticilerine de {licretsiz fidan dagitimi ve teknik bilgiler
vermektedirler. Secilen iizlim g¢esitleri Fransiz kokenli cabernet sauvignon, merlot,
sauvignon blanctir. Italyan orijinli olarak ise sangiovese ve montepulcianodur. Kurulan
baglardan bes yil sonra iiriin alinabildiginden dolayi, bu ekim olayindan sonra firma
fabrika kurma asamasina ge¢mistir. Son teknoloji ile kurulan fabrika ziyaret edilmistir.
1997 yilinda iretilen Sayeste ve Berceste ¢ok begenilmis olup, 2000 yilinda kendi
baglariin riinleri olan G saraplarimi iiretmiglerdir. Kapasiteleri 225.000 litre olup
7.500 litre ihracatlar1 vardir. Eriklice’deki fabrikada Fabrika miidiirii Fedai Yaldiz ile

gorilistilmistlir (www.giilor.com).

Telefon: 0 282 522 45 71
Fax: 02825224570



12- KAVAKLIDERE SARAPLARI A.S.

Kavaklidere saraplart 1929 yilinda Cenap And tarafindan, Ankara’da
kurulmustur. Kavaklidere Saraplar1 Tiirkiye’nin en eski ve ilk 6zel sektor sarap
tireticisidir. Cenap And bag sahibi bir aileden gelmektedir ve yliksekdgretim igin
Avusturya’da kaldigi donemlerde sarap kiiltiirii ile i¢ ice yasamustir. Kalecik Karasi
liziimiinlin yetistigi Cankaya baglarindan sarap yapmay1 diisiindiigii bir donemde, 1929
yilinda 50.000 kapasiteli bir {iretim tesisi kurmustur. ilk yilin1 zarar ederek kapatmustir.
[k yildan sonra Tiirklerin damak tadini inceleyen Cenap And iiriinlerini bu dogrultuda
gelistirmistir. Yerli mallarinin kullanilmasini tesvik ve 6zendirmek amaciyla agilan
fuara katilan Kavaklidere Sarap Firmasi, Atatiirk’iin fuara gelerek bu saraplar
tatmasiyla ve gazetecilere donerek “iste ger¢ek Anadolu sarabi budur” diyerek sarabi
Ovmesiyle ertesi giin gazetelerde yayinlanan haberden sonra firmanin yiikselisi
baslamistir. Yillar boyunca gelisimini siirdiirerek giiniimiiz Tiirkiye’sinde en 6nemli
sarap ureticisi haline gelmistir. 2003 yilinda 74 yasinda olan Kavaklidere Saraplari
halen Akyurt’taki modern teknoloji ile donatilmis iiretim, depolama ve siseleme
faaliyetlerini siirdiirmektedir. 450 doniimliik bir arazi iizerine kurulmus olan tesisin
kapali alan1 20.000 metre karedir. Firma 74 yilda katildigi yurt i¢i ve yurt digi
yarigmalarda 350°nin iizerinde madalya kazanmistir. Bu basarisint  “Anadolu
tizimiinden Anadolu sarabi yapmak™ olarak aciklayan firma yetkilileri, “toprak-iklim-
{iziim ¢esidi” uyumuna sadik kalmaktadirlar. 2001 ve 2002 senelerinde Belgika-Ingiltere
ve Fransa’da katildig1 yarigmalarda, Selection Beyaz 98 giimiis, Carignan-Alicante altin
ve bronz, Emir-Sultaniye glimiis, Muscat glimiis ve bronz, Sultaniye tatli bronz madalya
kazanan iriinlerinden birkag¢ tanesidir. Her yil, yenilenen teknolojisi, artan iiretimi,
sarabin ana maddesi iizlimiin yetistirilmesi esnasinda iireticiye verdigi teknik destek ile
Kavaklidere Saraplarn standart ve her zaman iyi kalite olarak belirledigi hedeflerini
gerceklestirmektedir. Kavaklidere sarapciligin yayinlari da bulunmaktadir. Yayinlari,
kiiltiir yayinlar1 ve egitim yayinlari olarak iki grupta toplanmaktadir. Kiiltiir yayinlarina
ornek olarak; Bagdathh Ruhi ve Ziya Pasa Terkibi Bentler ve Terci-i Bent (Hamza
Tanyas, ceviri ve diizenleme), Diisiinme ve S6z Ozgiirliigii-John Bagnell Bury (Avni
Basman ¢evirisi), Omer Hayyam ve Rubaileri (Hamza Tanyas ceviri ve diizenlemesi)

verilebilir. Egitim Yaymnlarina ise; Bilimsel ve Uygulamali Bagcilik-Asma Biyolojisi



(Prof. Dr. Y.Sabit Agaoglu), Pecete Katlama Modelleri (O.Cumhur Uysaler), Ozel
Saraplar (Prof.Dr. Isil Fidan ve Do¢ Dr. R.Ertan Anli), Sarap Teknolojisi (Prof.Dr.

Nihat Aktan ve Dr. Hatice Kalkan) gibi 6rnekler verilebilir (www.kavakli.com).

Telefon 0 312 847 50 73
Fax: 03128475077

13- KUTMAN GIDA SANAYI VE TICARET A.S.

1867 yilinda Kutman ailesi iiziimlerini, Rumlarin sarap imalatcis1 oldugu
donemlerde sarap yapimi i¢in satmislardir. Miibadeleden sonra ise, bir imalathane satin
alarak kendileri sarap iiretimine baslamiglardir. 1960 yilina kadar dokme sarap satan
Kutman ailesi, 1960’11 yillarda Karakdy’de siseli imalat yapmislardir. Kutman,
giiniimiizde 4.500.000 litre kapasiteyle sektoriin onde gelen firmalarindan biridir.
Kendilerine ait Trakya bdolgesindeki 400 doniim baglardan sonra, simdi de Saroz
bolgesinde 400 doniim daha bag alani satin alinip bag tesis etmektedirler. Fabrikasyon
tiretimden ¢ok Ozel liretime ydnelen Kutman’in 29 civarinda 6zel iiretim sarabi
bulunmaktadir. Turkiye’de 6 bolge miidiirliigli vardir. Kutman, sektorde yiiz yiize tadim
yaptirarak satis yapan bir firmadir. Pazarlama Miidiirii Nurettin Inal’la goriisme
yapilmis ve bu satis teknigi hakkinda bilgi alinmistir. Satis elemanlar referans ile elde
ettikleri miisterileri telefon ile arayarak bizzat randevu alarak ziyaret etmekte ve alti
cesit sarap ile tadim yaptirmak igin miisterileri ziyaret etmektedirler. Istenildigi takdirde
12 siseden az olmamak kayd: ile satis yapmaktadirlar. Satis departmanlarinda yaklasik
olarak 70 personelin c¢alismast planlanmaktadir. Doluca Saraplar1 sahibi Ahmet
Kutman’la akrabaliklar1 da bulunan Kutman ailesi, ayn1 zamanda Miirefte’de depo ve
fabrikaya sahiptirler. Istanbul Gaziosmanpasa’da dolum tesisleri ve merkez binalari
vardir. Satis teskilati ve idari bolimiin faaliyetlerini siirdiirdiikleri merkez binanin
disinda yine Istanbul’da bir dolum tesisleri daha mevcuttur. Uriin katologlari iki farkli
bi¢imde hazirlanmustir. Birinci katalog genel bir iiriin katologudur. ikinci katalog ise
sadece kalite saraplarin tanitimi igin hazirlanmus bir katologdur.  Uriinlerine

verilebilecek drneklerden bir kagi ise; Primeur de Gamay, Primeur de Semillon, Kutman



Ozel Kav, Cal Karasi, Kutman Riesling Ozel Kav, Kutman Miihiirlii Ozel Kav beyaz ve

kirmizi, Safran Syrah sayilabilir (www.kutman.com).

Telefon: 0 212 476 85 85
Fax: 0212594 1520

14- KUP SARAPLARI LIMITED SiRKETI

1959 yilinda Hasan Altintag tarafindan kurulan Kiip saraplari, 200 doniimliik bir
bag alaninda Calkaras1 ve Sultaniye iiziim gesitlerinden iiretilen saraplariyla baslangi¢
yapmustir. ikinci kusak yonetici olan Asim Altintas tarafindan sarapgilik hayatinda
varhigim1 basariyla siirdiirmektedir. Cesitli yarismalarda odiiller ve madalyalar alan
firma, 1980 yilinda meyve sarabi iiretimine baglamistir. Kiip saraplari, bugiin 1.200.000
litre kapasiteye sahiptir. 1996 yilinda tiretim tesislerini modernize eden firmanin, 2002
yilinda da yatirimlar1 devam etmis olup, kendine ait 1.200 doniim bag alanlarinda
Calkarasi, Irikara ile birlikte yeni iiziim gesitlerini de yetistirme cabasma girmistir.
Sonuglarinin iyi {irlin verdigi ifade edilmektedir. Asim Altintas’in Bekilli’de bu y1l 3.
kez diizenlenecek olan fuara aktif olarak destegi bulunmaktadir. Firma, tadim yapilarak
en iyi reklammn yapilabilecegini diisiinmekte ve bu anlamda Istanbul’da en biiyiik
kavlardan biri olan La Cave’da siirekli olarak tadim yapilmaktadir. Biiyiik marketlerle
calismayan sirketin sadece Metro Gross markette satis1 vardir. Sektordeki denetimin
yetersizliginden dolay1 haksiz rekabet yasandigini sdyleyen Asim Altintas, Tiitiin Alkol
Ust Kurulunun calismalarinin daha aktif olarak devamini ummaktadir. Denizli ilinin
Bekilli ilgesinde kurulu olan fabrika ve dolum tesisleri ziyaret edilmis olup ayni
zamanda Istanbul satis sorumlusu Zafer Kalem ile gériisiilmiistiir. Kiip Saralarinin
iriinleri arasinda; Calkarasi {liziimiinden iiretilen Kiip Kirmiz1 Sek Sarabi, taze visne
meyvesinden 6zel olarak iiretilen Kiip Visne Mistel Sarabi, Calkarasindan kirmizisi
semillion ve Emir liziimlerinden ise beyazi yapilan Hierapolis sayilabilir. Vigne Sarabini
ilk kez kendilerinin iirettiklerini ifade eden Asim Altintag, bu iiretimin su sekilde
gergeklestigini anlatmiglardir; Ailenin biiylikannesinin mevliidii sirasinda misafirlere

ikram edilen vigne serbetinin ¢ok begenilmesi ve surubun fazla kaynatilmadigindan



fermante olarak saraba doniigsmiis oldugunun anlasilmasi Kiip’lin sek visne sarabina

ilham vermistir (www.kup.com).

Telefon: 0 258 791 20 19
Fax: 02587912799

15- KOCABAG SARAPCILIK

Cok eski bir kurulus olan Kocabag sarape¢iligi 1985 yilinda Hasan Erdogan
devralms, faaliyetler yenilenerek ve genisleyerek devam etmistir. Nevsehir’in Ughisar-
Kapadokya bolgesinde kurulu olan firma, ayni yerdeki fabrika ve tiim bdlgenin ¢ok
glizel manzarasina sahip bir sarapevi ile birlikte faaliyet gostermektedir. Bolgede
Kavaklidere Saraplart ile ortak 1.800 doniim bag alani satin alarak kendi tiziimlerini
tiretmeye baslamiglardir. Ayrica bu baglik alanlarda yine Kavaklidere Sirketi ile birlikte
yeni liziim c¢esitleri yetistirmeyi denemektedirler. Bolgede ozellikle Kalecik karasi
lizimiinii yetistirmekte basarili olduklarin1 ve bu saraplarin ¢ok 6zel oldugunu ifade
etmektedirler. Baslica {iriinleri; Avanos Kirmizi Bogazkere-Okiizgdzii-Yediveren
tiziimlerinden iiretilen bu sarabin 5 yi1l eskitilmesi tavsiye edilmektedir. Kocabag Beyaz
Sarab1; Emir-Narince-Hasandede-Gogcek-Ketengomlek iiziimlerinden hazirlanan bir
kupajdir. Kocabag Kirmizi, Bogazkere-Okiizgdzii-Yediveren karisimindan iiretilen bir
kupajdir. Yillandirmaya miisait bir saraptir. Kocabag Misli sarabi Emir ve Narince
karisimi olup 5 yil bekletilmeye miisait bir iiriindiir. En iddiali olduklar1 iiriin ise kendi
baglarinda yetisen Kalecik karasi iiziimlerinden yapilan 1998 rekolte 10 sene
bekletilmeye miisait olan Kocabag Kalecik Karasi sarabidir. Firmanin satisinin ¢ogunun
bolgeye gelen turistlere yapildigi, ayrica son zamanlarda ihracat yapilmaya baslandigi
(Amerika Birlesik Devletleri’ne) ifade edilmektedir. Satis grafigi gittikce ylikselen
firma, tiim iiretimini kendi baglarindan yapmay1 hedeflemektedir. Reklam i¢in herhangi
bir girisimde bulunmayan firma yetkilisi, zaten bolgenin Tiirkiye’nin en ¢ok ilgi ¢eken
ve dort mevsim turistik Ozelligi olan bir bolge niteligi tasimasi ile firmanin stirekli
faaliyette bulundugunu belirtmektedir.

Telefon: 0 384 219 29 79
Fax: 038421923 46



16- KIZILIRMAK SARAPCILIK

1967 yilinda kurulan sirket, kiiclik aile sirketi yapisindadir. Babadan kalan
sirkette su anda kardesler liretim ve satis isini aralarinda boliiserek yapmaktadirlar.
Uretimleri hemen hemen tiimii ile sofra sarabma yonelik olan sirket, bolgenin
liziimlerinden iiretim yapmaktadir. Baslica frlinleri Kizilirmak Kapadokya Dogal
Sarabi, Nevsehir bolge iiziimlerinden irettikleri Kizilirmak Saraplari, yine Kapadokya
tizimlerinden imal ettikleri Kizilirmak Emir saraplar1 ve Kirsehir bolgesi tiztimlerinden
elde ettikleri Yediveren Sarabi sayilabilir. Kapasiteleri 400.000 litre olan sirket, daha
onceden yasadiklar1 tahsilat zorluklari nedeniyle, Dogu illeri ve Istanbul’da satis
yapmamaktadir. Antalya bolgesinde siirekli olarak bir satis elemanlari vardir. Ozellikle
turizm sezonunda bu bolgeden yogun talep aldiklarini ifade eden firma yetkilileri, diger
bolgelerde bulunan 10 bayii kanali ile satis yapmaktadirlar. Uriinlerine, yaklagik 2 yil
once baslayan yogun bir ilgi oldugunu diisimmektedirler. Uretimleri tamamen dogal
yollarla ger¢eklestirmekte olan firmanin, dinlendirme tanklar1 da Nevsehir bolgesine has
kumlu kayaliklar oyularak yapilmis olup yaz ve kis sarabin giivenle saklanabilmesi i¢in

dogal 1s1nin olustugu ifade edilmistir.

Telefon: 0 384 346 72 68
Fax: 03844537268

17- KAPADOKYA SARAPCILIK

1957 yilinda kurulmustur. 800.000 litre kapasitesi vardir. Urgiip’te bulunan
sirket, bolgeye olan son zamanlardaki ilgiden dolay1 satiglarini arttirarak iiretime devam
etmektedir. Tiim bolgede ve Antalya’da yogun olarak satis yapmaktadirlar. Bayiler
araciligy ile satiglart gergeklesmektedir. Kendi dagitim araglari ile bayilere saraplarin
gondermektedirler. Ozellikle yaz aylarinda biiyiik otellere bes litrelik pet siselerde sarap
satis1 yapmaktadirlar. Cok kiiciik ¢apli olan firma ancak kendi kosullariyla kisithi iiretim
yapmaktadir. Uretiminin tamam sofra saraplarindan olusmaktadir. Herhangi bir katalog
ya da brosiirii bulunmayan sirket, sadece kendi arabalariyla giinliik siparis ve satig

yontemiyle caligmaktadir.



Telefon: 0 384 353 50 03
Fax: 0384 341 61 41

18- MELEN SARAPCILIK ISLETMESI

1900’1 yillarda Ahmet Cetintas ve Rum ortag: tarafindan sarap iiretimi yapilan
Melen koyiindeki sirket, 1923 yilindaki miibadele doneminde, Rum Simo ve ailesinin
sirketi devrederek ayrilmasindan sonra, Ahmet Cetintas tarafindan devam ettirilmistir.
2. kusak olan Hiiseyin Cetintag, sarap iiretimine Miirefte’de devam etmistir. Su anda
ticiincii kusak Cem Cetintas tarafindan yonetilen Melen saraplari, teknoloji ile birlikte
geleneksel yapisint da korumaktadir. Kapasite arttirmaktansa kaliteyi ylikseltmeyi
hedefleyen ve ayni zamanda bir Gida Miihendisi olan Cem Cetintas, konuyla ilgili
Tekirdag Bagcilik Arastirma Enstitiisii ile birlikte ¢alismalarini stirdiirmektedir. Sarap
tiretimindeki liziimleri kendi baglarindan ve kendi belirledikleri diger iireticilerden satin
almaktadirlar. Diinyanin farkli bolgelerindeki sarap iireticileri gibi sinirli ve bdlgesel
iiretim yapmay1 tercih eden Melen, uluslararasi alanda taninmis {iziim ¢esitlerinin yani
stra kaliteli yerli liztim cesitlerini de kolleksiyonunda barindirmaktadir. Belirlenen diger
tireticilerin de tirlinlerinin kalitesinin arttirilmasi ve degisik liziimlerin yetistirilmesi igin
gerekli tiim ¢alismalara destek olmaktadirlar. Sektorle ilgili en biiyiik sikintinin, 1965
yilindan beri degismeyen Gida Kodeksiyle birlikte haksiz rekabetin varligindan soz
etmektedirler. Internet iizerinden dogrudan satislari olmakla birlikte, dagitimi bir
dagitict sirket ile yapmaktadirlar. Seri iiretimden kaginan ve sadece 6zel saraplar {ireten
Cem Cetintag’in iriin katalogunda yer alan saraplardan bir kag1 sunlardir; Melen tath
beyaz Semillion, Misket Ottonel ve Claret iiziimlerinden hazirlanan kupajla ortaya
cikmistir. Melen Narince tamamen kendi baglarinda yetisen iiziimlerden yapilan bu
sarap Trakya bolgesinde ilk yetisen Narince iizlimlerinden imal edilmistir. Shiraz
Rezerve yillandirmaya miisait olan ozel iiretim saraplardan birsidir. Melen Shiraz,
diinyaca iinlii Iran kokenli bu iiziim yine Trakya bdlgesinde yetisen ilk Shiraz
tizimlerinden elde edilmistir. Bunlara benzer 22 cesit sarap c¢esidini katalogunda
bulabildigimiz Melen Sarapgilik iilkemizde az goriilen Butik Sarapcilik i¢cin 6nde gelen

firmalardan birisidir.



Telefon: 0 282 538 60 05
Fax: 02825386284

19- OSMAN LATIF ARAL BAGCILIK VE SARAPCILIK TESiSLERi

1933 yilinda Bozcaada'da kurulmustur. Siselemeye gecis tarihi 1957'dir. Daha
sonra Miirefte'de faaliyetine devam etmistir. Halen Bozcaada'da 300 doniimliik
baglarinda iiziim {iretimi yapmaktadirlar. Urettikleri {iziimler ise, Karasakiz 1/3
oraninda ve 2/3 oraninda ise Cavus iliziimiidur. Kendi liziimlerinin disinda, Marmara
Bolgesi liziimlerini de saraplarinda kullanmaktadir. En ¢ok tercih ettikleri iiziim ¢esitleri
ise; Gamay, Cinsault, Yapincak, Semillion’dur. Izmir’den Emir ve Sultaniye iiziimleri
almaktadirlar. Sirketin basinda bulunan Osman Latif Aral, ikinci kusak olarak gorevi
devralmistir. Miireftede'ki sirketi ziyaretimiz sirasinda siseleme, etiketleme, mantarlama
ve kapsonlama ile ilgili yeni makineler kullanmaya bagladig1 gozlenmistir. Dagitimi ise
bayiler aracilig1 ile yapmaktadir. istanbul'da Beyoglu'nda bir deposu bulunmaktadir.
Ayrica genel dagitimi Horasanli Ithalat Thracat Pazarlama Limited Sirketi tarafindan
yapilmaktadir. Beyaz ve kirmizi sarabin yami sira, kopikli sarap iiretimi de
yapmaktadir. En {inlii markasi ise; Dimitrakopulo'dur. Dimitrakopulo Kirmizi, Kara
Sakiz tiziimiinden yapilmakta olup, Dimitrakopulo Beyaz ise, Semillion ve Yapincak
tizimlerinin kupajindan elde edilmektedir. Diger iirettikleri saraplar arasinda Doruk
kirmizi, Marmara bolgesi Bozcaada’da yetisen Karasakiz (Kantura) ve Miirefte’de
yetisen Cinsault lizlimlerinin kupajindan yapilmistir. Doruk Beyaz ise yine Marmara
Bolgesinden yetisen Fransiz menseyi olan Semillion iizlimlerinden yapilmistir. Beyza
Beyaz ve Kirmizi Piknik Beyaz ve Kirmizi, Pera Beyaz ve Kirmizi bulunmaktadir.
Ayrica Harem ve Tuana isimli Kopiiklii Sampanya iiretimi yapmaktadirlar. Osman Latif
Aral ile goriismemiz sirasinda sektdrde yasanan en biiyiik sikintinin vergilerdeki
yiikseklik oldugundan bahsetmistir. Piyasadaki iireticilerin satiglarinin biiyiik kismini
olusturan sofralik saraplar i¢in ise, fiyat belirlenmesinde tam bir kargasa yasandigini ve
bir satis politikasi olusturulamadigini soylemislerdir. Sirketin Miirefte’deki tesis ziyaret
edilmis, Osman Latif Aral ile goriisiilmiis, Beyoglu’nda bulunan depo ziyaret edilmistir.
Telefon; 0 282-528 70 09
Fax; 0282-528 91 01



20- PAMUKKALE SARAPCILIK A.S.

1962 yilinda Tokat’li bir aile tarafindan Denizli’'nin Bekilli il¢esinde
kurulmustur. Kurulusundan 1967 yilina gelinceye dek dokme sarap satilmistir. Bu
tarihten sonra firma saraplarini siseleyerek satmaya baslamistir. 1972 yilinda ise, liretim
kapasitesini  2.000.000 litreye c¢ikarmistir. 1995 yilindan beri tesis ve makine
yenilendiginden {iretim 3.000.000 litreye ¢ikarilmistir. Uretiminin % 40’11 ihrag
etmektedir. Son zamanlarda sofra sarabi olarak tabir edilen ucuz sarap iiretimini
birakmayr ve yarattiklart kendi markalarin1 yani kalite saraplar1 iiretiminde
uzmanlagmay1 planlamaktadirlar. Dagitim olarak ise, basta Almanya olmak tizere 9 tane
genel dagitim ofisleri vardir. Kurduklari genel merkez ofislerden dagitimi kendileri
gerceklestirmektedirler. Kendilerine ait 100 doniim baglar1 vardir. Merlot, Sauvignon,
Shiraz, Chardonnay, Bogazkere ve Kalecik Karasi {iretimi yapmaktadirlar. Kendi
baglarinin disinda da civar iireticilerden alim gergeklestirmektedirler. Sirkette, Bagcilik
Arasgtirma ve Gelistirme Enstitiisiinden miihendisler yarim giin ¢alismaktadirlar.
Bolgede son 7 veya 8 yildir bagcilik alaninda biiyiik gelismeler yasanmaktadir. Sirketin
de satis grafiginde son 10 yilda artis hayli yiiksektir. Sirketin iirlinlerinin basinda;
Pamukkale Gold gelmektedir. Emir ve Semillionun kupajindan hazirlanan bu sarabin
saklama stiresi 2 yildir. Pamukkale Sek Beyaz Hasandede, Semillion iiziimlerinin
kupajindan iiretilmektedir. Pamukkale Anfora Kirmizi Calkarasi (Denizli), Alicante
Bouchet (Turgutlu-Manisa) yore iiziimlerinden yapilmaktadir. Pamukkale Kalecik
Karas1 Giineyli’deki kendi baglarimin {iziimlerinden {iretilmektedir. Pamukkale Sek
Roze yine bolge tiziimii olan Calkarasi tiziimiinden iiretilmektedir. Fabrikasi Denizli’nin
Gliney ilgesinde kurulu olan Pamukkale sarap¢iligin 13 tane bolge miidirligi
bulunmaktadir. Ayrica Almanya’da da irtibat ofisleri bulunmakta olan sirket,
Almanya’ya da ihracat yapmakta ve uzun silireye dagilmis bir ylikselme grafigi
cizmektedir. Bolge bagciligimi gelistirmek ve iiziim kalitesini arttirmak igin ayrica

kitapciklar yayinlayarak katkida bulunmaktadirlar.

Telefon: 0 258 451 20 24
Fax: 02584512100



21- HASTURK SARAPCILIK

1960 yilinda kurulan ve ilk dnceleri dokme sarap iireterek satan sirket, 1978
yilinda siseleme yaparak satisa baslamistir. Kendilerine ait 100 doniim baglarindaki
tiziimle birlikte, civar {iireticilerin tiztimlerini de islemektedirler. Sadece Trakya bolgesi
{iziimleriyle sarap yapmaktadirlar. Ikinci kusak yoneticisi olan Fatma Hastiirk ve
kizkardesi, satisin yiikseldigini ama kar oraninin diistiigiinii belirtmektedirler. Sektorde
bliyiik firmalarin tekel olusturdugunu ve kiicliik firmalarin rekabet kosullarina
uyamadigini ifade etmislerdir. Kiigiik firmalarin kendi aralarindaki rekabetinde yapici
olmaktan ¢ok uzak oldugunu belirten Fatma Hastiirk, ilerisi i¢in yatirnm yapmay1
diisiinebilecegini, ama simdiki ortamda beklemenin daha uygun oldugunu ifade
etmektedir. Piyasadaki belirsizlik, Tekel’in 6zellesme siirecine girmis olmasi ve igki
ithalatinin serbest birakilmast piyasayr zorlastiran etkenlerden bazilar1 olarak
gormektedirler. Bayilik sistemiyle satis yapmakta olup, 30 tane bayi ile anlagmalar
vardir. Elindeki pazari korumay1 hedefleyen firma reklam yapmamaktadir. Mevsimlik
is¢i calistirmakta olan firma, donem donem talebin arttigin1 ama stirekli bir artig
grafiginin bulunmadigini sdylemektedir. Uretiminin tamami sofralik sarap iiretimine

yoneliktir.

Telefon: 0 282 528 72 00

22- SARAFIN (NILKUT)

Sarafin projesi Robert Koleji’'nden iki okul arkadasi Giliven Nil ile Ahmet
Kutman’in Tiirkiye’de ilk defa “asil” olarak tabir edilen saraplik tiirlerinden sarap
yapma hayali ile dogmustur. Giiven Nil, Saroz Korfezi kiyilarindaki baglarda iiziim
yetistirilmesini {istlenmis, tliretim ve pazarlama asamasi ise Ahmet Kutman tarafindan
tistlenilmistir. 1989 yilinda, Sauvignon Blanc, Chardonnay, Cabernet Sauvignon ve
Merlot saraplik iziim ¢esitlerinin fidanlar1 Fransa’dan getirtilerek ve Saroz korfezindeki
1000 dontlimliik arazide baglar kurulmustur. Asmalar zaman igerisinde iklime ve toprak
Ozelliklerine ¢ok iyi uyum saglayarak kendi O0zgiin karakterini gelistirmis ve 1996

yilinda Saroz Baglarinda hasat edilen iiztimler iki saat mesafedeki Miirefte’de bulunan



Doluca iiretim tesislerine getirilmis ve Sarafin Sauvignon Blanc, Sarafin Chardonnay ve
Sarafin Cabernet Sauvignon saraplarinin yapiminda kullanilmistir. Sarafinlerin
tiretiminde asil tziim “variete” lerin kendilerine has karakterlerini en iyi sekilde
yansitacak sekilde bir iiretim metodu benimsenmistir ve boylece “Tiirkiye’de ilk varietal
saraplar’” dogmustur. ilerideki yillarda, bu gruba Sarafin Merlot ve Sarafin Fume Blanc
da eklenmistir. Ik kez 1998 yilinda satisa sunulan Sarafin Saraplari, dzel miisterilere
onceden duyurularak satisi yapilmaktadir. 2000 yilinda Giiven Nil’in ani vefati {izerine
Nil ailesi, baglarin idamesini iizerine almiglardir. Nil ve Kutman aileleri arasindaki
stratejik isbirligi higbir degisiklik olmaksizin devam etmektedir. Uriinleri ise; Cabernet
Sauvignon Saroz’un ikliminde yetisen bu {liziim ¢esidi onsekiz ay boyunca ufak boy
Fransiz mese figilarinda yillandirilmasindan sonra satisa sunulmustur. Merlot; yine
Saroz bolgesinden yetisen Merlot iiziimlerinden {iretilen Sarafin Merlot on iki aylik
bekletilme sonusunda piyasaya ¢ikarilmistir. Beyazlar ise; Chardonnay, Sauvignon
Blanc ve Fume Blanc {iziimlerinden, sekiz ile oniki ay boyunca bekledikten sonra

siselenmektedir.

Telefon: 0 212 471 22 40-41
Fax: 02124712242

23- SEVILEN SARAP SANAYI A.S.

1942 yilinda Isa Giiner tarafindan kurulmustur. 1951 yilinda izmir’in
Mezarlikbast semtinden Sirinyer’de yeni bir binaya gegerek siseli iiretime baslamistir.
800 doniimliik baglarinda iiziim iiretiminde bulunmaktadirlar. Urettikleri iiziimler ise;
Sauvignon Blanc, Chardonnay, Muscat, Colombard, Semillion, Cabernet Sauvignon,
Merlot, Shiraz, Carignan, Cabernet Franc ve Grenachedir. Bag alanlarin1 genisletmeyi
diistinmektedirler. 5.500 metre karelik kapali alan, 4 milyon litrelik sarap iiretimi ve
depolama, saatte 8.000 sise doldurma kapasitesine sahiptir. Sevilen tesisleri ¢agdas
sarapcilik teknolojisinin gerektirdigi her tiirlii sogutma, filtrasyon, otomatik siseleme
cihazi, steril yikama sistemi ve kalite kontrol, {iriin gelistirme labaratuar1 ile
donatilmistir. Tiirkiye nin pek ¢ok yerinde bolge miidiirliikleri ve bayilikleri vardir. Su

anda ikinci kusak yonetici gorev basindadir. Yine ¢ogu sarap firmasindaki aile sirketi



yapilanmasi vardir. Yoneticisi ayn1 zamanda Sarapcilar Dernegi baskanligi gorevini de
yiiritmektedir. Uriinlerinin baslicalar1 ise; Cabernet Sauvignon; Bat1 Anadolu’da Ege
Bolgesi, Cesme ilgesinde bulunan Ovacik mevkinde yetisen Cabernet Sauvignon
tizimlerinden tretilmistir. 1999 yilinda Vinalies Enternasyonel sarap yarigmasi Gilimiis
Madalya odiillii kirmiz1 sek saraptir. Cabernet-Merlot; Bati Anadolu, Ege Bolgesi
Cesme, ve Menderes baglarinda yetisen Cabernet Sauvignon ve merlot {liziimlerinin
karisimu ile iiretilmistir. 2000 y1li Urgiip Sarap yarismasinda Giimiis Madalya 6diillii
saraptir. Kalecik Karasi; Orta Anadolu Ankara ili Kalecik ilgesinin 3 km.
giineydogusunda bulunan baglarda iretilen iiziimlerden yapilmistir. Narince; Orta
Karadeniz Bolgesi sinirlart iginde, bdlgenin batisinda Tokat ilinde yetisen narince
tiztimlerinden yapilmigtir. Chardonnay; Cesme ilgesinde kendi baglarinda yetisen ve
Fransiz Burgundy bolgesi orijinli iliztimlerden yapilmistir. Rose; Sevilen Kuleli
baglarinda yetisen Fransiz orijinli Grenache kirmizi iiziimiinden direk sikim yontemi ile
imal edilmektedir. Majestik; Firmanin prestij masa sarabidir. Ug cesit iiziimden
iiretilmektedir. Carignan kirmizi {iziimii Sevilen Izmir Altintepe bagindan, Bogazkere
Elaz1g yoresi ve Okiizgdzii Diyarbakir yoresi iiziimlerinden iiretilmistir. Ayrica Sevilen
Sicak Sarap iretilmektedir. Kirmizi saraptan imal edilmekte olan bu sarap, icerisinde
0zel sicak sarap karigimi, tar¢in, limon kabugu ve cesitli tat veren bitkilerden
olusmustur. I¢ilme ydntemi ise; mantarin cikarildiktan sonra 1sitict bir celik kapta

1sitilmasi ve 30 dakika sonra servis yapilmasi tavsiye edilir.

Telefon: 0 232 25129 17
Fax: 02322510235



24- SENOL SARAPCILIK

Cok kiiciik bir tretim atolyesi olan M. Erdogan Senol, tamamen eski
yontemlerle ve aile bireyleri ile liretim yapmaktadir. Yalnizca sofralik sarap iiretilen
firmada, her seyden dnce fiyati ucuz tutma c¢abasi vardir. Evlerinin alt katinda kiigiik bir
atolyede ¢alisan firma sadece talep oldugunda faaliyette bulunmaktadir. Yakin bolgede
satis yapan sirket ileride biiyiimeyi hedeflemektedir. Urgiip’iin Mustafapasa
Kasabasinda faaliyetini siirdiirmektedir. Uriin katalogu, kartvizit veya tamitici bir
brosiirii olmayan firma ileride adim adim tiim bu araclar1 kullanacagini heniiz sarap
sektoriindeki gelismenin kendilerini ve hedefleri biiylitecek kadar bir potansiyele
erismedigini ifade etmislerdir. Firma ilizim olarak civar liziimleri kullanilmaktadir.

Etiketlerinde ise peri bacalar1 resmi olan matbaada basilmis etiketlerle caligmaktadirlar.

25- TALAY SARAPCILIK A.S.

1948 yilinda bir aile sirketi olarak kurulan Talay Sarapcilik, ii¢ kardesin ortakligi
ile tiretime baslamistir. Necati, Hayati ve Sebati kardesler, ilk 6nceleri dokme sarap
tiretip satiyordr. 1955 yilina kadar dokme sarap iireten sirket, bu tarihten sonra siseleme
yaparak marka sarap satisina baslamistir. Bozcaada’da bulunan {i¢ sarap iireticisi de
birbirleriyle akrabadirlar. Kokende tek bir sirket olarak baslayan sirket, daha sonra
boliinerek ayr1 ayr1 calismaya baslamistir. Su anda sirket yonetiminde Amca Sebati
Talay ve yegenleri Ahmet-Mehmet Talay, sarap seriivenini devam ettirenlerdendir.
Bozcaada’da sahip olduklar1 700 doniimlik baglarinda hem kendi tiziimleri hem de
civar Ureticilerden alim yaparak sarap tiretmektedirler. Kapasiteleri yaklasik olarak
yillik 1.800.000 litredir. Bu kapasitenin yaklasik olarak ylizde 40’1 kendi baglarindaki
tiztimlerden karsilanmaktadir. Vasilaki, Karalahana ve Karasakiz iiziimlerinin yaninda,
Cabernet Sauvignon, Chardonnay, Sauvignon Blanc ve Merlot gibi Avrupa kokenli
lizim c¢esitlerini de yetistirmeye baslamiglardir. 1999 yilinda Bozcaada sarap
iireticilerine devlet tarafindan verilen 06zel bir tesvikten yararlanarak tesis ve
makinelerini yenilemislerdir. Imalathanenin yaninda bir de tadim evi ve satis magazasi
bulunan Talaylar sarapciligin adaya gelen turistlerin yogun oldugu yaz aylarinda

satiglar1 artmaktadir. Yasadiklar1 en biiyilk sorunlardan birisini, kalifiye eleman



eksikligi oldugunu ifade etmektedirler. Ayrica sise, ambalaj, etiket, kapson, mantar vb.
sarap yan sanayinde de disar1 bagimlhihigin sektdrde sorun teskil ettigini
diisiinmektedirler. Bir baska sorunun ise saraplarini yillandiramamak oldugunu ifade
eden Sebati Talay ilk kez 2003 yilinda ‘Troya 2000’ adi altinda bir sarap ¢ikartmistir.
Troya tlimiiyle antik karakterli bir sarap olup adanin Karasakiz iiztimiinden iiretilmistir.
Uriinlerine 6rnek olarak; Assos Beyaz, Semillion, Tenedos Beyaz, Halikarnas Rose

sayilabilir.

Telefon: 0 286 697 80 80
Fax. 0286 697 87 81

26- TASKO BIiRLIK

Nevsehir ve yoresi iilkemizin basta gelen bagcilik bolgelerindendir. Bolgede
yetisen liziimleri degerlendirmek amaciyla 1940 yilinda yapimina baslanan ve 1942
yilinda isletmeye agilan Atatiirk Orman Ciftligine ait Narkdy sarap fabrikasi, 1953
yilinda kurulan Nevsehir {iziim mamiilleri tarim satis kooperatifi ile daha sonra kurulan
Urgiip, Avanos ve Giilsehir kooperatiflerinin birlesmesiyle 1958 yilinda merkezi
Nevsehir’de olmak iizere liziim ve {iziim mamulleri tarim satig kooperatifleri birligi adi
altinda “Taskobirlik” olarak kurulmustur. Nevsehir Nar yolu {izerinde bulunan Tasko
iireticilere ait tarim satig kooperatifleri birligi tiim sektorde kooperatif 6zelligi olan tek
kurulus olarak yer almaktadir. 5.000 {iretici ortagi olan kurulus, her yil sadece kendi
ortaklarindan iiriin satin alarak iiretim yapmaktadir. Yakin zamana kadar tipki bir devlet
kurulusu gibi c¢alisan kooperatif, son zamanlarda gittikce 6zerk bir yapilanmaya dogru
gitmektedir. Yaklasik olarak 12 milyon litre sarap liretme kapasitesi olan kurulus bu yil
1.500.000 litre tiretim yapmistir. Taskobirlik 7 sarap fabrikasi, 5 bin/saat kapasiteli tam
otomatik sarap siseleme tesisleri, 6 bin sise/saat kapasiteli sirke igletmesi ve pekmez
liretim {initeleri ile olusan bir kurum olma 6zelligini tasimaktadir. Ureticiler her yil bir
sonraki iiretim yilinda katkilarinin ne olacagim1 kuruma 6nceden bildirerek calisan bir
sisteme dayali olarak yapilanmuglardir. Uretici taahhiidiinii yerine getirmediginde,
kooperatifteki ortaklik hakkini kaybetmektedir. Birlik 45-50 civarindaki bayileri ile

satts yapmaktadir. Baslica {irlinlerinin arasinda Semillion Beyaz Kalite Sarabi



gelmektedir. Sarap, Trakya bdolgesi Semillion iiziimlerinden {iretilmistir. Sampiyon
Beyaz Kopiiklii Saraplari ise; Nevsehir Bolgesinde yetisen Emir tiziimlerine CO2 gazi
verilerek imal edilen 6zel gilinlerin ickisidir. Fig1 sek Sarap; Kapadokya bolgesinde
yetisen se¢me Emir iiziimlerinden dogal kaya havuzlarda yillandirildiktan sonra
tiikketime sunulmaktadir. Kirmizilarda ise; Neyzen Okiizgozii ve Emir {iziimlerine CO2
gaz1 verilerek hazirlanan kopiiklii sarap sayilabilir. Ayrica; Derdalan isimli Nevsehir
bolgesinde yetisen Dimrit iizlimlerinden elde edilen sofralik sarap, Kalecik Karasi;
Ankara Kalecik yoresinde yetisen sadece bu bolgeye has iiziimlerden {iretilen bir

saraptir.

Telefon: 0384 213 13 11
Fax: 03842133969

27- TEKEL ALKOLLU ICKILER SANAYiI MUESSESESI

Sirketin kurulus tarihi 1863’tiir. 1930’lu ve 1940’hh yillarda Anadolu’da yeni
arayiglarin oldugu donemlerdir. Bu senelerde Anadolu’da ekonomik sikinti hakimdir.
Gayrimiislimlerden kalan pek c¢ok bag bakimsiz durumdadir. Halkin ge¢im kaynagi
olmasi bakimindan ve bu baglarin tekrar canlandirilmasi i¢in sarapgilik tesvik edilmeye
baslanir. 1940’larda deneme mahiyetinde sarapevleri acilir. Bunlar Elazig, Gaziantep,
[zmir, Tokat ve Urgiip’te yapilanmistir. Zaman igerisinde bagar1 sagladik¢a fabrika
biiylikliigiine ulasmiglardir. En eski kuruluslardan biri olan Tekel, kurulusundan bu
yana piyasay1 kontrol ve denetim ile birlikte iiretim gorevini de yerine getirmistir. Son
zamanlarda 6zel sektorde olusan yeni yatirim ve iiretim artiginin gerisinde kalsa da, hala
baz1 alanlarda piyasada yol gostericilik gorevini siirdiirmektedir. Ornegin iireticilerden
lizim alma zamanlar geldiginde hala Tekel’in fiyat aciklanmas1 beklenmektedir. Hem
tiretici hem 06zel sektor bu agiklanan fiyatlar dogrultusunda satin alma kampanyalari
diizenlemektedirler. Ozellestirme kapsaminda olan Tekel, uzunca bir siireden beri
bekleyis ve belirsizlik donemi gecirmesinden dolay1 pazar kaybi yagamaktadir. Ancak
buna ragmen Tekel’de yatirimlar durmamis, en son olarak Sarkdy’de bulunan fabrika
tiimden yenilenerek cagdas iireticilerle ayn1 kosullara sahip olmustur. Tekel’de ¢alisan

sayist 3.214 kisidir. fhracat da oldukc¢a azalmasma ragmen hala devam etmektedir.



Halkla iliskiler i¢in her tiirlii danisma hizmeti verdikleri bir telefon hatlar1 vardir
(0800 2111013). Satiglart azaldiginda promosyon ¢aligsmasi1 da yapmaktadirlar. Su anda
mevcut olan promosyon c¢aligsmalari, 12 koli sarap alana bir sarap kolisi bedava seklinde
uygulanmaktadir. Belirli donemlerde reklam amaciyla esantiyon olarak {icretsiz kiil
tabagi, bardak, takvim gibi {iriinler dagitmaktadirlar. Sarap yarigmalar1 diizenlemekte
olmalarina ragmen 6zellestirme kapsamina alindiklarindan halen herhangi bir yarisma
faaliyetleri yoktur. En iinlii sarabi Buzbag Sarabidir. Elazig yoresinin Bogazkere ve
Okiizgdzii iiziimlerinden iiretilen bu sarabin 1991 yilindan 2000 yilina kadar kazandig:
16 madalya ve odiilii vardir. Hosbag Sarabi ise Tekirdag yoresinde yetisen Gamay
tiziimlerinden tiretilmistir. Bu sarap da yine 1991 ve 2000 yillar1 arasinda 10 tane 6diil
ve madalya kazanmistir. Beyazlardan ise Semillion {liziimiinden iiretilen Trakya Beyaz

Sek Kalite Sarab1 1990 ve 2000 yillar1 arasinda 9 adet madalya ve 6diil almistir.

Telefon: 0 212 631 88 59
Fax: 02125313389

28- TURASAN BAGCILIK VE SARAPCILIK A.S.

Turasan Sarapgilikta da babadan ogula gegen bir aile sirketi yapisi
goriilmektedir. Kapadokya bolgesinde kurulan “6zel sektore ait ilk sarap isletmesi” olan
Turasan Sarapcilik, yiiksek sistemli baglari, liziimii saraba islemek icin kullandig ileri
teknolojisi, kaya oyma kavlari ile ileri giden firmalarindan birisidir. Bolgede ihracat
yapan tek firma durumundadir. Ug nesildir sarapgilik yapan Turasan ailesi, 3.000 litrelik
bir kapasiteyle ise baslamistir. 1959 yilinda basa gecen Riistii Turasan, 1972 yilina
gelindiginde kapasiteyi 2 milyon litreye ¢ikarmistir. 1989 yilindan bu yana ise sirketin
basinda Hasan Turasan bulunmaktadir. Kapasitesi 4.000.000 litre civarindadir.
Nevsehir’in son zamanlarda artan popiilerligi, sirket satiglarint da etkilemistir.
Fabrikaya her mevsim turistik turlar diizenlenmektedir. Turasan kavlar1 bolgede ayrica
turistik bir deger de tasimaktadir. Toplam 5.400 metrekarelik bir alanda monoblok
kayalardan oyularak insa edilen bir kavda 72 adet kiiv bulunmaktadir. Yaz kis 12-13
sabit derece 1sida bulunan kavlar otantik ortami ile ziyarete agiktir. Bu kayalardan

oyulan dogal kavlarla birlikte, ¢elik tankli son derece modern makineler de mevcuttur.



Sirket, eski, geleneksel yapisiyla birlikte modern teknolojiyi de birarada kullanmay1
basarabilen bir sirket olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kendilerine ait olan baglarda tiziim
tiretmektedirler. Yeni saraplik iiziim cesitleri de yine kendi baglarinda yetistirilmeye
calisilmaktadir. Reklam olarak kendi fabrikalarinda tadim yontemi uygulamaktadirlar.
Dagitim firmasi ile dagitimi yapmaktadirlar. Ankara’da merkez bayileri vardir. Ayrica
internetten de satis yapmaktadirlar. Uriinleri ise; Seneler, Elazig ve Diyarbakir
yorelerinde yetisen Okiizgdzii ve Bogazkere iiziimlerinden iiretilmistir. Kaya oyma
kavlarda 6 yil dinlendirildikten sonra siselenmektedir. Seneler beyaz, Emir ve Narince
liztimlerinden iiretilmektedir. Yine tas oyma kavlarda 6 yil bekletildikten sonra satisa
sunulmaktadir. Turasan Kalecik Karasi; kendi baglarinda yetisen kalecik karasi
tiziimlerinden yapilmistir. Yillandirilmaya miisaittir. Turasan Emir ise bdlgede organik
olarak yetisen emir tizlimlerinden yapilmistir. Yillandirmaya miisaittir. Turasan
Saraplar1 ayrica 1986-1990 yillar1 arasinda ve 1995-1997 yillar1 arasinda katildigi

yarigsmalarda gesitli altin ve glimiis madalyalar kazanmstir.

Telefon: 0 384 341 49 61
Fax: 0384 3414872

29- YAZGAN SARAPCILIK A.S.

1943 yilinda Izmir’de Hiiseyin Yazgan tarafindan kurulmustur. Halen ikinci
kusak yonetimdedir. Su anda 5.000.000 litre kapasiteye ulasmistir. Son zamanlarda tim
fabrikada yenileme s6z konusudur. Makineleri italya’dan satin almislardir. Su anda
13.000 metrekarelik bir alanda Izmir’in Pmarbasi1 ilgesinde faaliyetlerine devam
etmektedirler. Kendilerine ait olan baglarda organik {iziim iiretimi yapmaktadirlar.
INAC (Uluslararast Denetleme Kurulu)’ndan da bir organik tarim sertifikas1 bulunan
Yazgan Sarapcilik Klasik sarap {iretiminin yaninda bu organik bag alanlarinda
yetistirdigi Semillion, Carignan cinsi iizimlerle de organik sarap {iretimi yapmaktadir.
Ayrica Yazgan Sarapcilik meyve sarabi liretiminde de iddialidir. Kendilerine ait bir
dagitim ve pazarlama sirketi bulunan sirket her alanda profesyonelce atilimlarini
gerceklestirmeye devam ettirmektedir. Bes tane bolge miidiirliikleri mevcut olan firma

dagitim ve pazarlama organizasyonlarii direk olarak bu bolge midiirliiklerine



vermistir. Sofra sarabi olarak tabir edilen ucuz saraplar iiretimlerinin % 60 kadar
kismint olusturmaktadir. Piyasada bulunan bolge miidiirliikklere bagli bayilerin
gergeklestirdikleri satis miktari, toplam satigin % 80 kadarini olugturmaktadir. Eleman
sirkiilasyonunun hemen hemen hi¢ olmadig1 firmada tiim calisanlar aile havasina yakin
iligkiler i¢indedir. Saraplarina verilecek Ornekler ise; Kuliip Narince, Tokat yoresi
tiziimlerinden imal edilmistir. Kullip Emir, Kapadokya yoresi iiziimlerinden elde
edilmistir. Kullip Semillion ise Trakya bolgesi liziimlerinden yetistirilmistir. Kirmizi
saraplara verilecek oOrnekler ise; Trakya bolgesi iiziimlerinden elde edilen Kuliip
Gamay, Kuliip Eldi, Dogu Anadolu bdlgesi iiziimleri Bogazkere-Okiizgdzii
tiziimlerinden tretilmistir. Kullip Papazkarasi, yine Trakya bolgesi tiziimlerinden
tiretilmistir. Ozel iiretim olan Kuliip Ozel Rezerv Saraplari ise Ege ve Anadolu bolgesi
tizimlerinden yapilmistir. Ayrica Yazgan Visne Sarabi, Ege bolgesi Sultandagi
visnelerinden dogal yontemlerle elde edilen yiiksek alkollii mistel sarabidir. Bir de
Yazgan Cilek Sarabi vardir. Ege bdlgesinin Aydin ili Sultanhisar bdlgesi ydresinin

cileklerinden iiretilmektedir.

Telefon: 0 232 479 13 75
Fax: 02324791094

30- YUNATCILAR SARAPCILIK

Yunateilar sarapcilik Bozcaada’da iiretim yapan bir sirkettir. Bozcaada’da 500
yildir Tiirklerle Rumlar bir arada yasamalarina ragmen, sarapgilik dinsel nedenlerden
dolay1 agirlikli olarak Rumlarin elinde idi. Yiizlerce yillik bu gelenegi 1925 yilinda
daha sonra Yunat¢1 soyadini alacak olan Hasim Bey bozmus ve Panayr Dimo adli bir
Rumdan aldig1 imalathanede sarap iiretimine baglamistir. 1929 yilinda diinyada yasanan
ekonomik kriz adayr da etkilemistir. Ellerindeki saraplart Unkapani’nda bir depoda
tutan Hasim Bey, elindeki saraplari kiliseye gotiirlip oraya satmistir. Hazim Yunatgi da
bir yenilige imza atarak, lirettigi saraplar1 fig1 yerine siselerle satisa sunmustur. Hazim
Yunatg¢i’dan sonra sarapgilik bayragi oglu Orhan Yunat¢i’ya gegmistir. Orhan Yunatgi,
aile gelenegini 1976 yilinda oglu Hasim Yunat¢i’ya devretmistir. Son zamanlarda tim

iretim tesislerini yenileyen ve ayn1 zamanda bir kimya miihendisi olan Hasim Yunatgi,



300 doniimliik kendi bag alanlarinda kendi {iziimlerini yetistirmektedirler. Ayrica adada
bir de tadim evi acan Yunatcilar sarapcilik, bdylece turizme de hizmet vermektedir.
Hasim Yunat¢1 Tirkiye’de tiim sarapgiligin bolgesel olmasindan yana oldugunu
sOylemekte, bu gorisinii sOyle ifade etmektedir; “Bozcaada’da Kuntra {iziimii
yetisiyorsa baska alternatifler denememek lazim. Kalecik Karasi Ankara’ninsa
Ankara’nindir. Okiizgdzii, Elaz1g’m ise Elazig’indir. Bir iiziimiin nerede olacagini
sOylemek i¢cin en az on sene lazim. Ve bir de kendi degerlerimize sahip ¢ikmamiz
lazim.” Yunat¢ilar’in iriinleri arasinda Mistel Sarabi bolgenin 6zel {iziimlerinden
yapilmustir ve sekiz yil figilarda dinlendirilmigtir. Cabernet Sauvignon, yine bolgede
yetisen iizlimlerden yapilmis olan sek bir saraptir. Vasilaki, bolgede yetisen vasilaki
tiztimlerinden yapilan bir sarap ¢esididir. Kuntra sarabi yine kara sakiz denilen bolge
lizimiinden {retilen bir sarap tiirlidiir. Ayrica Yunatcilar adi ile ¢ikarilan bdlgesel

lizimlerden yapilmis saraplari vardir.

Telefon: 0 286 697 80 55
Fax: 0286 697 00 58



5.3. Sektorde Yasanan Sorunlar

Sektdrde karsilasilan en biiyiik sorun, Ozel Tiiketim Vergisi (OTV) nin % 63.3
gibi yiiksek bir deger olarak belirlenmis olmasidir. Bu degere, % 18 Katma Deger
Vergisi (KDV) de ilave edildiginde, iireticilerin maliyetleri artmaktadir. Bu da kayit dis1
ekonomiyi tesvik etmekte ve faturasiz islem yapmay1 arttirmaktadir. Bazi firmalarin
kayit dis1 ekonomide yer almasiyla, faturali calisan ve vergisini tam olarak 6deyen

firmalar haksiz rekabete ugramaktadir.

Tiirk sarapgiliginin karsilastigi 6nemli sorunlardan biri bagcilik ve sarapgilik ile
ilgili kanunlarin, diizenlemelerin ve kurumlarin yetersizligidir. Sarap¢iligi ciddiye alan
her iilkenin, hangi bolgede hangi liziimlerin yetisecegi, bag kurma ve bakim yontemleri,
tiretim usulleri, alkol derecesi, hektar basina verim, sarabin kimyasal analiz degerleri
gibi pek ¢ok unsuru detayli olarak belirleyen bir “koken kontrollii adlandirma sistemi”
(Appellation de’ Origine Controlee) mutlaka vardir. Tirkiye’nin de ciddi bir sarap
iilkesi olabilmesi i¢in benzer bir uygulamaya ge¢mesi sarttir. Tiirkiye’de firmalarin
denetimi goérevi, Tarim Il Miidiirliiklerine verilmistir. Denetim eksikligi ve denetime
gereken 0nemin yeterince verilmemesinden dolay1, sektdrde liretim gerekli standartlarda
yapilamamakta, bu da sektori olumsuz yonde etkilemektedir. Denetim konusu
diinyadaki sarap sektoriinde ¢ok dnemli olup, cesitli komisyonlarca yiiriitiilmektedir.
Ornegin, Fransa’daki sarap sektdriinde (6zellikle sampanya) 20. yiizyilda yasanan
gelismeler, teknik yenilikler ve teknoloji kullanimi yaninda, ayni zamanda sektoriin
denetimine verilen onemden kaynaklanmistir. Sampanya i¢in denetim kurulusu,
“Comite Interprofessionel du Vin de Champagne” (CIVC) 1941 yilinda bir yar1 6zel
organizasyon olarak kurulmustur. Bu organizasyonun giderlerinin karsilanmasi, hasat
zamani liziim {reticilerinin ve ayrica sampanya tireticilerinin sattig1 sise sayisina gore
odedigi vergiler ile 6zel baz1 vergilerden gergeklestirilmektedir. CIVC iizlim iireticileri
ve imalatgilar ile birlikte, cesitli sarap satan acentalar, satis organizasyonlari ve
yardimer sektorler ile birlikte ¢alismaktadir. Ayni zamanda bu kurulus devletin kontroli
altindadir ve kendisine regiilasyona bagl olarak gii¢ verilmistir. Ozel sektor ve kamu

sektorii arasinda araci bir pozisyondadir.



Bu kurulusun temel gorevleri asagidaki gibidir (Sharp ve Smith, 1990):

e Uziim iireticileri ile bu iiziimleri satin alanlar arasindaki iliskileri diizenlemek
(fiyatlarin belirlenmesi, hasatin dagitilmasi, uygun pres ve saklama yerlerinin
kurulmasi vb.)

e Uziim yetistirme ve sarapgilik tekniklerinin gelistirilmesi (arastirma ve deney,
profesyonel egitim, kalitenin gézlenmesi ve tegvik edilmesi vb.)

e (Genel olarak sampanya pazarinin korunmasi ve gelistirilmesi (dokiimantasyon,
pazar arastirmalari, imalat yerini gosteren belgelerin verilmesi, toplumun
bilgilendirilmesi ve egitilmesi, perakendecilerin egitilmesi, halkla iligkiler,

‘sampanya’ adin1 mahkemelerde korumak ve savunmak vb.)

Tirkiye’de kaliteli tizim bulma konusunda da biiyiik sikint1 ¢ekilmektedir. Bu
da temel olarak sarap iireticisi ile bag sahibinin farkli kisiler olmasindan, bagcilarin
saraplik iizim {tretimi konusunda yeterince egitilmemesinden ve istikrarsiz fiyat
politikalarindan kaynaklanmaktadir. Bag sahipleri, iirettikleri tiziimii kilo ile sattiklar
icin, verimi arttirmaya caligmakta, sarap {reticileri ise Uziimiin kalitesine Onem
vermekte, ancak bunu kontrol edememektedir. Saraplik iiziim yetistiriciliginin karh
olmadig1 donemlerde baglar sokiilerek, yerlerini misir tarlalar1 ya da zeytinliklere

birakmaktadir. Baglarin bir kismi da halen floksera hastaligi etkisi altindadir.

Uretilen saraplara da bazi ihlaller yapilmaktadir. Saraplar1 korumak amaci ile
gereginden fazla miktarda potasyum sorbat katilmaktadir. Maksimum 1000 ppm
diizeyinde kullanilmasi gereken potasyum sorbat fazla kullanilinca insanlarda ishal
nedeni olmaktadir. Asir1 kiikiirtdioksit kullanimi, sarabin aromasini bozmakta, bas
agrisina neden olmaktadir. Saraplara kirmiz1 boya katilmasi, mese tadi veren katkilarin
kullanilmasi, hatta beyaz saraplarin kirmiziya doniistiiriiliip satilmasi gibi akli basinda
hi¢ bir tireticinin yapmayacag1 davranislar sdylenti olarak ortalikta dolasmaktadir (Kilig,

2002).



Sektérde yer alan firmalarm bir ¢ogu mevsimlik is¢i calistirmaktadir. Uretici
firmalarin kiigiik yerlesim birimlerinde olmasi, uzman isgiiciiniin bulunmasi ve istihdam

edilmesini zorlastirmaktadir.

Bagcilarin bilgi yetersizligi nedeniyle, baglardaki {iziimiin asit ve seker derecesi
yeterli seviyeye ulasmadan iiziimiin toplanmas1 ve satilmasi giindeme gelmektedir. Iyi
kalite sarap tretimi i¢in % 11.5 seviyesinde olmasi gereken seker derecesi, bu nedenle
yetersiz kalmakta ve iiziimdeki seker yeterli dereceye ulasmadan hemen toplanmaktadir.
Yetersiz seker seviyesindeki iizlim ile yapilan sarap kalitesi bu nedenle diisiik olmakta

ve dayanma siiresini azaltmaktadir.

Sektorde varolan firmalar genellikle babadan ogula gecen geleneksel bir
yapidadir. Bu firmalardan bazilari, daha profesyonel uygulamalar gerceklestirmekle
birlikte, firmalarin bircogu kendine 6zgili uygulamalara sahiptir. Bu nedenle, sektordeki
baz1 firmalarin destekledigi kooperatiflesme hareketi gergeklesememekte ve sektor bu
kiiciik firmalarin bagimsiz uygulamalariyla devam etmektedir. Sektoriin bu yapida
kiigiik firmalardan olusmasi ve bu firmalarin finansal, teknolojik, yOnetimsel vb

yetersizlikleri sektdrde olumsuz durumlar yaratmakta ve gelisimi engellemektedir.

Sektor icin gerekli olan yan sanayi Tiirkiye’de olmayip, disartya bagimlhidir. Bu
da firmalarin maliyetlerinin artmasina neden olmaktadir. Ornegin, siseler sadece
Sisecam’dan alabilmekte veya yurt disindan ithal edilmektedir. Siselerin agzina
takilan mantar i¢in gerekli olan mantar agaci Tiirkiye’de yetistirilmedigi i¢in disaridan
ithal edilmektedir. Mantar agaci biitiin sene boyunca nemli hava gereksinimi
duydugundan dolay1 Turkiye’de yetistirilememektedir. Yine, siselerin ucuna gegirilen

kapson kagidi da ithal edilmektedir.

Gittikge artig egilimi gostermesine ragmen sarap tiiketimi heniiz, raki ve bira
gibi diger baz1 alkollii iceceklere gore olduk¢a azdir. Bunun temel sebeplerinden biri
de, tiiketicilerin sarap ile ilgili bilgilerinin sinirli olmasi ve tliketim aligkanliklaridir.
Ayn1 zamanda restoran ve otellerde hizmet veren ¢alisanlarin da, sarabi yeterince iyi

bilmedigi ve miisterilerine onermekte yetersiz kaldiklar1 goriillmektedir.



6. ARASTIRMA BULGULARI

Anketler yiiz ylize goriismeler yoluyla yapildigindan ve anketlerin hepsi
kullanilabilir oldugundan toplam 30 anket analizlere dahil edilmistir. Sonuglar SPSS
istatistik programi kullanilarak analiz edilmistir. Asagida Once toplanan verilerin
gecerlilik ve glivenilirlikleri incelenmis, daha sonra da c¢esitli istatistiki analizler

yapilmistir.

6.1. Giivenilirlik (Reliability)

Gtivenilirlik, bir testin veya olgegin Olgmek istedigi seyi tutarli bir bigimde
Olcme derecesidir. Bir test ne derece giivenilir ise ondan elde edilen veriler de o derece
giivenilirdir (Altunisik ve ark., 2001). Bir 6lcegin giivenilirligi onun tutarliligi ile
ilgilidir ve bir 6l¢ek “tutarlr” ise “glivenilir” kabul edilmektedir. Giivenilirlik 0’dan 1’e
kadar deger almakta, O degeri tutarliligin hi¢ olmamasini, 1 degeri ise tamamen tutarl

olmasini ifade etmektedir.

Kullanilan 6lgek Kotler’in orijinal ‘Pazarlama Etkinligi’ 6l¢egidir. Dolayisiyla
Olcek simdiye kadar bir¢cok aragtirmada kullanilmis, gilivenilirligi de cesitli ampirik
arastirmalarda test edilmis ve giivenilir oldugu kabul edilmistir. Olgegin giivenilirligi bu
arastirma verileri agisindan da 0.58 olarak bulunmustur ki, literatiirde kabul edilen
standartlara gore gilivenilir kabul edilmektedir. Giivenilirligin biraz diisiik ¢ikmasinin
nedeni kullanilan dlgekte problem oldugundan degil, ancak ana kiitlenin ve dolayisiyla

ornegin kiiclik olmasina bagl oldugu diisiiniilmektedir.

6.2. Gecerlilik (Validity)

Gegerlilik, bir test veya Olgegin gergekten Olclilmek istenen seyi Olgme

derecesidir. Gegerlilik i¢in iki temel konunun incelenmesi gerekir.

Bunlardan birincisi anket formunda yer alan sorularin herkes a¢isindan ayni

seyleri ifade etmesi ve ayn1 seylerin anlasilmasi gerekliligidir (face validity). Bunun igin



anket formu Tirkce’ye cevrildikten sonra, sektdrden ve akademisyenlerden bir grup
kisiyle test edilmis ve gerekli olan ¢ok kiigiik ifade degisiklikleri yapildiktan sonra
uygulamaya konularak, anketin uygulandigi herkesin anket sorularindan ayni seyleri

anlamasi saglanmistir.

Ikinci olarak anket formunun igeriginin, o konuyu arastirmak icin uygun olup
olmadig1 veya o konuyu 6lgiip 6lgememe derecesidir (sampling validity). Anket formu,
literatiirde agiklandigi sekilde bilimsel yontemlerle hazirlanip kullanildig i¢in bu agidan

da gecerlilik saglanmistir.

6.3. Arastirma Bulgular

Asagida tiretim kapasitesi ve satis gelisimi yiizdesi ele alinarak, sirketler miisteri
felsefesi, operasyonel etkinlik, stratejik oryantasyon, uygun pazarlama bilgisi ve

biitiinlesmis pazarlama organizasyonu ac¢isindan t testi yapilarak karsilastirilmistir.

6.3.1. Uretim Kapasitesine Gore Sirketlerin Karsilastirilmasi

Asagida, tiretim kapasitesine gore, pazarlama etkinligi Olceginin her bir
degiskeni karsilastirilmus, cizelgeler halinde gosterilmis ve yorumlanmustir. Uretim
kapasitesi (fiili kapasite), sirketlerin biiyiik ve kiiglik olanlarinin belirlenmesi igin
kullanilmistir. Ciinkii sarap sektdriinde mevsimlik calisma veya kayit dis1 ¢alisanlar gibi
nedenlerle sirketler, ¢alisan sayis1 veya satis degeri gibi verilerden kaginmaktadirlar.
Dolayisiyla burada séz konusu olan iiretim miktari, sirketlerin biiylik ve kiiclik

olanlarinin belirlenmesi agisindan ele alinmig bir degiskendir.

Bu karsilastirma icin belirlenen hipotezler sunlardir:

HO: Uretim kapasitesine gore, iiretim kapasitesi biiyiik ve kiigiik olan sirketler
arasinda miisteri felsefesi / operasyonel etkinlik / stratejik oryantasyon / pazarlama
bilgisi / biitlinlesmis pazarlama organizasyonu agisindan anlaml bir fark yoktur.

H1: Uretim kapasitesine gore, iiretim kapasitesi biiyiik ve kiigiik olan sirketler

arasinda miisteri felsefesi agisindan anlamli bir fark vardir.



H2: Uretim kapasitesine gore, iiretim kapasitesi biiyiik ve kiigiik olan sirketler
arasinda operasyonel etkinlik agisindan anlamli bir fark vardir.

H3: Uretim kapasitesine gore, iiretim kapasitesi biiyiik ve kii¢iik olan sirketler
arasinda stratejik oryantasyon agisindan anlaml bir fark vardir.

H4: Uretim kapasitesine gore, iiretim kapasitesi biiyiik ve kiigiik olan sirketler
arasinda uygun pazarlama bilgisi agisindan anlamli bir fark vardir.

HS5: Uretim kapasitesine gore, iiretim kapasitesi biiyiik ve kii¢iik olan sirketler

arasinda biitiinlesmis pazarlama organizasyonu agisindan anlamli bir fark vardir.

6.3.1.1. Miisteri Felsefesi Degiskenlerinin Karsilastirilmasi

Asagidaki cizelgelerde goriildiigii gibi sirketler liretim kapasitesine gore, miisteri
felsefesi degiskenleri acisindan karsilagtirildiginda aralarinda anlamli  bir fark
bulunmamistir. 1 ile ifade edilen sirketler iiretim kapasitesi 1.000.000 litre ve daha az
olan, 2 ile ifade edilen sirketler ise iiretim kapasitesi 1.000.001 litre ve fazlasi olan

sirketler olarak ele alinmistir.

Cizelge — 6.1 Musgteri Felsefesi Degiskenleri Ortalamalari

Kapasite| N| Ortalama Standart Standart

miktari sapmal hata

MUSFEL.1 1.00 15 6.2000 9411 .2430
2.00 15 5.4000 1.6388 4231

MUSFEL2 1.00 15 6.1333 .9904 .2557
2.00 15 6.5333 .6399 .1652

MUSFEL3 1.00 15 5.9333 .8837 .2282
2.00 15 6.0667 1.2799 .3305

MUSFEL4 1.00 15 6.1333 1.0601 2737
2.00 15 6.6000 .9103 .2350

MUSFEL5 1.00 15 5.5333 .9155 .2364
2.00 15 6.0667 1.2228 3157

MUSFEL6 1.00 15 6.0000 1.2536 .3237
2.00 15 6.5333 .6399 .1652

MUSFEL?7 1.00 15 5.6667 1.0465 .2702
2.00 15 5.8667 1.5055 .3887

MUSFELS 1.00 15 5.9333 1.1629 .3003
2.00 15 5.8000 1.5675 4047




Cizelge — 6.2 Miisteri Felsefesi Degiskenleri t Testi

DEGISKENLER t degeri serbestlik derecesi Anlamlilik
(df) (Sig 2-tailed)
Miisteri Felsefesi 1 1.640 28 112
Miisteri Felsefesi 2 -1.314 28 .200
Miisteri Felsefesi 3 -.332 28 742
Miisteri Felsefesi 4 -1.294 28 206
Miisteri Felsefesi 5 -1.352 28 187
Miisteri Felsefesi 6 -1.468 28 153
Miisteri Felsefesi 7 -422 28 .676
Miisteri Felsefesi 8 265 28 793

Cizelgelerde goriildiigli gibi iiretim kapasitesine gore miisteri felsefesi
degiskenleri agisindan (bu degiskenler ek 1’deki anket formunda goriilebilir) herhangi
bir anlamli fark bulunamamistir. Bunun anlam, {iretim kapasitesi az ve yiiksek olan
sirketler karsilastirildiginda, miisteri felsefesi agisindan aralarinda herhangi bir anlaml

fark yoktur. HO hipotezi kabul edilmistir.

6.3.1.2. Operasyonel Etkinlik Degiskenlerinin Karsilastirilmasi

Asagidaki ¢izelgelerde gorildiigii gibi sirketler liretim kapasitesine gore,
operasyonel etkinlik degiskenleri agisindan karsilastirildiginda operasyonel etkinlik 5
acisindan anlamli bir fark bulunmustur. 1 ile ifade edilen sirketler liretim kapasitesi
1.000.000 litre ve daha az olan, 2 ile ifade edilen sirketler ise {iiretim kapasitesi

1.000.001 litre ve fazlas1 olan sirketler olarak ele alinmistir.




Cizelge — 6.3 Operasyonel Etkinlik Degiskenleri Ortalamalar1

Kapasite N| Ortalama Standart Standart

miktari sapmal hata

OPET1 1.00 15 5.6667| 1.6762 4328
2.00 15 5.6000 1.4541 3754

OPET2 1.00 15 6.1333 1.1255 .2906
2.00 15 11.0000] 18.2835 4.7208

OPET3 1.00 15 6.2000 7746 .2000
2.00 15 5.8000 1.1464 .2960

OPET4 1.00 15 5.8667| 1.0601 2737
2.00 15 5.7333 .7988 .2063

OPET5 1.00 15 5.8000 1.1464 .2960
2.00 15 6.5333 .8338 .2153

OPET6 1.00 15 5.8667| 1.3020 .3362
2.00 15 5.8667| 1.1255 .2906

OPET7 1.00 15 6.0000 1.1952 .3086
2.00 15 5.6667| .9759 .2520

OPETS8 1.00 15 5.5333 1.5055 .3887
2.00 15 6.0667 1.0998 .2840

OPET9 1.00 15 6.4000 .6325 .1633
2.00 15 6.4000 .9856 .2545

Cizelge — 6.4 Operasyonel Etkinlik Degiskenleri t Testi

DEGISKENLER t degeri serbestlik derecesi (df) | Anlamlilik
(Sig 2-tailed)

OperasyonelEtkinlik1 116 28 908
OperasyonelEtkinlik2 -1.029 28 312
OperasyonelEtkinlik3 1.120 28 272
OperasyonelEtkinlik4 .389 28 .700
OperasyonelEtkinlik5 -2.004 28 .055*
OperasyonelEtkinlik6 .000 28 1.000
OperasyonelEtkinlik7 .837 28 410
OperasyonelEtkinlik8 -1.108 28 277
Operasyonel Etkinlik .000 28 1.00

*%10 anlamlilik diizeyinde




Cizelgelerde goriildiigii gibi iiretim kapasitesine gore operasyonel etkinlik
degiskenleri acisindan OPETS5’te (diger degiskenler ek 1’deki anket formunda
goriilebilir) anlamli bir fark bulunmustur. Bunun anlamu, {iretim kapasitesi az ve yiiksek
olan sirketler karsilastirildiginda, operasyonel etkinlik agisindan aralarinda anlamli bir

fark vardir. H2 hipotezi kabul edilmistir.

OPETS “Firma diizenli ve siirekli olarak gelismeye ¢alisir” degiskeninde, liretim
kapasitesi 1.000.000 litre ve daha az olan sirket ortalamasi 5.80, iiretim kapasitesi

1.000.001 litre ve fazlas1 olan sirket ortalamasi 6.53 olarak bulunmustur.

Bu karsilastirmada ele alinan sirketlerden iiretim kapasitesi 1.000.000 litrenin
altinda olanlari, 1.000.000 litreden fazla olanlara goére daha kiigiik olan sirketlerdir.
Dolayis1 ile daha kiiciik olan sirketler, ¢ok daha geleneksel ve daha az profesyonel,
operasyonel etkinlik acisindan daha zayif yapidadir. Buna karsilik daha biiyiik sirketler,
daha kurumsallagsmis, farkli departmanlarin s6z konusu oldugu daha profesyonel ve
operasyonel etkinlik agisindan digerlerine gére daha kuvvetlidir. Ayrica fark olarak
meydana ¢ikan OPETS degiskeni acisindan degerlendirdigimizde daha kiiclik olan
sirketlerin ortalamasinin 5.80, daha biiyiikk olan sirketlerin ortalamasinin 6.53 olmasi
dogaldir. Ciinkii, kiiciik sirketler daha c¢ok sofralik sarap iiretmekte olup, iiriin,
tutundurma ve dagitim degil, fiyat odakhidir. Biiyilik sirketler ise, fiyat disinda, iirlin
kalitesinin arttirilmasi, markalagsma, daha iyi tutundurma ve dagitim, miisteri siirekliligi
yaratma, daha ¢ok pazarlara ulagma gibi konularda da odaklanmaktadirlar. Dolayisiyla
biiylik sirketler, kiicliklere gore, daha diizenli ve siirekli olarak gelismeye

calismaktadirlar.

6.3.1.3. Stratejik Oryantasyon Degiskenlerinin Karsilastirilmasi

Asagidaki c¢izelgelerde gorildiigii gibi sirketler {iretim kapasitesine gore,
stratejik oryantasyon degiskenleri agisindan karsilastirildiginda stratejik oryantasyon 5
acisindan anlamli bir fark bulunmustur. 1 ile ifade edilen sirketler liretim kapasitesi
1.000.000 litre ve daha az olan, 2 ile ifade edilen sirketler ise {iiretim kapasitesi

1.000.001 litre ve fazlas1 olan sirketler olarak ele alinmistir.



Cizelge - 6.5 Stratejik Oryantasyon Degiskenleri Ortalamalari

Kapasite N| Ortalama Standart Standart

miktari sapmal hata

STOR1 1.00 15 6.4000 .8281 .2138
2.00 15 6.4000 .9103 .2350

STOR2 1.00 15 6.2000 .6761 1746
2.00 15 6.2667| .9612 .2482

STOR3 1.00 15 5.0667| 1.4376 3712
2.00 15 5.3333 1.9149 4944

STORA4| 1.00 15 5.6667| 1.1751 .3034
2.00 15 6.0000 1.0000 .2582

STORS5 1.00 15 6.3333 7237, .1869
2.00 15 5.3333 1.2344 .3187

STORS 1.00 15 6.0000 .8452 .2182
2.00 15 5.7333 1.0328 .2667

STORY| 1.00 15 6.0667| .7988 .2063
2.00 15 5.4667 1.4573 3763

STORS 1.00 15 5.8000 1.2071 3117
2.00 15 6.3333 .8165 .2108

Cizelge — 6.6 Stratejik Oryantasyon Degiskenleri t Testi

DEGISKENLER t degeri serbestlik derecesi (df) | Anlamlilik
(Sig 2-tailed)

StratejikOryantasyon1 .000 28 1.000
StratejikOryantasyon2 -.220 28 828
StratejikOryantasyon3 -431 28 .670
StratejikOryantasyon4 -.837 28 410
StratejikOryantasyon5 2.707 28 011*
StratejikOryantasyon6 774 28 445
StratejikOryantasyon7 1.398 28 173
StratejikOryantasyon§ -1.417 28 167

*%5 anlamlilik duzeyinde

Cizelgelerde goriildiigii gibi iiretim kapasitesine gore stratejik oryantasyon
degiskenleri agisindan STORS5’de (diger degiskenler ek 1°deki anket formunda
goriilebilir) anlamli bir fark bulunmustur. Bunun anlamu, iiretim kapasitesi az ve yliksek
olan sirketler karsilagtirildiginda, operasyonel etkinlik agisindan aralarinda anlamli bir

fark vardir. H3 hipotezi kabul edilmistir.




STORS “Firma rakiplerine gore daha iyt durumdadir” degiskeninde, iiretim
kapasitesi 1.000.000 litre ve daha az olan sirket ortalamasi 6.33, iiretim kapasitesi

1.000.001 litre ve fazlas1 olan sirket ortalamasi 5.33 olarak bulunmustur.

Fark olarak meydana ¢ikan STORS degiskeni agisindan degerlendirdigimizde,
daha kiiciik olan sirketlerin ortalamasinin 6.33, daha biiyiikk olan sirketlerin
ortalamasimin 5.33 olmasi1 dogaldir. Ciinkii, kiigiik sirketler genellikle sadece fiyat
lizerine yogunlasarak, geleneksel yollarla is yapmakta, dolayisiyla birbirlerinden
farklilasamamakta ve kendilerini rakiplerine gére daha iyi durumda gérmektedirler.
Biiyiik sirketler ise, fiyat diginda, digerlerinden farklilagmak adina kendi {iriinleri,
markalari, siirecleri, miisterileri, pazarlar1 vb. lizerine odaklanmakta ve daha yogun bir
rekabet s0z konusu olmaktadir. Dolayis1 ile bu sirketler kendilerini rakiplerine gore
daha iyi durumda hissetmemektedirler ve daha iyi duruma gelmek igin ¢aba

gostermektedirler.

6.3.1.4. Uygun Pazarlama Bilgisi Degiskenlerinin Karsilastirilmasi

Asagidaki cizelgelerde goriildiigii gibi sirketler tiretim kapasitesine gore, uygun
pazarlama bilgisi degiskenleri agisindan karsilastirildiginda uygun pazarlama bilgisi 1
ve 3 acilarindan anlamli bir fark bulunmustur. 1 ile ifade edilen sirketler iiretim
kapasitesi 1.000.000 litre ve daha az olan, 2 ile ifade edilen sirketler ise liretim

kapasitesi 1.000.001 litre ve fazlasi olan sirketler olarak ele alinmustir.

Cizelge — 6. 7 Uygun Pazarlama Bilgisi Degiskenleri Ortalamalari

kapasite N| Ortalama Standart Standart

miktari sapmal hata

PAZBIL1 1.00 15 6.4000 .7368 .1902
2.00 15 5.6667 1.4475 3737

PAZBIL2 1.00 15 6.3333 .8165 .2108
2.00 15 5.9333 1.4376 3712

PAZBIL3 1.00 15 6.9333 .2582 6.667E-02
2.00 15 6.6000 .6325 1633




Cizelge — 6.8 Uygun Pazarlama Bilgisi Degiskenleri t Testi

DEGISKENLER t degeri Serbestlik derecesi (df) | Anlamlilik
(Sig 2-tailed)

Uygun Paz. Bil. 1 1.749 28 .091*

Uygun Paz. Bil. 2 937 28 357

Uygun Paz. Bil. 3 1.890 28 .069*

*%10 anlamlilik duzeyinde

Cizelgelerde goriildigli gibi iiretim kapasitesine gore uygun pazarlama bilgisi
degiskenleri agisindan PAZBIL1 ve PAZBIiL3’de (diger degisken ek 1’deki anket
formunda goriilebilir) anlamli bir fark bulunmustur. Bunun anlamu, iiretim kapasitesi az
ve yliksek olan sirketler karsilastirildiginda, opereasyonel etkinlik agisindan aralarinda

anlamli bir fark vardir. H4 hipotezi kabul edilmistir.

PAZBIL1“Farkli pazarlama harcamalarmin etkinligini 6lgmek {izere ¢aba
sarfedilir” degiskeninde, tiretim kapasitesi 1.000.000 litre ve daha az olan sirket
ortalamasi 6.40, tretim kapasitesi 1.000.001 litre ve fazlasi olan sirket ortalamasi 5.66

olarak bulunmustur.

PAZBIL3 “Farkli pazar béliimleri / miisterilerin satis potansiyeli ve karliligt
yonetim tarafindan anlasilir” degiskeninde iiretim kapasitesi 1.000.000 litre ve daha az
olan sirket ortalamasi 6.93, {iretim kapasitesi 1.000.001 litre ve fazlasi olan sirket

ortalamas1 6.60 olarak bulunmustur.

Fark olarak meydana ¢ikan PAZBIL1 degiskeni ag¢isindan degerlendirdigimizde
daha kii¢iik olan sirketlerin ortalamasinin 6.40, daha biiylik olan sirketlerin
ortalamasimin 5.66 oldugu goriilmektedir. Ciinkii, kiigiik sirketler arasinda genellikle
fiyat rekabeti ¢cok yogundur. Kiigiik sirketler maliyetlerini azaltabilmek icin her tiirlii
harcamalarinin etkinliklerine belki de daha ¢cok dnem vermektedirler. Biiyiik sirketlerde
ise, daha iyi iiriin ve marka yaratmak amacinda olan sirketler faaliyetlerinin maliyet ve

harcamalarindan ¢ok, diger faktorlere énem vermekte olabilirler. PAZBIL3 degiskeni




acisindan degerlendirdigimizde daha kiiclik sirketlerin ortalamasinin 6.93, daha biiyiik
olan sirketlerin ortalamalarinin 6.60 oldugu goriilmektedir. Kiigtik sirketler daha yoresel
faaliyet gosteren sirketler oldugu i¢in her tiirlii faaliyetlerinin anlagilmasi daha kolaydir.
Ayrica unutulmamalidir ki bu kiigiik sirketler daha kiiciik yapidaki aile sirketleridir ve
sirketin bircok faaliyeti sirket sahibi veya kardesleri tarafindan yapilmakta ve fazla
hiyerarsik yap1 olmadigi i¢in daha kolay anlagilmaktadir. Biiylik sirketler daha c¢ok
yoresel degil, bolgesel ve hatta yurt capinda faaliyet gosteren sirketlerdir. Ayrica
organizasyonel yap1 olarak daha hiyerarsik bir yap1 mevcuttur. Dolayisiyla, farkli pazar
boliimleri, miisterilerin satis potansiyeli ve karliligin anlasilmasi bu sirketlerde daha zor

olabilir.

6.3.1.5. Biitiinlesmis Pazarlama Organizasyonu Degiskenlerinin Karsilastirilmasi

Asagidaki ¢izelgelerde goriildigi gibi sirketler {iretim kapasitesine gore,
biitiinlesmis pazarlama organizasyonu degiskenleri agisindan karsilastirildiginda uygun
biitlinlesmis pazarlama organizasyonu 1 ve 2 ag¢ilarindan anlamli bir fark bulunmustur.
1 ile ifade edilen sirketler iiretim kapasitesi 1.000.000 litre ve daha az olan, 2 ile ifade
edilen sirketler ise tliretim kapasitesi 1.000.001 litre ve fazlasi olan sirketler olarak ele

alimmustir.

Cizelge - 6.9 Biitiinlesmis Pazarlama Organizasyonu Degiskenleri Ortalamalari

Kapasite| N| Ortalama Standart Standart

miktari sapmal hata

PAZOR1 1.00 15 6.4667 .9155 .2364
2.00 15 5.5333 1.1255 .2906

PAZOR2 1.00 15 6.2000 .6761 1746
2.00 15 5.6000 1.1212 .2895

PAZOR3 1.00 15 6.2667 .9612 .2482
2.00 15 6.2667 .8837 .2282

Cizelge - 6.10 Biitiinlesmis Pazarlama Organizasyonu Degiskenleri t Testi

DEGISKENLER t degeri Serbestlik derecesi (df) | Anlamlilik
(Sig 2-tailed)

Biit. Paz. Org. 1 2.492 28 .019*

Biit. Paz. Org. 2 1.775 28 087%*




Biit. Paz. Org.3 .000 28 1.000

*%S5 anlamlilik diizeyinde

**%10 anlamlilik diizeyinde

Cizelgelerde goruldiigli gibi iiretim kapasitesine gore biitiinlesmis pazarlama
organizasyonu degiskenleri agisindan PAZOR1 ve PAZOR2’de (diger degisken ek
1’deki anket formunda goriilebilir) anlamli bir fark bulunmustur. Bunun anlami, iiretim
kapasitesi az ve yliksek olan sirketler karsilastirildiginda, operasyonel etkinlik agisindan

aralarinda anlamli bir fark vardir. HS hipotezi kabul edilmistir.

PAZORI1 “Pazarlama ydneticisi, aragtirma, satin alma, dagitim ve finans gibi
diger departmanlarla iyi calisir” degiskeninde, tiretim kapasitesi 1.000.000 litre ve daha
az olan sirket ortalamasi 6.46, liretim kapasitesi 1.000.001 litre ve fazlas1 olan sirket

ortalamasi 5.53 olarak bulunmustur.

PAZOR2 “Temel pazarlama fonksiyonlar1 arasinda yiiksek derecede
entegrasyon vardir” degiskeninde iiretim kapasitesi 1.000.000 litre ve daha az olan
sirket ortalamas1 6.20, iiretim kapasitesi 1.000.001 litre ve fazlasi olan sirket ortalamasi

5.60 olarak bulunmustur.

Fark olarak meydana ¢ikan PAZORI1 degiskeni acisindan degerlendirdigimizde
daha kiiciik olan sirketlerin ortalamasinin 6.46, daha biiyiikk olan sirketlerin
ortalamasimin 5.53 oldugu goriilmektedir. Yine PAZOR2 degiskeni agisindan daha
kiigiik sirketlerin ortalamasi 6.20, daha biiyiik olan sirketlerin ortalamasi 5.60’tir. Bu
ortalamalarin kii¢iik sirketlerde daha yiiksek olmasi dogaldir, ¢linkii organizasyonel yap1
cok kiiclik ve basittir. S6z konusu faaliyet ve uygulamalar genellikle sirket sahibi ve
kardesleri tarafindan yonetilmekte olup, birbirleri arasindaki koordinasyon ¢ok daha
kolaydir. Biiyiik sirketlerdeki organizasyonel yapi daha karmagik ve biiyiik oldugu i¢in

cesitli faaliyet ve uygulamalar arasindaki koordinasyon daha zayif olabilir.

6.3.2. Satis Gelisimi Yiizdesine Gore Sirketlerin Karsilastirilmasi




Asagida, satis gelisimi ylizdesine gore, pazarlama etkinligi 6lgeginin her bir

degiskeni karsilastirilmis, cizelgeler halinde gosterilmis ve yorumlanmustir.

Bu karsilastirma i¢in belirlenen hipotezler sunlardir:

HO: Satis gelisimi yiizdesine gore, satig gelisimi yiizdesi biiyiik ve kii¢lik olan
sirketler arasinda miisteri felsefesi / operasyonel etkinlik / stratejik oryantasyon /
pazarlama bilgisi / biitiinlesmis pazarlama organizasyonu agisindan anlamli bir fark
yoktur.

HI1: Satis gelisimi yiizdesine gore, satig gelisimi yiizdesi biiyiik ve kii¢lik olan
sirketler arasinda miisteri felsefesi agisindan anlamli bir fark vardir.

H2: Satig gelisimi ylizdesine gore, satis gelisimi yiizdesi biiyiik ve kii¢iik olan
sirketler arasinda operasyonel etkinlik agisindan anlaml bir fark vardir.

H3: Satis gelisimi yiizdesine gore, satig gelisimi ylizdesi biiyiik ve kii¢lik olan
sirketler arasinda stratejik oryantasyon agisindan anlamli bir fark vardir.

H4: Satig gelisimi ylizdesine gore, satis gelisimi yiizdesi biiyiik ve kii¢iik olan
sirketler arasinda uygun pazarlama bilgisi agisindan anlamli bir fark vardir.

H5: Satis gelisimi yiizdesine gore, satig gelisimi yiizdesi biiyiik ve kii¢lik olan
sirketler arasinda biitiinlesmis pazarlama organizasyonu agisindan anlamli bir fark

vardir.

6.3.2.1. Miisteri Felsefesi Degiskenlerinin Karsilagtirilmasi

Asagidaki cizelgede gorildiigii gibi sirketler satis gelisimi yiizdesine gore,
miisteri felsefesi degiskenleri agisindan karsilastirildiginda miisteri felsefesi 6 acisindan
anlaml bir fark bulunmustur. 1 ile ifade edilen sirketler satis gelisimi oranmi1 %50 ve
daha az olan, 2 ile ifade edilen sirketler ise satig gelisimi oram1 %51 ve fazlasi olan

sirketler olarak ele alinmistir.



Cizelge - 6.11 Musteri Felsefesi Degiskenlerinin Ortalamasi

Satis N| Ortalamal Standartf Standart
gelisimi sapma hata
ylzdesi

MUSFEL1 1.00 18 5.7222 1.6380 .3861
2.00 12 5.9167| .9003 .2599
MUSFEL2 1.00 18 6.2778 .8948 .2109
2.00 12 6.4167, .7930 .2289
MUSFEL3 1.00 18 6.0556 .9376 2210
2.00 12 5.9167| 1.3114 .3786
MUSFEL4 1.00 18 6.3889 .8498 .2003
2.00 12 6.3333 1.2309 .3553
MUSFEL5 1.00 18 5.6667| 1.1882 .2801
2.00 12 6.0000 .9535 2752
MUSFEL6 1.00 18 5.8889 1.1318 .2668
2.00 12 6.8333 .3892 1124
MUSFEL?7 1.00 18 5.7222 1.1785 2778
2.00 12 5.8333 1.4668 4234
MUSFELS8 1.00 18 6.1667| .9852 2322
2.00 12 5.4167| 1.7299 4994

Cizelge - 6.12 Miisteri Felsefesi Degiskenleri t Testi

DEGISKENLER t degeri serbestlik derecesi (df) Anlamlilik
(Sig 2-tailed)

Miisteri Felsefesi 1 -.374 28 711

Miisteri Felsefesi 2 -435 28 .667

Miisteri Felsefesi 3 .339 28 737

Miisteri Felsefesi 4 147 28 .884

Miisteri Felsefesi 5 -.812 28 424
Miisteri Felsefesi 6 -2.770 28 .010*
Miisteri Felsefesi 7 -.229 28 .820

Miisteri Felsefesi 8 1.515 28 141

*%5 anlamlilik diizeyinde




Cizelgelerde goriildiigii gibi satis gelisimi yiizdesine gore, miisteri felsefesi
degiskenleri agisindan MUSFEL6’da (diger degiskenler ek 1’deki anket formunda
goriilebilir) anlamli bir fark bulunmustur. Bunun anlami, satis gelisimi yiizdesi az ve
ylksek olan sirketler karsilastirildiginda, miisteri felsefesi acisindan aralarinda anlamli
bir fark vardir. HI hipotezi kabul edilmistir.

MUSFELS6 “Firma, sectikleri pazarlardaki istek ve ihtiyaglara hizmet etmek igin
kendisini organize etmenin 6nemli oldugunun farkindadir” degiskeninde, satis gelisimi
yilizdesi %50 ve daha az olan sirket ortalamasi 5.88, satis gelisimi yiizdesi %51 ve

fazlas1 olan sirket ortalamasi 6.83 olarak bulunmustur.

Fark olarak meydana ¢ikan MUSFEL6  degiskeni  agisindan
degerlendirdigimizde daha kiiciik olan sirketlerin ortalamasinin 5.88, daha biiyiik olan

sirketlerin ortalamasinin 6.83 oldugu goriilmektedir.

Satig gelisimi yiizdesi daha yiiksek olan sirketlerde MUSFEL6 ortalamasinin
daha yiiksek olmasi, bu sirketlerde miisteri istek ve ihtiyaglarina daha ¢ok dikkat
edildigini ve bunlarin karsilanmasi i¢in organizasyonel yapinin da buna uygun olarak
gelistirilmesi ihtiyacini ifade etmekte olabilir. Bilindigi gibi daha biiyiik satig gelisimi
yilizdesine sahip olan sirketler, miisteri istek ve ihtiyaglar1 tizerine yogunlasan ve bu
istek ve ihtiyaglar1 tatmin edecek iiriin ve siiregleri gelistirebilen ve bu nedenle satis
gelisimlerini arttirabilmis olan sirketlerdir. Dolayisiyla daha biiylik satis gelisimi

yiizdesine sahip sirketlerdeki ortalamalarin daha biiyiik ¢ikmasi dogaldir.

6.3.2.2. Operasyonel Etkinlik Degiskenlerinin Karsilastiriimasi

Asagidaki cizelgelerde goriildiigii gibi sirketler satis yiizdesine gore, operasyonel
etkinlik degiskenleri agisindan karsilastirildiginda operasyonel etkinlik 8 agisindan
anlamli bir fark bulunmustur. 1 ile ifade edilen sirketler satis gelisimi yiizdesi %50 ve
daha az olan, 2 ile ifade edilen sirketler ise satis gelisimi yiizdesi %51 ve fazlasi olan

sirketler olarak ele alinmistir.



Cizelge — 6.13 Operasyonel Etkinlik Degiskenlerinin Ortalamalari

Satis N| Ortalamal Standartf Standart
gelisimi sapma hata
ylzdesi

OPET1 1.00 18 5.5556 1.6169 .3811
2.00 12 5.7500 1.4848 4286
OPET2 1.00 18 6.1667| 1.0981 .2588
2.00 12 12.1667| 20.4399 5.9005
OPET3 1.00 18 5.8333 .8575 .2021
2.00 12 6.2500 1.1382 .3286
OPET4 1.00 18 5.7778 .8782 .2070
2.00 12 5.8333 1.0299 2973
OPET5 1.00 18 6.0000 1.0847 .2557
2.00 12 6.4167 .9962 .2876
OPET6 1.00 18 5.6667| 1.1882 .2801
2.00 12 6.1667| 1.1934 .3445
OPET7 1.00 18 5.9444 1.0556 .2488
2.00 12 5.6667| 1.1547 .3333
OPETS8 1.00 18 5.4444 1.4234 .3355
2.00 12 6.3333 .9847 .2843
OPET9 1.00 18 6.2222 .8782 .2070
2.00 12 6.6667| .6513 .1880

Cizelge - 6.14 Operasyonel Etkinlik Degiskenlerinin t Testi

DEGISKENLER t degeri Serbestlik derecesi (df) | Anlamlilik
(Sig 2-tailed)

OperasyonelEtkinlik 1 -.333 28 742
OperasyonelEtkinlik2 -1.254 28 220
OperasyonelEtkinlik3 -1.144 28 262
OperasyonelEtkinlik4 -.158 28 875
OperasyonelEtkinlik5 -1.064 28 296
OperasyonelEtkinlik6 -1.127 28 269
OperasyonelEtkinlik7 .680 28 502
OperasyonelEtkinlik8 -1.879 28 071%
OperasyonelEtkinlik9 -1.497 28 .146

*%10 anlamlilik diizeyinde




Cizelgelerde goriildiigii gibi satis gelisimi ylizdesine gore, operasyonel etkinlik
degiskenleri agisindan OPET8’de (diger degiskenler ek 1°deki anket formunda
goriilebilir) anlamli bir fark bulunmustur. Bunun anlami, satis gelisimi yiizdesi az ve
ylksek olan sirketler karsilastirildiginda, operasyonel etkinlik agisindan aralarinda
anlamli bir fark vardir. H2 hipotezi kabul edilmistir.

OPET 8 “Yonetim, pazarlama kaynaklarini etkin olarak yonetir” degiskeninde,
satig gelisimi yiizdesi %50 ve daha az olan sirket ortalamasi 5.44, satis gelisimi ylizdesi

%51 ve fazlasi olan sirket ortalamasi 6.33 olarak bulunmustur.

Satis gelisimi yiizdesi daha biiylik olan sirketlerdeki ortalamalarin daha yiiksek
olmasi, bu sirketlerin sadece iriin degil, ayn1 zamanda diger pazarlama karmasi
elemanlar1 ve pazarlama uygulamalarina daha ¢ok 6nem verdiklerini gosteriyor olabilir.
Bu nedenle de bu sirketler pazarlama uygulamalar icin ayirdiklar1 kaynaklari daha etkin
kullanmaya ve yonetmeye caligmaktadirlar. Bilindigi gibi, satis gelisimi yiizdesi daha
kiigiik olan sirketler daha ¢ok iirlin ve iiretim siirecleri lizerine yogunlasmakta ve diger
pazarlama uygulamalarin1 gézardi edebilmektedirler. Bu nedenle satis yiizdesi daha

biiylik olan sirketlerdeki ortalamalarin daha biiyiik olmas1 normaldir.

6.3.2.3. Stratejik Oryantasyon Degiskenlerinin Karsilastirilmasi

Asagidaki ¢izelgelerde goriildiigii gibi sirketler satis gelisimi ylizdesine gore,
stratejik oryantasyon degiskenleri agisindan karsilastirildiginda stratejik oryantasyon 4
acisindan anlamli bir fark bulunmustur. 1 ile ifade edilen sirketler satig gelisimi yiizdesi
%350 ve daha az olan, 2 ile ifade edilen girketler ise satig gelisimi yiizdesi %51 ve fazlasi

olan sirketler olarak ele alinmustir.



Cizelge — 6.15 Stratejik Oryantas

on Degiskenlerinin Ortalamalari

Satig N| Ortalama Standart Standart
gelisimi sapmal hata
yuzdesi

STOR1 1.00 18 6.2222 1.0033 .2365
2.00 12 6.6667 4924 1421
STOR2 1.00 18 6.0556 .8726 .2057
2.00 12 6.5000 .6742 1946
STOR3 1.00 18 4.8333 1.5811 3727
2.00 12 5.7500 1.7123 4943
STOR4 1.00 18 5.4444 1.1490 .2708
2.00 12 6.4167 .6686 .1930
STORS5 1.00 18 6.0000 1.0290 2425
2.00 12 5.5833 1.2401 .3580
STOR®G 1.00 18 5.8333 .9852 .2322
2.00 12 5.9167 .9003 .2599
STORY| 1.00 18 5.8333 .9852 .2322
2.00 12 5.6667 1.4975 4323
STORS 1.00 18 6.1667 .9235 2177
2.00 12 5.9167 1.2401 .3580

Cizelge — 6.16 Stratejik Oryantasyon Degiskenleri t Testi

DEGISKENLER t degeri serbestlik derecesi (df) | Anlamlilik
(Sig 2-tailed)

StratejikOryantasyonl -1.419 28 167
StratejikOryantasyon2 -1.490 28 147
StratejikOryantasyon3 -1.505 28 143
StratejikOryantasyon4 -2.639 28 013*
StratejikOryantasyon5 1.001 28 325
StratejikOryantasyon6 -.235 28 .816
StratejikOryantasyon7 369 28 715
StratejikOryantasyon8 .633 28 532

*%S5 anlamlilik diizeyinde

Cizelgelerde goriildiigli gibi satis gelisimi yiizdesine gore, stratejik oryantasyon

degiskenleri agisindan STOR4’de (diger degiskenler ek 1°deki anket formunda

gorulebilir) anlamli bir fark bulunmustur. Bunun anlami, satis gelisimi yiizdesi az ve




yiiksek olan sirketler karsilastirildiginda, stratejik oryantasyon agisindan aralarinda

anlaml bir fark vardir. H3 hipotezi kabul edilmistir.

STOR4 “Firma yillik pazarlama planlar1 hazirlar” degiskeninde, satis gelisimi
yilizdesi %50 ve daha az olan sirket ortalamasi 5.44, satis gelisimi yiizdesi %51 ve

fazlas1 olan sirket ortalamasi 6.41 olarak bulunmustur.

Satig gelisimi yiizdesi daha biiyiik olan sirketlerde pazarlama uygulamalar1 daha
profesyonel olarak uygulanmaktadir. Bu sirketler siirekli olarak pazarlama planlari
hazirlamakta, bu planlar1 degerlendirmekte, kontrol etmekte ve gerektikce
diizeltmektedir. Bu uygulamalar sayesinde de satig gelisimi yiizdeleri daha yiiksek
olmaktadir. Dolayisiyla satis gelisimi daha yiiksek olan sirketlerde ortalamalarin yiiksek

olmasi dogaldir.

6.3.2.4. Uygun Pazarlama Bilgisi Degiskenlerinin Karsilastirilmasi

Asagidaki ¢izelgelerde goriildiigii gibi sirketler satis gelisimi ylizdesine gore,
uygun pazarlama bilgisi degiskenleri agisindan karsilastirildiginda uygun pazarlama
bilgisi agisindan anlamli bir fark bulunmamustir. 1 ile ifade edilen sirketler satig gelisimi
ylizdesi %50 ve daha az olan sirketler, 2 ile ifade edilen sirketler %51 ve fazla olan

sirketler olarak ele alinmistir.

Cizelge — 6.17 Uygun Pazarlama Bilgisi Degiskenlerinin Ortalamalart

Satis N| Ortalamal Standartf Standart
geligimi sapma hata
ylzdesi

PAZBIL1 1.00 18 6.1111 1.0226 2410
2.00 12 5.9167| 1.4434 4167
PAZBIL2 1.00 18 6.3333 .6860 1617
2.00 12 5.8333 1.6422 4741
PAZBIL3 1.00 18 6.7778 .5483 1292
2.00 12 6.7500 4523 .1306




Cizelge — 6.18 Uygun Pazarlama Bilgisi t Testi

DEGISKENLER t degeri serbestlik derecesi (df) Anlamlilik
(Sig 2-tailed)

Uygun Paz. Bil. 1 433 28 .668

Uygun Paz. Bil. 2 1.157 28 257

Uygun Paz. Bil. 3 145 28 .885

Cizelgelerde goriildiigii gibi satis gelisimi yiizdesine gore uygun pazarlama
bilgisi degiskenleri agisindan herhangi bir anlamli fark bulunamamistir. Bunun anlamu,
satig gelisimi ylizdesi az ve yiiksek olan sirketler karsilastirildiginda, uygun pazarlama
bilgisi agisindan aralarinda herhangi bir anlamli fark yoktur. HO hipotezi kabul

edilmistir.

6.3.2.5. Biitiinlesmis Pazarlama Organizasyonu Degiskenlerinin Karsilastirilmasi

Asagidaki cizelgelerde goriildiigli gibi sirketler satis gelisimi ylizdesine gore,
biitiinlesmis pazarlama organizasyonu degiskenleri acisindan karsilastirildiginda
biitiinlesmis pazarlama organizasyonu ag¢isindan anlamli bir fark bulunmamstir. 1 ile
ifade edilen sirketler satis gelisimi yiizdesi %50 ve daha az olan sirketler, 2 ile ifade

edilen sirketler %51 ve fazla olan sirketler olarak ele alinmustir.

Cizelge — 6.19 Biitliinlesmis Pazarlama Organizasyonu Degiskenlerinin Ortalamasi

Satig N| Ortalama Standart Standart
geligimi sapmal hata
yluzdesi

PAZOR1 1.00 18 5.8889 1.2314 .2902
2.00 12 6.1667 .9374 .2706
PAZOR2 1.00 18 5.8889 .8324 .1962
2.00 12 5.9167 1.1645 .3362
PAZOR3 1.00 18 6.2778 .8948 .2109
2.00 12 6.2500 .9653 2787




Cizelge — 6.20 Biitiinlesmis Pazarlama Organizasyonu t Testi

DEGISKENLER t degeri Serbestlik derecesi (df) | Anlamlilik
(Sig 2-tailed)

Biit. Paz. Org. 1 -.662 28 513

Biit. Paz. Org. 2 -.076 28 .940

Biit. Paz. Org.3 .081 28 936

Cizelgelerde goriildiigii gibi satis gelisimi yiizdesine gore biitiinlesmis pazarlama
organizasyonu degiskenleri acisindan herhangi bir anlamli fark bulunamamaistir. Bunun
anlami, satis gelisimi ylizdesi az ve yiiksek olan sirketler karsilastirildiginda,
biitlinlesmis pazarlama organizasyonu agisindan aralarinda herhangi bir anlamli fark

yoktur. Hy hipotezi kabul edilmistir.




7. SONUC VE ONERILER

Uluslararas1 alkollii ickiler pazarinda, gelecekte, sarap pazarlama ile ilgili
uygulamalarda degisiklikler olacaktir. Ozellikle ¢abuk tiiketilmesi gereken sofra
saraplarinda artan bir rekabet ile karsilasilacaktir. Ileride basarili olmak ve gelismek icin
sarap  sektoriindeki pazarlama uygulamalarmin da, {retim becerileri ile

uyumlandirilmasi ve gelistirilmesi gerekmektedir (Spawton, 1990).

Tiirk sarap sektorii biiyiik bir potansiyele sahip olmakla birlikte, bu potansiyele
uygun bir organizasyon yapisi ve isleyisi gerceklestirememektedir. Bu nedenle {iriin,
fiyat, tutundurma ve dagitim agisindan uygun ve gerekli organizasyonun olusturulmasi

ve daha profesyonel bir yapilasma gerekmektedir.

Sektorde markanin ¢ok onemli stratejik 6nemi vardir. Markanin 6nemi, alkollii
ve alkolsiiz diger igcecek sektorleri tarafindan daha erken kabul edilmis olmasina
ragmen, sarap sektorii bu onemi kavramakta, markay1 korumakta, ticari ve rekabet¢i

degerini anlamakta oldukca ge¢ kalmustir.

Marka diginda paketleme, etiketleme ve sise tasarimi ¢ok dnemlidir. Paketleme,

bir marka ismi yaratmak ve korumak agisindan deger tasir.

Ayni1 bagcilik kiiltiiriine sahip ve ortak degerler paylasan daha kii¢iik ve daha az
bilinen sarap sirketleri, pazara girislerini kolaylastiracak ve tiiketiciler tarafindan daha
kolay kabul edilmelerini saglayacak statii ve prestij kazanabilmek i¢in, biiyiik ve 6nemli
markalar ile iligkiler kuracaklar ve birlikte ¢calisacaklardir. Bu kiigiik sirketler, apelasyon
ve bolgesel entegrasyon programlari tarafindan korunan bolgesel oOzelliklerini ve

farkliliklarint siirdiirmeleri gerekir (Spawton, 1990).



Sarap ile ilgili pazarlama egitiminin Ogretilmesi ve arastirmalar daha yeni
kavramlar olmasima ragmen hizla gelistirilmelidir. Ornegin Avusturya’da Roseworthy
Agricultural College’da sarap pazarlama konusunda lisans egitimi, Amerika’da The
University of San Francisco’da lisansiistii diploma, California’da The University of
Davis’te lisans ve lisaniistii egitim, Tiirkiye’de de 6zel olarak sarap pazarlama olmasa
da sarap iiretimi ve saklanmas: gibi konularda Uludag Universitesi Gida Miihendisligi
Boliimii ve Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi Boliimii’'nde lisans ve lisans iistii
egitim verilmektedir. Ancak sarap sektoriindeki gelismeler gbéz Oniine alindiginda

egitim daha da gelistirilmelidir.

Pazar boliimlerinde genel kabul gorebilecek konumlandirma ve sarap sunumu
icin, sarap sektoriiniin yenilik¢i pazarlamacilara ihtiyact vardir. Bu olayin
gerceklesmesi, yeni iliziim cesitleri ve yeni siire¢lerden ziyade, yenilik¢i sarap yapma

teknikleri ve pazarlama uygulamalari ile ilgilidir (Spawton, 1990).

Dogrudan pazarlama, sarap satisi i¢cin 6nemli ve stirekli gelisen bir yontemdir.
Dogrudan pazarlamada basarili olmak i¢in, onun pazarlama konseptinin
uygulanmasindaki roliiniin anlagilmasi gerekir. Bunun anlami, dogrudan pazarlama
uygulamalarinin stratejik bir karar olmasi ve iletisim, dagitim, miisteri ve pazarlama
bilgisi (veritabani) ihtiyacinin planlanmasi geregidir. Bilgisayar ortamindaki pazarlama
veritabanlari, sarap sektdriinde bu tiir uygulamalar1 olduk¢a diisiik maliyetler ile
miimkiin kilmaktadir. Ayn1 zamanda dogrudan pazarlama, diger bir¢ok sektorde oldugu
gibi sarap sektoriinde de ‘miisterinin hayat boyu degeri’ni arttirmaya yaramaktadir
(Rowe, 1989). Miisterinin hayat boyu degeri, 6zellikle sarap sektdrii gibi miisteri
sadakatinin yiiksek oldugu sektorlerde onemli bir kavramdir. Bu kavrama gore, bir
miisterinin o sarap firmasi i¢in hayat boyu miisteri degeri su sekilde 6lciilebilir: Ornegin
bir miisteri, firmanin markasindan ayda 10 milyon liralik sarap aliyorsa, bu yilda 120
milyon, ortalama o firmadan 10 yil o iriinii almaya devam ediyorsa 1 milyar 200
milyon anlamina gelir. Dolayisiyla artik, tatmin edilemeyen bir miisteri
kaybedildiginde, sadece o seferlik kazanilacak para degil ancak o firmadan miisteri
hayat boyu degeri kadar para kaybedilmektedir. Bu nedenle miisteriler tatmin edilmeli

ve firma ile miisteriler arasinda uzun siireli iligkiler kurulmaya c¢aligilmalidir.



Sektordeki firmalarm en biiyiik problemlerinden biri Ozel Tiiketim Vergisi (%
63.3) ve Katma Deger Vergisi (% 18) oranlarmin yiiksekligidir. Firmalar1 finansal
olarak ¢ok zor durumda birakan ve bu nedenle ayni zamanda kayit dis1 ekonomiyi

tetikleyen vergi oranlarinin tekrar diizenlenmesi ve asagiya cekilmesi gerekmektedir.

Genellikle sarap ireticileri ile bagcilar birbirlerinden farkli olduklarindan {iziim
kalitesi yeterince yiikseltilememektedir. Bagcilar daha fazla {iretim yapip daha fazla
kazanmaya yani iiziim {retimini miktar acisindan arttirmaya, iizlim ireticileri ise
miktardan daha ¢ok iiziim kalitesinin yiikseltilmesine ¢alismaktadir. Bu nedenle sarap
tireticileri artik kendi baglarimi kurmaya veya sayilarini arttirmaya calismaktadirlar.
Fakat bu yine de yeterli degildir. Kaliteli sarap iiretiminin saglanabilmesi agisindan
oncelikle {iziim kalitesinin yiikseltilmesi ve ayrica iiziimiin dogru zamanda, dogru

sekilde toplanmasi i¢in bagcilarin bilinglendirilmesi gerekmektedir.

Genellikle kiiciik ve orta olgekli firmalardan olusan sektorde, bu firmalar
birleserek kooperatifler kurmali ve boylece tek baslarina gergeklestiremedikleri finans,
yonetim, pazarlama, teknolojiye ulagim gibi konularda ortak ve birlikte ¢alisarak, her
birisi i¢in daha avantajli ¢alisma ortami yaratmalidirlar. Teknoloji s6z konusu
oldugunda, yapilan arastirmada firmalarin teknoloji yatirimlarinin artmaya basladigi
goriilmekle birlikte heniliz yeterli 6lciilere ulagsmamistir. Halbuki bir iirlinlin veya
markanin yliksek performans gostermesi teknoloji ile de ¢ok ilgilidir. Sarap sektoriiniin
genelini temsil etmemekle birlikte bir u¢ 6rnek verilecek olursa, 6rnegin sampanyanin
tarihi ¢ok eskilere dayanmakla birlikte ozellikle 19. yiizyilda asagida belirtilen
konularda teknik gelismeler ve teknolojinin artan oranda kullanilmasiyla ¢ok biiylik

gelismeler yasanmustir.

e 1823 yilinda Cadet de Vaux, sisedeki ikinci fermantasyon esnasinda gerekli olan
seker diizeyini Olgen bir alet gelistirmistir (sugar-oenometer)

e Chalons-sur-Marne’den Profesor Frangois de ikinci fermantasyondan once
siseye konulmasi gereken seker diizeyi ve bu diizeyin sisedeki kirilma /

patlamaya etkisini aragtirmistir.



e Pasteur ve Maumeme, maya ve dogal mayalanmay1 incelemistir.

e 1825°de ilk sise doldurucu makine kullanilmustir.

e 1827’de tipa makineleri genel olarak bir¢ok yerde kullanilmaya baglanmustir.

o 1844’te ilk sise yikama makinesi kullanilmaya baslanmustir.

e 1846’da tipa ve kapson birlestirme makinesi kullanilmaya baslanmistir.

e Sulu bir seyi tortusundan ayirmak i¢in baska bir kaba bosaltma sisteminden
(decanting), sisedeki ikinci fermantasyondan ortaya cikan tortunun ayrilmasi
icin yeni bir sisteme (disgorgement) gecilmistir.

e 1884’te, tortunun ayrilmasi sisteminde sogutma fi¢ilar1 kullanilmaya

baslanmugtir.

Burada temel olarak acgiklanmak istenen, teknolojinin yillardir kullanildig1 diger
iilke sektorleri dikkate alindiginda, Tiirk sarap sektoriiniin de bu yolda daha hizli bir
sekilde atilim yapmas1 gerekliligidir.

Yan sanayinin gelistirilmesi acisindan, alinan bilgilere gére mantar agacinin
yetistirilmesi i¢in Tiirkiye’deki toprak ve hava sartlar1 aslinda ¢cok uygundur. Ancak
agacin yetigsmesi i¢in 10-15 yil gibi bir siireye ihtiya¢ vardir. Diinyadaki sarap gelisimi
trendi ve Tiirkiye’deki gelisim goz oniine alindiginda, bu agacin yetistirilmesi i¢in vakit
kaybetmeden faaliyete ge¢ilmelidir. Bunun i¢in {iniversitelerin Ziraat Fakiilteleri ile

irtibata gegcmek de onemlidir.

Universiteler ile uygun analizler yapilarak, her toprak cinsi igin en uygun iiziim

¢esitleri belirlenmeli ve ekimleri tesvik edilmelidir.

Kupaj saraplarda farkli bolge iiztimleri, kamyonlar ile uzun mesafelerde
taginmakta ve fermantasyon olayr daha kamyonlarda baslamakta, bu da sarabin
kalitesini diisiirmektedir. Bu nedenle {izim {iretim yerlerine yakin yerlerde sarap tiretimi

tesvik edilmelidir.



Geligsmis Tllkelerde oldugu gibi Kkaliteli sarap {iretimi, fiyatlandirilmasi,
tutundurulmasi ve dagitimi ile ilgili okullarin ve iiniversitelerde boliimlerin agilmasi

gerekmektedir.

Sarap sevgi ve merakinin giderek gelistigi iilkemizde, restoranlardaki sarap
servisi, tliketicilerin artan ilgi ve beklentileri paralelinde giderek daha da Onem
kazanmustir. Sarapseverlere daha bilingli bir sarap servisi sunulmasina katkida
bulunmak amaciyla, bazi programlar diizenlenmelidir. Ornegin, Doluca servis
calisanlarina sarap konusunda gelistirmeyi hedefleyen bir sertifika progranmu
baslatmistir. Sarap bilgisini arttirmak isteyen goniillii adaylara yonelik bu egitim
projesi, ‘glimiis tirbuson’ ‘altin tirbuson’ ve ‘master tirbuson’ sertifika programlarindan
olusan {i¢ asamali bir paket olarak hayata ge¢mistir. Bu programlarin diger sirketler

tarafindan da diizenlenmesi gerekmektedir.

Diinyada organik iirlinlere olan talep giin gectikce artmaktadir (6zellikle
Almanya, Ingiltere, Isvicre, Yeni Zelanda, Japonya, Amerika gibi iilkelerde). Sarap
sektoriine bakildiginda da yeni firmalarin kurularak organik sarap iiretimi yaptiklar
veya mevcut firmalarin organik sarap liretimine baslayarak, bunlari iiriin hatlarina ilave
ettikleri goriilmektedir. Crescimanno ve ark.. (2002) tarafindan yapilan aragtirmaya
gbre, organik sarap ireticileri, tiim {iretim siireci boyunca saglikli iiretim metotlari
kullanmakta, ¢cevreye duyarli ve uygun gelismelere yogunlagmaktadirlar. Bunun anlama,
bu iireticilerin varolan kaynaklar1 dengeleyecek veya dengede ya da pozitif etki yaratan
tiretim sistemleri gelistirmekte olmalaridir. Bunun tam tersi, 60rnegin bocek zehiri veya
sentetik olarak {iretilen kimyasallarin sosyal maliyetinde oldugu gibi genellikle bazi
geleneksel ciftcilik sekillerinde goriilebilir. Organik sarap ireticileri, yliksek kalite ve
dogal organik tarim iizerine yogunlasmaktadir. Ornegin Italya’da Veneto yoresinde 41,
Toscana’da 36, Emilia Romagna’da 24, Piemonte’de 22, Sicilya’da 15 firmada organik
sarap Uretimi yapilmaktadir. Dolayisiyla Tiirkiye’de bulunan sarap firmalarinin da
organik iizlim iretimi i¢in bagcilar1 desteklemeleri, kendilerinin de organik sarap

tiretimi i¢in diisiinmeye ve ¢alismaya baslamalar1 gerekmektedir.



Yapilan arastirma sonuglarindaki karsilastirmalarda ele alinan sirketlerden
tiretim kapasitesi 1.000.000 litrenin altinda olanlar daha diisiik kapasiteli ve 1.000.000
litreden fazla olanlar ise daha biiyiik kapasiteli sirketler olarak ele alinmistir. Dolayis1
ile daha kiigiik olan sirketler, cok daha geleneksel ve daha az profesyonel, operasyonel
etkinlik agisindan daha zayif yapidadir. Buna karsilik daha biiyiik sirketler, daha
kurumsallagsmis, farkli departmanlarin s6z konusu oldugu daha profesyonel ve
operasyonel etkinlik acisindan digerlerine gére daha kuvvetlidir. Kiiglik sirketler daha
cok sofralik sarap iiretmekte olup, iiriin, tutundurma ve dagitim degil, fiyat odaklhidir.
Biiyiik sirketler ise, fiyat disinda, iirlin kalitesinin arttirilmasi, markalasma, daha iyi
tutundurma ve dagitim, miisteri siirekliligi yaratma, daha cok pazarlara ulagma gibi
konularda da odaklanmaktadirlar. Dolayisiyla biiyiik sirketler, kii¢iiklere gore, daha

diizenli ve siirekli olarak gelismeye ¢alismaktadirlar.

Uretim kapasitesine gore stratejik oryantasyon degiskenleri agisindan yapilan
karsilagtirmalarda anlamli bir fark bulunmustur. Bunun anlamu, {iretim kapasitesi az ve
ylksek olan sirketler karsilastirildiginda, operasyonel etkinlik agisindan aralarinda

anlaml bir fark vardir.

“Firma rakiplerine gore daha iyi durumdadir” degiskeninde, fark olarak
meydana ¢ikan kiigiik sirketler genellikle sadece fiyat lizerine yogunlasarak, geleneksel
yollarla is yapmakta, dolayisiyla birbirlerinden farklilagamamakta ve kendilerini
rakiplerine gore daha iyi durumda gormektedirler. Biiylik sirketler ise, fiyat disinda,
digerlerinden farklilagmak adina kendi {iriinleri, markalari, siiregleri, miisterileri,
pazarlart vb. lizerine odaklanmakta ve daha yogun bir rekabet s6z konusu olmaktadir.
Dolayis1 ile bu sirketler kendilerini rakiplerine goére daha 1iyi durumda

hissetmemektedirler ve daha iyi duruma gelmek icin ¢caba gostermektedirler.

Fark olarak meydana ¢ikan “Pazarlama Bilgisi Karsilastirilmasi” degiskeni
acisindan degerlendirdigimizde anlamli farklilik bulunmustir. Ciinkii, kiigiik sirketler
arasinda genellikle fiyat rekabeti ¢ok yogundur. Kiigiikk sirketler maliyetlerini
azaltabilmek i¢in her tiirli harcamalarinin etkinliklerine belki de daha ¢ok Onem

vermektedirler. Biiyiik sirketlerde ise, daha iyi iiriin ve marka yaratmak amacinda olan



sirketler faaliyetlerinin maliyet ve harcamalarindan ¢ok, diger faktorlere 6nem vermekte
olabilirler. Ayrica kiiciik sirketler daha yoresel faaliyet gosteren sirketler oldugu igin her
tiirli faaliyetlerinin anlagilmasi daha kolaydir. Unutulmamasi gereken bir baska unsur
ise; kiiclik sirketler daha kiigiik yapidaki aile sirketleridir ve sirketin birgok faaliyeti
sirket sahibi veya kardesleri tarafindan yapilmakta ve fazla hiyerarsik yap1 olmadig1 i¢in
daha kolay anlasilmaktadir. Biiyiik sirketler daha ¢ok yoresel degil, bolgesel ve hatta
yurt capinda faaliyet gosteren sirketlerdir. Ayrica organizasyonel yapi olarak daha
hiyerarsik bir yapt mevcuttur. Dolayisiyla, farkli pazar boliimleri, miisterilerin satis

potansiyeli ve karliligin anlasilmasi bu sirketlerde daha zor olabilir.

Satis gelisimi yiizdesi daha biiylik kapasitesi olan sirketlerde “Miisteri Felsefesi”
ortalamasinin daha yiiksek olmasi, bu sirketlerde miisteri istek ve ihtiyaclarina daha ¢ok
dikkat edildigini ve bunlarin karsilanmasi i¢in organizasyonel yapinin da buna uygun
olarak gelistirilmesi ihtiyacini ifade etmekte olabilir. Bilindigi gibi daha biiyiik satis
gelisimi yilizdesine sahip olan sirketler, miisteri istek ve ihtiyaglari iizerine yogunlasan
ve bu istek ve ihtiyaglar tatmin edecek {iriin ve stiregleri gelistirebilen ve bu nedenle
satig gelisimlerini arttirabilmis olan sirketlerdir. Dolayisiyla daha biiyiik satis gelisimi

yilizdesine sahip sirketlerdeki ortalamalarin daha biiyiik ¢ikmaktadir.

Satis gelisimi yiizdesi daha biiyiik olan sirketlerdeki ortalamalarin daha yiiksek
olmasi, bu sirketlerin sadece iirin degil, aym1 zamanda diger pazarlama karmasi
elemanlar1 ve pazarlama uygulamalarina daha ¢ok énem verdiklerini gdsteriyor olabilir.
Bu nedenle de bu sirketler pazarlama uygulamalar i¢in ayirdiklar: kaynaklari daha etkin
kullanmaya ve yonetmeye calismaktadirlar. Bilindigi gibi, satis gelisimi yiizdesi daha
kiiciik olan sirketler daha ¢ok iiriin ve liretim siiregleri ilizerine yogunlasmakta ve diger
pazarlama uygulamalarimi goézardi edebilmektedirler. Bu nedenle satis ylizdesi daha

biiylik olan sirketlerdeki ortalamalarin daha biiyiik olmaktadir.

Satis gelisimi yiizdesi daha biiyiik olan sirketlerde pazarlama uygulamalar1 daha
profesyonel olarak uygulanmaktadir. Bu sirketler siirekli olarak pazarlama planlari
hazirlamakta, bu planlart degerlendirmekte, kontrol etmekte ve gerektikce

diizeltmektedir. Bu uygulamalar sayesinde de satig gelisimi yiizdeleri daha yiiksek



olmaktadir. Dolayisiyla satis gelisimi daha yiiksek olan sirketlerde ortalamalarda

yiiksek olmaktadir.

7.1. Arastirmanin Sinirlari

Aragtirma anlik (cross sectional) olarak yapilmistir. Siireli (longitudinal)
arastirmalar, anlik olanlara gore cesitli avantajlar icermekle birlikte (en 6nemli avantaji,
aragtirtlan olguya iliskin degisme ve gelismeleri tespit edebilme kapasitesidir)
(Altumisik ve ark., 2001), arastirmanin amaglar1 ve sahip olunan kaynaklar

diisiiniildiiglinde anlik arastirmanin da uygun oldugu sonucuna varilmistir.

Arastirma genel olarak ikincil veriler ile Diinyadaki sarap sektdriinde, 6zellikle
de yiiz yiize goriisme yoluyla elde edilen birincil veriler ile Tiirkiye’deki sarap
sektoriinde yapilmistir. Dolayistyla bulgular ve sonuglar, bu sektorler igin

genellestirilebilir.

Arastirmanin baginda, aragtirmada kullanilan pazarlama etkinligi anket formu ile
baz1 parametrik testler yapilmasi amaglanmistir. Ancak ana kiitle sayisinin 44 tane yani
olduke¢a kiiclik olmasi ve bu sirketlerden 30’una ulasilabilmis olmast nedeniyle, veri
parametrik testler i¢in uygun olmamistir. Merkez limit teoremi ‘verilerin en az 30’
olmas1 gerektigini sOylemekle birlikte, 30 veri de oldukga diisiiktiir. Anketler bittiginde
parametrik testler denenmis, ancak giivenilirlik oldukca disiik ¢ikmistir. Kullanilan
anket formu Kotler’in orijinal anket formu oldugu i¢in daha o6nce kullanilmis,
giivenilirlik ve gecerliligi daha onceki arastirmalarda denenmis, test edilmis ve kabul
edilmistir. Dolayistyla bu aragtirmada giivenilirligin diisiik ¢ikmasi, verilerin giivenilir
olmamasindan degil sadece verilerin az olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica 5 bolim
(miisteri felsefesi-8 soru / operasyonel etkinlik-9 soru / stratejik oryantasyon-8 soru /
uygun pazarlama bilgisi-3 soru / biitiinlesmis pazarlama organizasyonu-3 soru) toplam
31 sorudan olusan anket formuna faktdr analizi uygulayarak, her 5 boliimiin faktor

sayisinin 1’e indirilmesi ve regresyon modeline 0yle sokulmasi denenmis, ancak veri



sayisindan dolay1 bu da miimkiin olmamistir. Dolayisiyla, ylizylize goriismelerde elde
edilen veriler, sirketlerin c¢esitli parametreler acisindan karsilagtirilmasinda, ayrica

sirketlerin ve sektoriin nitel degerlendirilmesinde kullanilmistir.

7.2. Gelecek Arastirmalar Icin Oneriler

Tiketicilere yonelik, onlarin saraba kars1 ilgilerini ve sarap konusunda
bilgilerini, ayrica sarap ile ilgili olarak davranislarini 6l¢meye yonelik tiiketici anketleri
sektoriin gelismesi i¢in oldukca yararl olacaktir. Elde edilecek bu bilgiler 1s181nda:
Tiiketicilerin ilgilerini arttirmak i¢in neler yapilabilecegi belirlenebilir.

Tiketicilerin bilgisini arttiracak egitim seminerleri veya kurslar diizenlenebilir.
Tiiketicilerin sarap ile ilgili tercih ve satin alma davraniglarini etkileyen parametrelere

gore, sarap sirketlerinin gelistirilmesi ve uyumlandirilmasi gergeklestirilebilir.

Sarap sektoriinlin son yillarda artan 6nemine paralel olarak “sarap pazarlama”
lizerine yogunlasan arastirmalar yapilabilir. Bilindigi gibi sarap sektorii i¢in farkl
uygulamalar gerektiren “sarap pazarlama” diinyada da farkli bir konu olarak ele

alinmaktadir.

Sarap gibi bir iirlinde, {iriiniin dogas1 geregi “sadakat” ve “uzun siireli iliskiler”
cok dnemli pazarlama kavramlarindandir. Herhangi bir marka {iriinii kullanan tiiketici, o
sarap markasi ile bu kavramlar acisindan degerlendirilebilir. Arastirma sonuglarinda
elde edilen bilgilere gore de, o miisterinin uzun siire o iiriinii almaya devam etmesi i¢in

gerekenler sirketler tarafindan daha iyi kavranabilir.

Yine sarap s0z konusu oldugunda sarabin tadi ile birlikte, marka, ambalaj, etiket,
paketleme, imaj vb degiskenlerin satin alma davranisini ne sekilde etkiledigi
arastirilabilir. Arastirma sonuglarinda satin alma davranisinin determinantlar1 daha 1yi

belirlenmis olup, satislar, dolayisiyla sirket performansi arttirilabilir.



Yine “tarim ekonomisi” kavrami altinda yeni {iretim teknikleri, hangi ¢esitlerin

hangi ortamda daha iyi yetistirilebilecegi, baglarda goriilen hastaliklar, organik sarap,

yan sanayinin gelistirilmesi gibi konular incelenebilir. Ayrica sektor ile ilgili yasal

diizenlemeler, apelasyon sistemleri vb konularda da arastirmalar yapilabilir.

EK 1- ANKET FORMU

PAZARLAMA ETKINLIGININ BOYUTLARI VE UNSURLARI

Hig Tamamen
Katilmiyorum Katiliyorum

MUSTERI FELSEFESI

1-Yo6netim, informel iletisimi tesvik eder.

2-Firma, miisteri tatminini gozlemler.

3-Firma, etkin olarak hedef pazara ulasir.

4-Firma, miisteri odaklidir.

5-Firma, imaja biiyiik 6nem verir.

6-Firma, sectikleri pazarlardaki istek ve ihtiyaglara hizmet etmek i¢in kendisini
organize etmenin 6nemli oldugunun farkindadir.

7-Firmanin, pazardaki farkli béliimler i¢in farkli planlari ve sunumlari vardir.
8-Firma, iglerini planlarken toplam bir pazarlama sistemini benimser.
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OPERASYONEL ETKINLIiK

1-Firma iyi bir satis diizeyini bagarmistir. 1234567
2-Firma, i¢inde bulundugu ¢evrede sevilir. 1 234567
3-Yonetim, islerinin ne oldugunu agikca tanimlar ve agiklar. 1234567
4-Yonetim, Pazarlamada mitkemmeliyet¢idir. 1234567
5-Firma, diizenli ve siirekli olarak gelismeye calisir. 1 234567
6-Ust yonetimdeki pazarlama diisiincesi, en alt diizeye kadar iletilir ve uygulanir. 1234567
7-Pazarlama, son andaki gelismeler karsisinda etkin ve hizli hareket etmede olduk¢a |1 2 3 4 5 6 7
basarilidir.

8-Yonetim, Pazarlama kaynaklarim etkin olarak yonetir. 1234567
9-Pazarlama yoneticisi, diger departman yoneticileri ile iyi ¢alisabilir. 1234567
STRATEJIK ORYANTASYON

1-Firma, uzun dénemli gelisime odaklanmaktadir. 1234567
2-Firma, yiiksek kalite saglar. 1234567
3-Firma, pazarlamaya, diger departmanlardan daha fazla 6nem verir. 1234567
4-Firma, yillik Pazarlama planlar1 hazirlar. 1234567
5-Firma, rakiplerine gore daha iyi durumdadir. 1234567
6-Firma, formel (yapisal) pazarlama planlamasi yapar. 1234567
7-Mevcut pazarlama stratejisinin kalitesi yiiksektir. 1234567
8-Firma, degisen durumlara gore hareket etme yetenegine sahiptir. 1234567

UYGUN PAZARLAMA BILGISI

1-Farkli pazarlama harcamalarinin etkinligini 6l¢mek {izerine ¢aba sarfedilir.
2-Miisteri profilleri, satin almaya etki eden faktorler vb. hakkinda diizenli olarak
pazarlama arastirmasi yapilir.

3-Farkli pazar boliimleri / miisterilerin satig potansiyeli ve karlilig1 yonetim
tarafindan anlagilir.

BUTUNLESMIS PAZARLAMA ORGANIiZASYONU

1-Pazarlama ydneticisi, arastirma, satin alma, dagitim ve finans gibi diger
departmanlarla iyi ¢alisir.

2-Temel pazarlama fonksiyonlar1 arasinda yiiksek derecede entegrasyon vardir.
3-Yeni iiriin gelistirme siireci iyi organize edilmistir.

PERFORMANS OLCUTLERI

Toplam satis tutar1 (Total Sales Volume) (TL):
Toplam ihracat tutar1 (Total Export Volume) (USD, Euro, GBP, ...):
Toplam ihracat miktari (litre):

Son 3 yildaki satis gelisimi (Sales Growth) (%):

Sirketinizin asagidaki faaliyetleri ile ilgili, rakiplerle karsilastirdiginizda, tatmin dereceniz nedir?

Cok daha kotii

Cok daha iyi

Miisteri Stirekliligi (Customer Retention)

1234567




Satis Gelisimi (Sales Growth)

1234567

Karlilik (Profitability)

1234567

Sirketinizin genel performanst hakkinda ne diigiiniiyorsunuz?
Cokzayif 1 2 3 4 5 6 7 Cokkuvvetli

DEMOGRAFIK OZELLIKLER

Sirketin kurulus tarihi (yil):
Caligan sayist:

Ihracat yapilan yerler (birden ¢ok secilebilir)
e Avrupa Birligi’ne iiye iilkeler (iilke belirtiniz):

Amerika

Orta Dogu (iilke belirtiniz):
Kuzey Afrika (iilke belirtiniz):
Diger (iilke belirtiniz):

Anketi yanitlayan yoneticinin:

e Egitimi
e Yabanci dil bilgisi
e Yasi

e Cinsiyeti

EK 2 SARAP SOZLUGU
A
Agirhk: Iyi saraplarin dil iizerinde biraktiklari kalict his.

Avrupa Birligi’ne iiye olmayan Avrupa iilkeleri (iilke belirtiniz):

Ahenkli: Sadece dengeli degil, ayn1 zamanda kendilerini ¢ok hos bir sekilde ortaya

koyan saraplar i¢in kullanilir.

Alkol derecesi: Bir sarapta bulunan alkol orani: ¢cogu beyaz sarabin alkol derecesi %9

ile 14BO arasinda degisir, ve ¢ogu kirmizi sarabin alkol derecesi %11 ile 14 arasinda

degisir.




Amerikan mesesi: ABD ormanindan elde edilen mese tahtasi: bu tahtadan yapilan
ficilar: belirli sarap bolgelerindeki bazi iireticiler (Ispanya ve Avusturya gibi),
saraplarini yillandirmak i¢cin Amerikan mesesini tercih ederler.

A.O.C: Appelation d'Origine Controlée ve bazen Appelation Controlée olarak kisaltilan
ve A.C. olarak gosterilen kisaltma: korunan yer ismi anlamina geliyor. Fransa'nin, ismin
kaynagi, liziim cesitleri ve diger Ozellikleri yasalarla belirlenen en yiiksek siradaki
saraplar1 i¢in resmi bir kategori,

Aroma: Sarabin kokusu, bazi dil uzmanlar1 sarabin dogrudan ve gen¢ kokusuna aroma
derler ve daha yasli, daha karisik bir sarabin kokusu i¢in buke kelimesini kullanirlar.
Fakat biz biitiin saraplar i¢in genel bir terim olarak aromayi kullaniriz.

Aromatik: Genellikle ¢ok belirgin bir kokusu, ozellikle meyveli ve ¢igeksi olan
saraplar isin kullanilir. Bazi iiziim tiirleri de aromatik olarak tarif edilir, ¢iinkii
bunlardan elde edilen saraplarin aromalari ¢ok gii¢liidiir.

Artik seker: Fermantasyon sonrasinda sarapta kalan seker.

Asidite: Genellikle tartarik asid (iizimlerde bulunan dogal bir asid)'ten olusan ve
sarabin, %0,5 -0,7'sini olusturan bir madde.

Asil kiif: Botrytis cinerea adli bir mantarin, uygun iklim kosullarinda, beyaz {iziimlerde
olusturdugu bir kiiftiir. Asil kiiften etkilenmis tiziimler, su kaybederler ve bunun
sonucunda da seker oranlari artar. Oldukca kotli bir goriiniimleri olsa da, bu tizimler,
Sauternes gibi diinyaca iinlii ve cok uzun omiirlii saraplara imza atarlar.

B

Bacak: Sarap kadehte iken, hafif dairesel hareketlerle ¢alkalanmasi sonucu kadehin i¢
cidarlarinda yukselir ve yollar halinde asagiya dogru siiziiliirken de Fransizca'da bacak
(jambes) ya da gozyast (larmes) anlamina gelen olusumlar meydana gelir. Alkol orani
yluksek saraplarda bu olusum daha belirgin olacaktir.

Bitkisel: Bitki Ortiisii veya bitkileri andiran aroma ve tatlar.

Bitis: Yuttuktan veya tiikiirdiikden sonra sarabin biraktigi son his.

Birincil aromalar: Sarap yapmak icin kullanilan {iziimlerden kaynaklanan taze
aromalar.

Blanc de blancs: Beyazlarin beyazi anlamina gelen bu Fransizca terim, tamamiyle

beyaz {iziim cesitlerinden iiretilen kopiiklii saraplar icin kullanilir. Ornegin iiretimde



siklikla siyah cesitlerin kullanildigi sampanyalar kimi zaman Chardonnay iiziimiinden
tiretilirler ve bu 6zel sampanyalar blanc de blancs olarak bilinirler.

Buke (bouquet): Daha cok olgun ya da olgunlagmakta olan saraplarin kokusunu
anlamakta kullanilan bir terimdir. Sarapta, iiziimden gelen birincil aromalar ile
fermantasyon ve eskitme sirasinda olusan ikincil ve iicilinciil aromalarin kompleks
bileskesi olarak da tanimlanabilir.

Burun: Koku, aroma veya buke terimleriyle es anlamli olarak kullanilan bir terimdir.
Busone: Mantar enfeksiyonundan etkilenmis ve bozulmus olan saraplar i¢in kullanilan
bir tanimlamadir.

Biiziicii: Baz1 saraplarin agiz kurutma 6zelligi tanen asit veya ikisinin karigimi ile
ortaya ¢ikmasidir.

Biiyiik: Cok fazla yogun olan saraplar i¢in kullanilir.

Bodega: ispanya'da bir sarapci:ayni zamanda sarabin saklandigi bina anlamina gelen
ispanyolca kelime.

Bosaltmak: Havalandirma veya tortularindan ayirma amaciyla sarabi siseden bir baska
kaba bosatmak.

Bol: Ozellikleri son derece belirgin ve kolay algilanan sarap igin kullanilan terim.
Bolge: Mintikadan daha belirsiz iilkeden daha belirli cografi birim Italyan saraplarindan
bahsederken bu terim sarap alanlarini ifade ederken ayni zamanda politik bolgeler
anlaminada geliyor.

C

Castello: Italyanca sato, sarap malikhanesi anlamina geliyor.

Chateau: Ozellikle Bordeaux ve Fransa'min diger bolgeleri i¢inde kullanilan, biiyiik
sarap malikhanesi anlamina gelen fransizca kelime.

Classico: Belli tiplerde DOC/DOCG sarabinin elde edildigi, topragin orjinal veya klasik
bolgesinde bulunan baglara ait DOCG ve DOC sarplarina verilen italyan terimi.

Cibre: Uziimiin sikilmasindan sonra kalan kabuk, ¢ekirdek ve saptan olusan atiga
verilen addir.

D

Degiistasyon: Bir sarabin 6zelliklerinin degerlendirillmesi amaciyla tadilmasi islemidir.
Dekantasyon: Bir sarabin tortudan arindirilmasi ya da havalandirilmasi amaciyla,

siseden ayri bir kaba, bir dekantore bosaltilmasi iglemidir.



Denge: Kaliteli saraplarda mutlaka bulunmasi gereken bir ozelliktir. Dengeli bir
sarapta, alkol orani, asidite, seker miktari ve tanen, damakta bir denge halindedir ve
hicbir 6zellik digerlerini bastiracak kadar 6n plana ¢ikmaz.

D.O.: Yer ismi anlamina gelen Denominacion de Origin'in kisaltmasi Ispanya'nin, ismi,
tiretildigi yer, iiziim tiirii ve diger Ozellikleri yasa ile belirlenen saraplar i¢in resmi
kategori.

D.O.C.: Kontrol edilmis yer ismi anlamina gelen Denominacion de Origin
Controllata'nin kisaltmasi, italya'nin ismi, iiretildigi yer, iiziim tiirii ve diger 6zellikleri
yasa ile belirlenen saraplari i¢in resmi kategori, aynt zamanda Portekiz'in en yiiksek
resmi sarap kategorisi i¢in kullanilan ve ayni anlama gelen Denominagao de Origem
Controlada kisaltmasi.

D.O.C.G.: Kontrol ve garanti edilmis yer ismi anlamina gelen Denominacion de Origin
Controllata e Garantita, italya'min en yiiksek siralamasinda olan saraplar igin resmi
kategori.

Doku: Bir sarabin ahengi veya agizda biraktigi his.

Domaine: Sarap malikhanesi anlamina gelen Fransizca kelime. Burgonya'da ¢ok sik
kullanilir.

Donuk: Karisik ve bulanik hissi uyandiran sarap. Bu terim sarabin goriintiisii, aroma ve
tatlart veya genel stili i¢in kullanilabilinir.

Domi-sek: Hafif tatli saraplar i¢in kullanilan bir terimdir. Seker orani, genellikle, 4,1-12
g/1'dir.

Dumansi: Duman veya odun dumanini andiran tad ve aromalar.

Diiz: Dokusu sert ve kaba olmayan saraplar i¢in kullanilir.

E

Eski asma: Asmalar eski oldugundan- genellikle 40 veya daha fazla yillik- , tiziimlerin
1yi bir kalitede olmasi ve az iiriin elde edilmesi.

Eski diinya: Avrupa'nin sarap lreten {ilkeleri i¢cin kullaninan genel bir terim.

Eski mese: Mesesel 6zewlliklerini kaybedecek, genellikle 5 yilin {izerinde olan figilar.

Etek: Sarapcilik dilinde sarabin rengine verilen isim.

F



Fermentasyon: Uziim suyunda dogal olarak bulunan sekerin, mayalarm yardimu ile etil
alkol ve karbondioksite doniismesidir.

Filokseride: Vitis Vinifera iizim tiirlerinin koklerinde beslenen ve erken {iziim
Oliimlerine yol agan fidan biti.

Finis: Bir sarap yutulduktan ya da tiikiiriildiikten sonra agizda biraktigi nihai etki icin
kullanilan bir tanimlamadir.

Fic1: Sarap yapmak veya saklamak icin kullanilan genis tahta kaplar.

Fig1 fermantasyonu: Paslanmaz c¢elik gibi tesirsiz maddeden yapilmis kaplarda
fermante edilen ve sonra olgunlasma siiresi i¢in mese ficilara konan beyaz saraplar i¢in
kullanilan bir terim. Bu saraplar figida yillanan saraplara oranla daha yumusak olurlar.
Fic1 yillanmasi: Paslanmaz ¢elik gibi tesirsiz maddeden yapilmis kaplarda fermante
edilen ve sonra olgunlasma siiresi i¢in mese figilara konan beyaz saraplar i¢in kullanilan
bir terim. Bu terim ayni zamanda fi¢1 i¢inde fermante edilen saraplarin olgunlagma
stiresi i¢in de kullanilir.

G

Geng (primeur) sarap: Uziimiin birincil (primeur) aromalarin1 kaybetmeyecegi 6zel
bir yontem ile iiretilip hemen siselenen ve fazla bekletilmeden tiiketilmeleri gereken
saraplardir.

Govde: Bir sarabin damakta biraktigi dolgunluk hissi. Alkol orani ve ekstersi yiiksek
olan saraplar saglam gévdeli ya da dolgun olarak tanimlanirlar.

Gozyast: Bkz. Bacak.

Giiclendirilmis sarap: i¢ine alkol eklenmis sarap.

I

ince: igerdigi maddelerin eksik oldugu saraplar.

K

Kabuk temasi: Uziim suyunun ,iiziim kabuklar ile temasda oldugu siire¢,kirmizi
sarapta,bu siire¢ boyunca sarap renk, tanen ve diger maddeleri emer, genellikle beyaz
sarap lretiminde kullanilmaz, fakat bazen sarabin aromatik 6zelligini daha belirgin hale
getirmak i¢in kullanilir.

Karakter: Giicli olduklar1 goriintiisii veren, biitlinliik tasiyan saraplara verilen

antropomorfik bir 6zellik.



Karnisim: Farkli iiztim tiirlerinden elde edilen iki veya daha fazla sarabi karistirmak (
ayn1 zamanda farkli baglara, farkli bolgelere veya farkli mahsiillere ait saraplar i¢in de
kullanilir), farkli {iziim tiirlerinin sirasindan elde edilen saraba karigim denir.

Kav: Saraplarin bekletildikleri mahzene verilen ad.

Klon: Digerleri ile karsilastirildiginda kendine ait 6zellikleri bulunan bir alt tiztim tiirti.
Kisalik: Bir sarap yutulduktan (ya da tiikiiriildiikten) sonra agizda biraktigi tadin kalici
olmamast ve bir iki saniye icinde kaybolmasi halinde, o sarabin kisa oldugu
sOylenebilir. Tanenin agizda biraktig1 burukluk, agizda kalicilik kavraminda dikkate
alinmaz.

Kompleks: Basit olmayan. Bu saraplarin ¢ok fazla aroma ve tadlart vardir, sarap
icindeki gelisim ve degisim onemlidir.

Konsantre: Aroma ve tatlari yogun olan saraplar i¢in kullanilir.a

Kupaj: Farkli 6zellikteki kiivlerin veya figilarin saraplarinin harmanlanmasi islemidir.
Bu islemde, baglarin farkli kisimlarinda elde edilen saraplarin, degisik yillarin, degisik
islemlerden ge¢mis ayr1 karaterde saraplarin ya da farkli sepajlarin birbiri ile
harmanlanmasi yolu ile, daha kaliteli saraplarin iiretilmesi hedeflenir.

L

Likor sarap: Alkol eklenerek fermentasyonlari durdurulmus saraplardir. Bu nedenle
alkol oranlar1 yiiksektir. Porto ve Jerez, diinyanin en {nli likdr saraplari olarak
bilinirler.

M

Magnum: 1,5 litre (normal bir sarap sisesinin iki kat1) hacmindeki siselere verilen
addr.

Malolaktik fermantasyon: Malik asidin dogal bir sekilde, sarabin genel asidite oranini
yumusatan laktik aside doniismesi, beyaz sarap liretiminde kullanilan tercihi bir iglem.
Maya: Uziim suyunun saraba doniismesini saglayan tek hiicreli mekanizmalar.

Mayse: Sirali cibreye verilen addir.

00

Oksidasyon: Fazla oksijene maruz kalmaktan dolay1 olusan sarap hatasidir. Bu tiir
saraplar "oksidize" olarak tanimlanirlar.

Onoloji: Saraplarla ilgilenen bilim dahdir.

P



Parlak: Ozellikleri duyular tarafindan gii¢lii bir sekilde fark edilen saraplar icin
kullanilir. Bir sarap goriiniisii olarak parlak olabilir veya aroma ve tadi parlak olabilir,
her iki sekilde de bunun tersi donuktur.

Posa: Kirmizi sarabin dibinde sarap olgunlasirken olusan kati artik.

R

Rizerva / Reserv / Reserva: (Italya / Fransa / Ispanya) Daha fazla yillanmis veya
normaline gore daha iistiin kaliteli sarap.

S$

Sek: Tatliliklar1 pek fazla algilanamayan saraplardir. Genellikle, seker oranlar1 0-4 g/1
olsa da, asiditelerine gore, bu oran 10 g/1'ye kadar ¢ikabilir.

Sepaj: Fransizca'da sarabin yapiminda kullanilmis iiziim ¢esidi anlaminda kullanilmis
bir sozciiktiir. "Sepaj sarap" ise varietal de denilen, agirlikli olarak tek bir iiziim
cesidinden yapilan saraba verilen addir.

Sise yillanmasi: Sarabin siselendikten sonra olgunlagsmasi. Cogu saraplar, satisa
sunulmadan 6nce, kisa bir siire sisede bekletilirler. lyi saraplarin misteri tarafindan da
satin alindiktan sonra bir siire bekletilmesi gerekir.

T

Tad bilesenleri: Saraplarin aroma ve tadlarinda sorumlu, iiziimlerde bulunan organik
maddeler.

Tanen: Uziim kabuklarinda, ¢ekirdeklerinde ve saplarinda bulunan ve agizda burukluk
hissi uyandiran maddedir. Kirmiz1 saraplarda daha ¢ok bulunan tanenler, bu saraplarin
govdesine katkida bulunurlar ve ayn1 zamanda yillanmalarinda énemli bir rol oynarlar.
Saraba tanen, {izim disinda, yillandirildig: ficidan da gegebilir.

Tortu: Fermantasyon sonrasinda beyaz sarabin dibinde biriken iiziim artiklar1 ve 6lii
maya hiicreleri.

LY}

Uziimler: Bir sarap yutulduktan ( ya da tiikiiriildiikten) sonra agizda biraktigi tadin
etkinligi ve kaliciligidir. Tanenin agizda birakmis oldugu burukluk, uzunluga dahil
degildir.

A%

Varietal: Bkz. Sepaj.



Vin de pays: Fransizca'da ydre sarabi anlamina geliyor. Yasal olarak, AOC
saraplarindan daha alt seviyede olan Fransiz saraplar1 kategorisi.

Vinifikasyon: Uziim suyunu saraba doniictiirme islemi.

Vintage: Birden fazla anlama sahip olan bir terimdir. Bagbozumu anlaminda
kullanildig1 gibi, iiziimlerin toplanip sarap {liretimine baslanan yil anlaminda da
kullanilir. Kimi zamanda, sampanya da oldugu gibi, bir sarabin tek bir yilin iriinii
oldugunu anlatir.

Vitikiiltiir: Bagcilik bilimi ve uygulamasina verilen addir.Baglarin bulunduiu iklim ve
toprak kosullari, liziim ¢esidinin se¢imi, baglarin tesis edilmesi, asilama, hastaliklar ve
daha pek c¢ok konu ile ilgilenen bir bilim dalidir.

Vitis Vinifera: Diinyanin ¢ogu sarap iizlimlerinin ait oldugu tiir.

Y

Yari-sek: Cok hafif tath olan saraplar i¢in kullanilan terim.

Yan tath: Yari- sekten daha tath olan, fakat tam anlamda tatli olmayan saraplar i¢in
kullanilan terim.

Yeni diinya: Avrupa'nin disinda sarap iireten iilkelere verilen genel yerilen isim.

Yeni mese: Hem yeni olan meseler (ayni zamanda birinci yi1l megesi olarak da
adlandirilir) bir ve dort sene boyunca kullanilms figilart ifade eden belirsiz bir terim.
Yumusama: kabuk taneleri, tanen ve diger maddelerin ¢6ziilmesi igin kirmizi tiziimleri
kendi sularina batirma islemi. Terim genellikle deri ve liziim suyunun etkilesimde
bulundugu biitiin siire¢ i¢in, fermantasyon dénemi dahil olamak {izere kulanilir.
Yuvarlakhik: Cogunlukla dengeli, taneni, asiditesi ya da seker orani 6n plana ¢ikmayan

saraplar i¢in kullanilan bir terimdir.
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